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本报记者 刘颖 张荣旺
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新 能 源 汽 车 租

赁 、设 备 租 赁 ……

奥运村中时不时地

能看到融资租赁的

身影。

此 次 冬 奥 会 践

行 绿 色 奥 运 的 理

念 ，北 京 冬 奥 组 委

物流部部长李燕凌

在 发 布 会 上 曾 表

示 ：北 京 冬 奥 会 的

采 购 工 作 ，坚 持 能

借 不 租 ，能 租 不 买

的 原 则 ，所 有 物 资

品类中租赁的比例

达到 70%左右。

如今，冬奥会已

经 结 束 ，但 是 冰 雪

经济的热潮仍未退

却 ，绿 色 办 奥 的 理

念 已 然 深 入 人 心 。

此次冬奥会践行绿

色 奥 运 的 理 念 ，也

为融资租赁公司提

供 了 新 的 发 展 机

会 ，让 社 会 更 了 解

融 资 租 赁 的 价 值 。

业 内 人 士 对《中 国

经营报》记者指出，

后 奥 运 时 代 ，结 合

国 家 碳 达 峰 、碳 中

和 的 战 略 目 标 ，融

资租赁行业在绿色

租赁等方面有较大

发展空间。
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后冬奥时代 绿色租赁迎新机

绿色租赁迎发展契机

联合资信方面对记者表示，随

着实现碳达峰、碳中和目标的提

出，践行绿色金融、推动绿色低碳

转型已成为金融行业发展的重要

方向。因融资租赁具有“融资+融

物”的双重属性，租赁公司既可以

在绿色项目上直接提供资金支持，

又可以在相关设备、基础设施上提

供必要保障，在引导资金流向绿色

产业方面具有独特优势。当前，节

能环保、新能源等国家战略性新兴

产业已成为融资租赁公司的重要

着力点，具体涉及绿色公交、新能

源汽车、再生资源、清洁能源、垃圾

发电、污水治理、光伏发电等相关

领域。

谈及涉及绿色租赁的企业，宋

歌告诉记者，从目前相关绿色认证

资本市场融资工具的发行主体来

看，一方面以中电投融和租赁、南

网租赁、大唐租赁等电力央企下属

租赁公司为主，其租赁资产主要分

布于新能源发电产业，与股东主营

业务具备较高的协同性，随着国内

发电公司持续推进电源结构绿色

化转型，相关企业在光伏发电、风

电、水电等领域具备较旺盛的融资

租赁需求；另一方面以诚通租赁、

华兴租赁等定位于深耕新能源、高

端装备制造、节能环保等产业链领

域的第三方租赁公司为主，其均在

较大程度上绑定新能源产业链上

下游企业。

联合资信数据指出，自2017年

业内首只绿色金融债券发行至今，

已有包括华润租赁、浦银金租、中

航租赁等企业陆续发行绿色债

券。2021 年，租赁公司（含金融租

赁和融资租赁）发行绿色债券产品

合计641.67亿元，为2020年发行规

模的3.51倍；包括绿色债券286.00

亿元，交易商协会 ABN 172.30 亿

元，ABS 183.37 亿元；募集资金用

途主要用于光伏发电站、风电电站

等清洁能源项目融资租赁款项投

放或偿还借款，绿色产业领域的项

目投放等。

据业内预测，未来新能源发电

（光伏发电/风电）、新能源汽车产

业链和新能源汽车本身，还有涉及

碳减排的一些制造业中用到的除

尘、减排设备在绿色租赁领域仍有

较大想象空间。

平安租赁方面告诉记者，公

司关注到新能源基础设施领域的

超级快充、智慧充电、有序充电已

进入到快车道，传统的产业链将

被重塑，产业技术攻关将加快构

建开放共享的产业生态。基于

此，平安租赁与巨湾技研、亿电

邦科正式达成战略合作关系，未

来三方将在资源整合、资金融通、

技术研发、成果转化等方面正式

达成战略合作关系，实现合作共

赢，抢占全球新一轮产业竞争的

制高点。

联合资信也投身绿色租赁服务

当中，近年完成了全国首单碳中和

新能源汽车租赁资产支持专项计划

——“蔚来租赁-华泰-甬证-新能

源融资租赁绿色资产支持专项计划

（专项用于碳中和）”、深交所首单碳

中和汽车租赁 ABS——“长城嘉

信-国君-小鹏融资租赁绿色资产

支持专项计划（碳中和）”的评级服

务，并由兄弟公司联合赤道环境评

价有限公司提供了绿色认证服务，

助力绿色租赁在国内外资本市场发

行绿色债券及其他绿色金融领域产

品，支持经济可持续发展。

此外，记者注意到，近期，小鹏

汽车宣布成功发行“长城嘉信-国

君-小鹏融资租赁绿色资产支持专

项计划（碳中和）”，这是小鹏汽车

首次在国内资本市场上发行ABS，

也是深圳证券交易所首单碳中和

汽车租赁ABS。

业内人士表示，随着“双碳”政

策的逐步推进，新能源领域融资需

求预计将逐步扩大。

本报记者 郑瑜 北京报道

2022 北京冬奥会落下帷幕，

但冰雪经济带来的热度还在持续

升温。数据显示，从北京冬奥会申

办成功至2021年10月，全国参与

冰雪运动的人数为3.46亿，冰雪运

动参与率超过24%，“带动3亿人参

与冰雪运动”的承诺已经实现。

在越来越多的人群对冰雪运

动的关注与热爱下，3亿人的消费

红利也正在开始。作为消费扩容

升级的重要工具——消费信贷产

品走热，为发挥消费金融在促进

消费过程中的重要作用，消费金

融市场上的参与主体们纷纷摩拳

擦掌。

有头部消费金融公司向《中国

经营报》记者透露，其自营分期商

场已经上线冰雪运营产品。而在

银行机构与非银金融机构自营商

城中，记者看到，一件价值539元

的夜光反光滑雪外套，可以以零首

付的方式，分3到12期进行消费，

12期的月供每期仅为49.26元。

不仅仅是持牌消费金融机

构，作为金融市场提供技术与支

持的大军——消费金融科技平台

也正在切入这一赛道，从自营产

品与优惠力度等方面发力，以科

技协同金融机构，进一步丰富供

给结构层次。

有行业中等规模的消费金融

公司高管表示，虽然当前冰雪运

动在大众眼中仍属于“长坡厚雪”

的消费升级“产品”，但是参考国

际经验来看，当人均 GDP 接近 1

万美元时，将会迎来冰雪运动发

展的黄金期。

乘风“3亿人上冰雪”消费金融再起航

在经济新常态和节俭办奥运的

背景下，在北京冬奥组委召开的市

场开发、物流和注册工作新闻发布

会上，组委会曾表达，北京冬奥会将

更加提倡环保、经济、高效。以工程

机械设备、电视转播设备、奥运交通

运输设备、治理环境污染设备、体育

设施、电梯设备、立体停车设备等奥

运物资为例，“租赁”比直接“买”合

算，能够将一次性大规模支出平摊

至中期、稳定的小额支出。

在体育领域业内人士卓建清

看来，绿色、共享、开放、廉洁的办

奥理念，是新发展理念在北京冬奥

会筹办工作中的体现，要贯穿筹办

工作全过程。绿色办奥，就要坚持

生态优先、资源节约、环境友好，为

冬奥会打下美丽中国底色。共享

办奥，就要坚持共同参与、共同尽

力、共同享有，使冬奥会产生良好

的社会效应。开放办奥，就要坚持

面向世界、面向未来、面向现代化，

使冬奥会成为对外开放的助推

器。廉洁办奥，就要勤俭节约、杜

绝腐败、提高效率，坚持对兴奋剂

问题零容忍，把冬奥会办得像冰雪

一样纯洁无瑕。

2022年1月19日，北京冬奥组

委面向全社会发布《北京2022年冬

奥会和冬残奥会遗产案例报告集

（2022）》，包括体育、经济、社会、文

化、环境、城市和区域发展等七个

单册遗产报告。

卓建清指出，解读报告可以看

出，冬奥组委考虑到未来办奥期间

的物资的可利用率等都做了规

划。北京冬奥组委坚持轻资产运

行一是契合了北京冬奥会的勤俭

节约办奥理念，二是考虑到赛后物

资的再次使用率和处理成本。

这为租赁行业提供了表现的

舞台。事实上，有不少融资租赁公

司参与了冬奥项目建设。

在中证鹏元金融机构评级部

副总经理宋歌看来，融资租赁公司

通过设施设备供应、场地保障等方

面对北京冬奥会的顺利召开提供

了一定间接助力。本次北京冬奥

会在采购工作方面，坚持“能借不

租、能租不买”的原则，大力推进节

俭办奥运和循环使用的理念，多家

融资租赁公司以出租各类设备、场

地内外交通工具等方式为北京冬

奥会提供了服务。与此同时，北京

冬奥会让更多人感受到了冰雪运

动的独特魅力，广大群众不断提升

的参与热情或将推动滑雪场、滑冰

场、冰雪乐园等相关产业的发展，

该过程中融资租赁行业亦将迎来

一定的展业机遇和增长空间。

其中，有分析指出，后奥运时代

到来，结合国家碳达峰、碳中和的战

略目标，凭借产融结合优势，绿色租

赁迎来发展良机，前景广阔。

融资租赁助力冬奥

国家体育总局发布的《冰雪

运动发展规划（2016-2025年）》提

出，2022 年中国冰雪产业总规模

有望超8000亿元，2025年有望达

到1万亿元。

“2022 北京冬奥会开启了全

球冬季运动的新时代。”国际奥委

会主席托马斯·巴赫公开表示，中

国实现“3亿人上冰雪”，创造了历

史。2022北京冬奥会以前所未有

的数字化水平，让更多人感受到

了奥运文化与精彩。

种 种 迹 象 表 明 ，“ 冬 奥 效

应”正在催化着大众的冰雪消费

热情。

抖音电商春节消费数据显

示，1 月 31 日至 2 月 6 日，该平台

上 商 品 销 量 较 去 年 同 期 增 长

119%。春节期间，抖音电商平台

上冰雪运动产品及相关周边商

品持续畅销，总体销量同比增长

924%，消费者购买最多的五款商

品分别是防寒滑雪帽、滑雪造型

钥匙扣、儿童滑雪裤、速干衣、桌

面冰壶球。从京东春节期间消

费趋势来看，滑雪运动类商品整

体成交额同比增长 322%，其中

滑雪面罩成交额同比增长达 15

倍，冰上运动类商品整体成交额

总比增长达430%。

“政策的加持和良好的市场

经济基础，为消费金融和冰雪经

济融合发展，提供了非常好的契

机。”中国文化管理协会乡村振

兴建设委员会副秘书长袁帅表

示，从未来发展趋势看，我国冰

雪经济发展前景广阔。中国旅

游研究院发布的《中国冰雪旅游

发展报告（2022）》预测，2025 年

我国冰雪旅游人数将超过 5 亿

人次，国内冰雪旅游收入将超

1.1万元。

“从‘十四五’规划和 2035 年

远景目标纲要明确提出，全面推

进健康中国建设，广泛开展全民

健身运动，推进社会体育场地设

施建设，持续推进冰雪运动发展，

到我国冰雪运动参与人数已经达

到3.46亿人，种种迹象表明，冰雪

经济发展正当其时。冰雪运动已

经开始从年轻化、区域化向全年

龄段、全国延伸。”袁帅补充道。

可以看到，近年来，以冰雪

运动为主要内容的冰雪旅游发

展迅速。根据文化和旅游部相

关调查数据，2020~2021 雪季，中

国 冰 雪 休 闲 旅 游 人 次 达 到 2.3

亿，冰雪休闲旅游收入超过 3900

亿元。冰雪运动在推动乡村振

兴、地方经济转型，实现经济可

持续和高质量发展中发挥着越

来越重要的作用。

冰雪经济走热

有地处华中的消费金融公司

内部人士认为，北京冬奥会的举办

大大推动了我国冰雪运动、冰雪产

业、冰雪经济的更好发展。那么，

面对“冰雪热”所带来的产业前景，

如何促进其进一步发展？如何留

住大众的消费热情？

“冰雪经济下消费金融的机会

在于消费信贷、信用卡业务以及在

此基础上的消费金融资产证券

化。”在 IPG 中国首席经济学家柏

文喜看来，“冰雪产业市场火热必

然能够进一步促进消费金融发展，

比如消费信贷以及消费信贷资产

证券化业务等。在冰雪经济中，银

行、信用卡机构、消费者以及投行、

投资机构等消费金融各主体都能

找到相应的市场机会，在通过积极

参与冰雪经济的消费金融领域中

获得自身发展的同时，反过来也能

够促进与助力消费金融行业的蓬

勃发展。”

在谈及冰雪经济中未来的金

融机会时，柏文喜告诉记者，冰雪

消费场景中的冰雪旅游、冰雪运动

培训、冰雪娱乐以及冰雪产业基础

设施建设、运动器材与服装制造和

销售、冰雪产业的企业融资和并购

都将成为金融服务的热门。

“金融业需要积极探索‘后冬

奥’时代冰雪经济金融服务，围绕

冰雪经济产业链，全民冰雪运动

生产消费、培训教育、体育赛事、

体育休闲、文化旅游、保险保障等

领域将是金融服务重点，同时金

融业要更加关注长期稳定的冰雪

经济发展潜力，通过产品创新、服

务创新、渠道创新、流程创新、管

理创新、科技创新等多元化结合

瞄准冰雪经济中的设备供应商、

滑雪滑冰场开发公司、冰雪旅游

企业、个体消费客户来提供全方

位的场景垂直个性化的金融服

务，来助推行业的市场发展。”袁

帅说道。

未来机会在于消费信贷

事实上，看到机会的同时，各

个主体也在行动。

记者发现，目前消费金融机构

对于冰雪相关的产品尝试主要集

中于在自营商城上架相关运动配

件分期上，例如GoPro滑雪直播相

机、滑雪镜、滑雪服等等。

但显然，消费金融公司在拿货

上仍稍逊一筹。即便是在当前第

一梯队的消费金融公司APP上，对

于滑雪运动相关装备的品牌齐全

程度、类目覆盖程度都较为单一和

稀少。

而一些更具备互联网属性的

消费金融科技平台上，相关滑雪

产品的分期服务覆盖显得更为细

致。除了涵盖常规的雪服、头盔、

滑雪头巾、围脖、面罩等，还提供

滑雪板、固定器等配套装备的分

期服务。

“我们采用品牌授权的方式，

入仓全检。”某消费金融科技平台

介绍道。

在分期力度与优惠折扣上，消

费金融科技平台也不遗余力。比

如一副售价 48 元的滑雪手套，最

高可以分到 36 期，最低每月还款

1.92元。当前，消费金融科技平台

乘着“冬奥热”，还围绕品牌滑雪

板、快穿套装推出了上百元的满减

促销活动。

“自营雪具分期的买单补贴以

及稳定高质量的供应链需要经验

与资源，消费金融机构不擅长产品

分期，则可以考虑拓展相应产品的

消费场景。”一位分析师表示。

有消费金融机构内部人士对

记者表示，消费金融行业需要着眼

长远，考虑通过产品创新、服务创

新、科技创新，构建“冰雪+”生态场

景，为冰雪运动及旅游个人客户等

提供消费金融服务，推动“冰雪+”

相关产业经济蓬勃发展。

除了非银金融机构与金融科

技平台，冰雪消费中的身影自然

也少不了银行。而相较于前两

者，银行的综合实力更为强大，记

者看到在银行的自营商城中，大

多采用引入服饰专营店的方式销

售滑雪相关装备，还有一些免息

的促销活动。

值得注意的是，目前已经有银

行专门为信用卡用户推出冰雪活

动，与第三方科技公司联合推出滑

雪旅游套餐直减券，在滑雪酒店、

滑雪课程以 0 积分换取优惠券等

形式吸引用户。

全联并购公会信用管理委员

会专家安光勇也提示，上述数据

可能是“冬奥效应”，从长远角度

来看，冰雪产业的未来还有待观

察。“一般冰雪产业呈现季节性特

征，即限于冬季。加之有区域限

制，主要集中于东北三省，而东

北三省人口与人均收入排名并

不靠前。其他地区通常因为天

气、环境等原因无法开展户外冰

雪运动，而室内滑雪场价格高昂

不适合广泛普及。因此，冰雪产

业现阶段在国内的市场规模仍然

较为有限。”

“在上述情况下，如果消费金

融公司等金融机构希望开展业务，

应该精准定位目标客户，不能盲目

扩张。”安光勇补充道。

各主体已经低调发力

“政策的加持和良好的市场经济基础，为消费金融和冰雪经济融合发展，提供了非常好的契机。”

冰雪消费场景中的冰雪旅游、冰雪运动培训、冰雪娱乐以及冰雪产业基础设施建设、运动器材与服装

制造和销售、冰雪产业的企业融资和并购都将成为金融服务的热门。

消费金融行业需要着眼长远，考虑通过产品创新、服务创新、科技创新，构建“冰雪+”生态场景，为冰

雪运动及旅游个人客户等提供消费金融服务，推动“冰雪+”相关产业经济蓬勃发展。

2021年融资租赁行业各类绿色债券发行规模占比分布
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