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从城镇化进度看，《意见》的发布，释放出要加快推进县城城镇化建设的信号。结合“4·29”中

央政治局会议关于全面加强基础设施建设的要求，县城基建投资成为城镇化进程中一个关

键因素。

新型城镇化加速推进 多元化融资破解县城资金难题 A2
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B16国产高端医疗器械“突围”

B9地方楼市调控更精准：
支持多孩家庭和人才引进

以县城为载体
新型城镇化构建发展新格局
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安卓手机代工格局变阵
闻泰被龙旗超越？
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动力电池企业掀混战 C5

国美牵手腾讯
频频结交大厂能否实现质变逆袭？
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日本家电大败局：
从全球霸主到“溃不成军”
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D3劳动教育“新课标”9月执行
课外培训机构如何助力
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推动实现“人的发展”职业教育大有可为
教育当为人的健康快乐发展

提供核心机遇。对此，周浩的故事

做出了说明。

我们很少能找到周浩这样横跨

过普职两大领域并做出深度思考的

个体样本——11年前，周浩从北京大

学退学、转至北京市工业技师学院就

读，轰动一时，成为职教史上的一个

标志性事件。11年间，他从技师学院

毕业后留校任教，继而加入一家教育

咨询公司，转型为“职校老师的老

师”。近日，有媒体对话周浩，追问他

在职教之路上的思考，也向公众描摹

出一个“叛逆者”不断冲撞发展瓶颈

和“天花板”的悲壮图画。由此，他的

故事特别具有启示价值。

他的最大探索结果，莫过于接

受和实践北京市工业技师学院原

院长童华强的教育理念：教育的精

髓是“人的发展”。而我们认为，人

的发展，应该是基于或结合个体兴

趣和才能的发展。

周浩经历的“普职冲突”的本

质是兴趣和专业无法调和的矛

盾。周浩高考取得660多分的佳

绩。他本想去实践课较多的北京

航空航天大学，但在家人建议下，为

了“不浪费分数”，最终报考北大生

命科学学院。然而他对生命科学

并无兴趣。这段学习经历带给他

的更多是痛苦，甚至抑郁。之后，周

浩尝试了各种办法：旁听、休学、南

下打工，但都没能解决问题。

表面上看，周浩遭遇的波折，

源于个体的选择，但当个体置身于

一个只关注分数和光环的世界时，

出现选择性错误是难免的，有时甚

至带有必然性。问题在于，发现“错

付了”已经不易，而“纠错”更艰险，

意味着要付出巨大的、常人所难以

承受的代价，包括被视为离经叛道、

惊世骇俗的“异类”。

当然，“离经叛道”也有更多的

模式。譬如广州“00后”小伙韩瞳

从美国名校休学玩音乐，年初被媒

体广为报道。总的说来，这些个体

的“抗争”，是为了让自己更自由、更

快乐、更强大。但现实层面的情形

总是复杂而难以简单概括的。

我们无法忽视周浩、韩瞳背

后一个隐没的群体心声。例如，很

多人读书时因各种原因进了不喜

欢的专业领域，学得索然寡味、痛苦

不堪，有的甚至抱着混个文凭的目

的草草打发了宝贵的青春时光；有

的人虽然读了某个专业，也坚持了

下来，但就业时以兴趣为追求，选择

了更为不易的“跨行”。

山东省教育厅厅长不久前介

绍过一个数据，2021年，2.95万名超

过当地普高线的考生主动选择中

职教育。从这个数据当然可以解

读出职业教育的吸引力在提升，但

何尝不能得出这样的认知：很多学

生在重大选择面前，开始如周浩一

般，向实用主义、兴趣主义“示好”？

教育者应该关注和研究这个现象。

一个人接受教育，如果感受不

到乐趣和希望，扭捏着、将就着来，

那谈何“人的发展”？

“兴趣不合”的问题指向了教

育全领域，但对职业教育提出了更

火辣的忠告。“周浩”们的故事，催人

反思的是：一个人如何按照兴趣和

爱好选择谋生之术，而我们又该如

何向学生提供因材施教的教育土

壤。这样的思考，本身超越了普职

的“门户之见”。

换句话说，职业教育只有围绕

“人的健康快乐发展”而不断解题、

谋划，才能帮助学生开创更美好的

“职业未来”。这是由职业教育的属

性和宗旨所决定的。

职业教育的技能培养，恰恰是

最考验“兴趣”的。即使是流水线上

的一颗“螺丝钉”，也需要柔顺的气

场。那种赶鸭子上架的事，只能促

成学生对于某个职业方向的畏惧

和抵触。

不必讳言，多年来，职业教育

存在的很多问题，归根结底，都系于

此关节。特别是，一直以来遭人诟

病的“普职过早分流”，令很多学生

不是因为兴趣爱好而是因为分数

不够而被迫进入职校。而现实正

如周浩所言，在传统教育体系和社

会观念里，技校生常遭歧视。在这

种局面下，若是职校的教学条件、教

学质量再拖后腿，结果可想而知。

新修订的《职业教育法》中，

“普职分流”变为“普职协调发展”。

这一变化引发热议和期待，足以折

射民意。

强调职业教育与普通教育具

有同等重要地位，着力提升职业教

育认可度，体现了国家对于职业教

育的重视与呵护。这十分提气。

可以预见，职业教育迎来新的春天，

大有希望。

但所有的愿景，都离不开对

“人的发展”的真诚呼应和推动。

人们特别喜欢谈及当年职业

教育的荣光。确实，职业教育曾经

非常吃香。毫不夸张地说，三十多

年前，“小中专”最吸引人才尤其是

农村一流人才。没别的，“小中专”

包分配、解决户口。但当“职校神

话”不再，职业教育在学生个性、特

长塑造方面的不足越发暴露出来。

呼吁全社会改良观念，予职业

教育以更多的公平对待，这是必须

的。但职业教育终究还是要靠自身

的强大，来赢得尊重。职业学校必

须用好各项利好政策，为职业教育

发展注入动能，更加重视对人的潜

能、志向的激发，发力耕耘适合人才

提升的土壤，吸引更多“周浩”来投。

职校的学生们同样具有人生出

彩、受人尊重的愿望。有的学生在

职校玩起了音乐一鸣惊人，有的学

生写出的文学作品让人惊艳，而周

浩提及某职校景泰蓝专业增设“初

创课”后，一些学生的作品令人眼前

一亮。职校学生的“多姿多彩”，向

职业教育的发展提出了更高要求。

因材施教，尊重学生本心，帮

助学生“在不同教育轨道上自由切

换”，职业教育责无旁贷、大有可

为。而这也是职业教育实现“逆袭”

的最好赛道。

完成进度超90% 地方国企改革三年行动“对表”

安谋科技“宫斗”终章？新管理团队称“独立性不变” C4
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工信部辛国斌：
中国汽车企业需挖掘更多品牌故事

“当前，百年变局和世纪

疫情交织叠加，我国汽车产

业发展面临的内外部环境更

加复杂严峻，近期国内疫情

多点散发对企业生产、市场

销售造成一定影响。工业和

信息化部认真贯彻党中央决

策部署，迅速采取行动，上线

协调平台、建立联动机制，全

力以赴保通保畅，积极为企

业打通供应链堵点卡点，累

计推动解决企业物流运输和

复工复产问题多达 3100 多

个。综合看来，我国汽车工

业韧性强、市场空间大、梯度

深，随着疫情防控成效显现，

我们对供给和需求恢复充满

信心，二季度的产销损失有

望在下半年得到弥补，全年

有望实现平稳发展。”

5 月 10 日，在由工业和

信息化部指导、中国汽车工

业协会组织的“‘看见中国

汽车’品牌巡礼全国行启动

仪式”上，工业和信息化部

副部长辛国斌作出了上述

表述。

为加强中国汽车质量品

牌建设，工信部从2021年起

组织中国汽车工业协会开展

“中国汽车品牌向上发展专

项行动”，成立中国汽车企业

首席品牌官联席会，举办“看

见中国汽车”品牌巡礼全国

行系列活动，有力推动中国

汽车品牌创建工作。

数据显示，截至5月7日，在已披露年报的142家产、寿险公司中，均成立了数字化经营部门或信息

技术部门，其中有超过70家险企在年报中提及了当年与数字化转型或保险科技相关的措施。

险企蜂拥数字化转型 B1

险企数字化

海底捞首席战略官周兆呈在接受《中国经营报》记者采访时表示，目前海底捞确实面临较为严

峻的市场形势，正在采取多项“自救”行动，“海底捞在上海门店的员工就积极地开拓了外卖快

餐业务，以及门店周边社区的生鲜配送和其他相关服务”。

供应链抗压力经受疫情考验 自下而上开展“自救” D1

临期食品海底捞“自救”

字节跳动此前已经多次传出即将上市的消息，抖音的同业竞争对手快手亦早在2021年年初

实现上市。在业内人士看来，字节跳动这段时间的系列操作是在为上市做准备。但对于相关

采访，抖音相关负责人回复《中国经营报》记者表示：“不予置评。”

抖音集团的更名与上市猜想 C1

抖音更名


