
北交所平均24倍左右的市盈率、高者破5乃至破10的换手率、2022年以来16家新上市企业

平均约1.55亿元的首发融资额等，既远超部分投行人士的预期，又吸引许多本不愿考虑北交

所的优质企业转变态度，将北交所视为第一选项。
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做大做强云计算市场须立足实际
稳住经济大盘是近期以来我国

经济工作的重点，发挥产业基础优

势，带动产业链条提升则是“一举多

得”之举，在这其中，依托中国强大的

数字经济基础，云计算的地位和作用

愈发凸显。随着数字经济的不断发

展，数据和算力日渐重要。在此背景

下，云计算作为新的计算模式被提出

来，但直到5G网络大规模应用后，云

计算才得以推行，应该说，云计算是

网络技术所催生的，是数字经济发展

的必然趋势。云计算主要解决的是

算力资源分散和使用效率的问题，原

来每个公司都自购算力设施，包括机

房、服务器、操作系统等，不仅需要巨

大的财务投入，而且还存在算力闲置

浪费的问题。云计算另辟蹊径，把算

力设施集中起来，企业只在需要计算

时通过网络来使用算力资源，也只对

使用的算力付费，这样实现了算力资

源的合理配置，对单个企业来说节约

了信息成本，对提供云计算的提供方

来说实现了规模经济，因此，云计算

一推出就显示了强大的优势。

云计算有比较完整的生态系统，

根据发挥功能的不同，目前主要分为

两个层面：第一层是IaaS，这一层面

属于云计算基础设施，企业主要是出

卖算力、存储资源，需要巨大的投入，

且回报周期比较长，因此，参与的企

业相对较少，阿里云、华为云、腾讯云

和百度智能云市场份额占比达到

78.8%，占据国内云市场的主导地

位。第二层包括PaaS和SaaS，这个层

面主要是软件支持，其中PaaS提供操

作系统、数据库等平台型的软件，

SaaS则是提供软件应用服务，直接服

务企业的个性化需求。这个层面上，

将会有很多的软件和信息企业加入，

呈现百花齐放的态势。

我国云计算起步较晚，但是发展

很快。根据有关机构统计，2021年全

国云基础设施服务市场增长45%，保

持了高增长的态势。云计算市场高

速增长，主要原因有两个方面：一方

面是云计算技术逐渐成熟，云计算企

业开拓市场的力度不断加大；另一方

面是新冠肺炎疫情暴发后居家办公

情况增多，企业对上云的需求也相应

增加。但是，总的来看，我国还处在

云计算发展的初期，这可以从云计算

支出结构得到印证，我国IaaS支出占

到云计算全部支出的70.1%，远远高

于PaaS和SaaS的比重，在支出中占

绝对主导地位；而云计算领先的国家

情况则刚好相反，美国的PaaS和SaaS

支出的比重高达80%以上。这也意

味着我国云计算还处在基础设施建

设的阶段，在软件和服务上投入还不

大，进展相对缓慢。

我国云计算市场服务的对象主

要有三大类：互联网企业、电信金融

等服务企业、政府。云计算市场发展

的广度和深度很大程度上取决于这

些企业上云的需求。从我国云计算

市场的发展历程看，阿里云等云计算

企业之所以能快速崛起，主要原因是

我国互联网产业蓬勃发展，产生了对

云计算的巨大需求，这也是我国云计

算公司能够起家的优势，依靠互联网

公司撑起了云计算早期市场，云计算

公司充分享受到了消费互联网发展

的红利。但是，电信金融等服务企

业、政府和互联网企业的逻辑不同，

各自的基础和条件不同，业务需求也

不同，需要个性化的定制服务，无法

把互联网公司的解决方案直接复制

过来，因此开拓的难度相对要大。

我国云计算市场的快速扩张势

头遇到了新的问题，市场需要向传统

的企业领域拓展，需要更大的投入和

更多的时间，这意味着短期内增速将

会下降。从云计算巨头财务数据可

以看到这个现象。阿里巴巴2022财

年第三季度（即2021年第四季度）业

绩报告显示，阿里云在2022财年第

三季度收入增速降至20%。腾讯云

的收入合并在金融科技与企业服务

业务中，金融科技与企业服务业务

2021年第一季度增速为47%，但第四

季度下滑至25%。从国际竞争的格

局来看，我国云计算企业的收入增

速、利润规模和市场份额与云计算领

先的国家都存在较大差距。有关数

据显示，谷歌云在2021年取代阿里

云成为全球第三大云，前三大云全球

市场占比达到61%；国内除了阿里云

外，其余云计算公司都处于亏损状

态，阿里云去年的利润率也只有

1.3%，而亚马逊AWS、微软智能云的

利润率分别为29.8%和44.2%，我国

云计算市场和企业发展都需要进一

步提升。

长期来看，我国云计算发展还有

很大的空间。根据印度软件行业协会

发布的报告，从IT支出在GDP中所

占的比重这一指标来比较，美国为

4.7%，印度为1.6%，中国为1.4%，我国

不仅低于美国，还低于印度。随着数

字技术进步和数字经济发展深化，我

国IT支出还有较大的提升空间，可以

预见，企业在云计算上的支出也会相

应增加。与此同时，我国的IT支出结

构中，主要是硬件方面的支出。根据

国际研究机构Gartner的数据，去年我

国IT支出中，硬件支出占31%，服务和

软件占19%；而全球IT支出中，硬件占

19%，服务和软件占42%。这也意味

着我国的软件和服务支出还存在较大

的提升空间，云计算还蕴含着巨大的

潜力，云计算行业大有可为。

我国云计算市场发展与国外有

很大的不同，不应照搬外国的经验，

应当立足我国实际，大力实施“东数

西算”工程，推进“企业上云”计划，创

造云计算市场发展的良好环境，增强

市场发展动力。云计算企业要进一

步明确云计算的定位，把服务企业作

为出发点，真正借助云计算帮助企业

降本增效，帮助企业转型升级，支持

企业把生意做大做强做优，与企业实

现共同成长。

同级薪酬可差4倍国资委：激励资源向科研人才倾斜
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D4独角兽Shein疯狂成长之路
快时尚跨境电商品牌

Shein（又称希音），是中国最

神秘的跨境电商巨头。虽

然大多数中国人并不知道

这家公司，但它却被业内认

为是增长速度最快的未来

之星。近期最新一轮融资

后 ，根 据 CB Insights 的 数

据，Shein 估值可能将高达

1000亿美元，与坐拥20亿用

户、手握抖音和 TikTok 的

字节跳动，马斯克的SpaceX

比肩，有望跻身全球独角兽

排行前三名。

2008 年，Shein 前身由

刚大学毕业不久的许仰天

在南京成立。2012年，Shein

放弃了跨境电商的婚纱生

意 ，收 购 了 一 个 域 名 为

SHEINside.com 的网站，开

始专注于海外时尚单品市

场，并由此开启了 Shein 疯

狂且传奇的成长之路。

公开数据显示，近期

Shein在超20个国家和地区

的购物 App 下载量中排名

第一；在超过60个国家和地

区的购物 App 下载量排名

前五，这个数据已超过Am-

azon（亚马逊），成为全球最

受欢迎的线上购物App。

当传统电商巨头们在

国内血拼厮杀、疯狂内卷的

时候，Shein 却瞄准了全球

市场的蓝海，并快速跑马圈

地，打下了一片江山。

公开资料显示，在快

时尚服装行业，Shein 营收

从 2016 年的 6 亿美元攀升

到 了 2021 年 的 157 亿 美

元，这个数据已接近全球

时尚服装界的霸主 ZARA

（约 282 亿美元）。而 Shein

的 增 速 更 快 ，2015~2020

年，中国出口跨境电商年

复合增长率为 15.6%，Shein

则高达189%。

10年间，从名不见经传

的小电商成长为全球最受

欢迎的线上购物App，Shein

是怎么做到的？

商业案例

北京某区块链创业公司内部人士日前表示，他们已经决定逐步放弃供应链金融场景，“我们经过初

期探索后，认为供应链金融场景下，区块链公司比拼的不是技术能力，而是寻找核心企业‘金主’的

资源”。

区块链“败退”供应链金融 B1

区块链“败退”

当王宇这一代的年轻人逐渐成为消费主力军时，他们的消费需求也越来越多元化。于是，新

式茶品牌不断涌现，并推出更多口味、形态创新的茶产品，这些品牌在吸引年轻消费者关注的

同时，也受到资本的青睐。

茶行业扩容 新式品牌多维度求变 D1

临期食品茶业多变

以德州仪器一颗电源管理芯片TPS61021ADSGR为例，其于2021年5月涨至最高价每颗45

元后开始降价，国内元器件分销商一名市场人员告诉《中国经营报》记者，当前该芯片的价格

已降至每颗“五六元”。而在一些采购网站上，记者看到该芯片现货价格最低跌至每颗1元。

部分模拟芯片降价去库存 供需已扭转？ C1

芯片1元


