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一年一度的“6·18”年中大促已落

下帷幕，从目前已公布的战报以及京

东、天猫等多方数据来看，各大家电企

业今年“6·18”表现亮眼的同时，还在

抖音等新营销渠道鏖战，各显神通。

数据显示，今年“6·18”期间，综合

电商（不含直播电商）大盘较上年同期

小幅上涨0.7%，增至 6959 亿元，而直

播电商的增速较快，较上年同期增加

124%。其中家电行业较上年期同期

增长6.7%，销售额增幅达到6.7%。

在疫情等不确定性因素的影响

下，电商平台仍然是目前家电企业

们所依赖的主要渠道之一。具体来

看，海尔智家股份有限公司（以下简

称“海尔智家”，600690.SH）“6·18”

期间销售额增速达到 23%，大幅优

于家电行业增速。

高端智能家电品牌添可智能科

技有限公司（以下简称“添可”）方面

披露的战报显示，今年“6·18”首日

添可线上成交额突破 4 亿元，销售

额同比增长 41%。正式开售仅 10

分钟，即突破1亿元。

对于新营销渠道，杭州老板电

器股份有限公司（以下简称“老板电

器”，002508.SZ）相关负责人告诉

《中国经营报》记者，在直播轻松趣

味的氛围冲击下，实现对消费者的

种草，并提升用户对品牌的认知和

黏性，“为品牌增长带来新的势能，

实现流量和销量的双丰收。升级内

容营销直播玩法的同时，真正实现

了品牌的入圈和破圈。”
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家电企业“暗战”新营销渠道

传统平台仍是主战场

消费者的消费需求不仅影

响着家电企业对于消费触点的

拓展，也带动着家电产品的推陈

出新。年轻人的消费力以及对

高端化、套系化等产品的追求，

正在重塑当前家电行业的产品

格局。

据抖音数据，“00后”目前已

经成为了“6·18”消费的主力，这

一群体在抖音购买量较上年同

期增长达到164%。据苏宁易购

数据，在今年“6·18”的首轮促销

中，线下高端家电的销量同比增

长达到了57%，其中万元高端家

电较上年同期增长了近8成，同

时，大屏8K电视、双开门大冰箱

等传统高端家电的销售涨幅也

达到了64%和87%，出现了逆势

增长的势头。

此外，以料理机器人、洗碗

机等为代表的改善型厨电销量

数据也很亮眼。据奥维云网

（AVC）抖音/快手监测数据，洗

碗机在“6·18”第三周的销量合

计达到1267台，销售额达到560

万元。

家电企业也正在应需求而

为不断进行创新研发。添可方

面相关负责人就表示，添可始终

坚持以用户为重，不断在红海竞

争中发现蓝海市场，目前已经形

成了美食强劲爆发、清洁丰富矩

阵、个护持续积累、健康快速突

破的多元化品类发展格局。

海尔智家方面相关负责人则

认为，区别于单一产品、单一服务

的拼凑式生活，如今包罗衣食住

娱的智慧场景解决方案，正为大

众带来更省心、安心、便捷的健康

生活。“今年‘6·18’，海尔智家正

是凭借引领行业的科技实力，从

健康家电升级为健康家庭，带来

全方位衣食住娱健康体验。”

据了解，目前海尔智家已基

于用户需求，首创了全空间保鲜

科技、免清洗科技、自清洁技术、

3D 除菌舱等一系列健康科技。

“正是基于用户需求，迄今海尔

智家在专利质量、标准数量、工

业设计、国家认可 4 项指标上，

均为行业第一。”海尔智家方面

表示。

此外，添可也在产品的科技

力布局方面实现了从局部到全

局、从功能到体验、从物到人的

全面升级。“以芙万3.0智能洗地

机为例，今年‘6·18’通过智能双

驱和水电双续航 40 分钟，使用

更便捷，充分满足全流程清洁，

成功做到了从智能识别环境，到

智能辅助人的新发展阶段。”添

可相关负责人表示。

数据显示，家电行业成为今年

“6·18”年中大促期间的领头羊，在

各大综合电商的销售品类中的销

售额最高，并保持增长。具体来

看，以天猫、京东等为首的传统电

商平台仍是本次“6·18”大促中家电

企业的主战场。

据京东方面公布的数据，今年

“6·18”开门红活动仅开始 4 个小

时，中高端家电产品的成交额就超

过了去年“6·18”全天，同时平均单

价也提高了46%。另据苏宁易购数

据，在今年的“6·18”首轮促销中，添

可、云鲸等智能生活电器品牌的销

售 额 同 比 增 长 分 别 达 606% 和

425%，料理机器人的销售额也较去

年同期上涨57%。

从具体品牌来看，添可旗下智

能洗地机芙万系列以天猫市占率

60%、京东市占率 66%的绝对优势

夺下洗地机品类“双冠王”，同时在

天猫生活电器类目排名第一；同时

其智能料理机食玩系列也保持了

“6·18”首日销量第一的成绩，较上

年同期增长400%。

除了厨房小家电，集成灶等

厨房大家电销售数据也出现较高

增长。据魔镜数据，截至今年 6 月

17 日，亿田智能、火星人、浙江美

大等集成灶热门品牌预售额均出

现较高增长，其中亿田智能预售

额较上年同期大幅增加约 150%，

火星人和浙江美大则分别增长

70%和98%。

对 于 今 年“6·18”销 量 的 逆

势上扬，添可方面相关负责人表

示，这得益于添可对产品科技的

创新和用户洞察的不断融合与

相互促进。“用科技创新解决曾

经未解决，但永恒存在的用户需

求痛点，一方面顺应了时代发展

和品质生活的需求，同时也是企

业提质增效，对抗行业下行风险

的增长秘籍。”

年轻化、高端化新格局

江苏首家本土航空公司“腾飞”在即
本报记者 郭阳琛 张家振 上海报道

靴子落地！国内第三家民营

货运航空公司——江苏京东货运

航空有限公司（以下简称“京东航

空”）最终落户江苏省南通市。

据了解，京东航空已于2021年

8 月经民航局批准筹建，目前筹建

工作已基本完成，正申请颁发公共

航空运输企业经营许可证。民航

华东地区管理局已完成初审，并确

定主运营基地机场为南通兴东国

际机场，经营范围为国内（含港澳

台）、国际航空货邮运输业务。

京东航空落地南通市对于江

苏省行业发展而言也是一件大

事。6月10日，民航江苏监管局副

局长郝俊清表示，京东航空作为江

苏首家 121 部运行的本土航空公

司，其成立将填补江苏民航的行业

空白，并提升江苏省航空货运保障

能力，对江苏省的经济发展及民航

发展具有里程碑式的意义。

靠江沿海的江苏省南通市，素

有“江海门户”之称。《中国经营报》

记者在采访中了解到，近年来，南

通航空产业发展也在不断提速。

2015 年，中国商用飞机有限公司

（以下简称“中国商飞”）与南通市

结缘，之后将南通兴东国际机场作

为交付基地；与此同时，南通市已

明确提出将规划建设南通新机场，

并定位为上海国际航空枢纽的重

要组成部分，项目预计将于2026～

2027年正式完工。

第一太平戴维斯中国区产业

及物流地产部主管、高级董事罗瑾

表示，航空制造和航空运输可带

来巨大的资金流、技术流、产品流

和信息流等，在区域范围内形成

流量经济，因此京东航空落地南

通市将对当地产业转型升级、提升

高端制造水平具有重要意义。“通

过经济要素的重组、融合使各要素

的能量增大，可促进科研、制造、金

融、维修、运输、仓储、物流等产业

的综合发展，从而形成完整的航空

产业链。”

补齐江苏航空发展“短板”

近一年来，京东航空频频传出

利好消息。

据民航江苏监管局消息，6 月

10日，民航江苏监管局受民航华东

地区管理局委托，召开“京东航空

CCAR-121 部运行合格审定预先

及正式申请会”，京东航空已递交

了正式申请信及申请文件。

这也意味着京东航空将成为

继顺丰航空和圆通航空后的第三

家民营货运航空公司，也是国内第

四家航空货运公司。

郝俊清在会上表示，京东航空

是江苏省第一家本土航空公司，民

航江苏监管局将与京东航空密切

配合、加强沟通、通力协作，确保京

东航空高质量完成运行合格审定

工作，为今后持续安全运行打下坚

实的基础。

而就在10余天前的5月23日，

中国民航局发布的公示文件显示，

京东航空目前的筹建工作已基本

完成，正申请颁发公共航空运输企

业经营许可证。民航华东地区管

理局已完成对其初审。

罗瑾告诉记者，就江苏省航空

业发展而言，目前南京市和无锡市

的临空经济区建设已初具规模，基

本形成了航空运输、航空制造和航

空物流三大主导产业。

不过，江苏省交通运输厅于

2021 年 9 月发布的《江苏省“十四

五”民航发展规划》（以下简称“《规

划》”）指出，江苏航空业发展还存

在一些“短板”。一方面，枢纽机场

的竞争力、辐射力与江苏省经济社

会发展的要求仍有一定差距。“江

苏省是开放大省、外贸大省，航空

市场需求旺盛，但主要枢纽机场服

务本省的能力相对较弱。”

另一方面，江苏省国际航线和

航空货运方面仍然存在突出“短

板”。尤其是国际航线市场开拓能

力有待提升，枢纽机场国际航线广

度、厚度仍有不足；全货机航线数

量少、密度低，运力和可运品种受

限；国际货运资源分散，行业生态

发展环境仍不完善。

在罗瑾看来，如今南通市航空

产业快速发展以及京东航空落地

启动，对完成《规划》提出的“逐步

健全通用航空体系，持续推动省内

其他机场协调分工、特色发展，着

力打造江苏特色通航品牌”目标，

也起到了明显的推动作用。

“京东航空落户南通市，不仅是

让江苏省拥有了第一家本土航空公

司，更让江苏省与南通市能够借助

京东航空提升物流服务效率，推动

物流业发展，提升物流服务半径。

京东航空对于南通市乃至江苏省经

济发展的综合带动作用不言而喻。”

产业观察人士欧阳艺智感慨道。

航空物流已成为全球产业竞

争的“利器”。今年 2 月，民航局

发布了我国首个航空物流发展专

项规划——《“十四五”航空物流

发展专项规划》。文件指出，“十

四五”时期，我国航空货邮运输量

将保持快速增长，预计将由2020

年的 670 万吨增至 2025 年的 950

万吨，在全球主要经济体中位居

前列。

不少城市和企业也早就看到

了航空物流产业发展的机会。据

了解，京东早在2018年便与南通

市政府签署了战略合作框架协议，

双方计划将南通兴东国际机场打

造为京东物流航空货运枢纽。

2019年9月，宿迁京东展锐企

业管理有限公司和南通机场集团

有限公司共同出资6亿元组建京

东航空，并分别持股75%和25%。

当年12月，京东全球航空货运枢

纽华东地区项目在南通市正式开

工，该项目总投资200亿元。

与京东航空的发展轨迹类

似，圆通速递早在2018年便与浙

江省嘉兴市政府签署战略投资协

议，在嘉兴机场建设全球航空物

流枢纽。根据计划，预计到今年

底，圆通航空将形成由15架波音

757、波音767以及国产ARJ-21F

组成的混合机队。

日前，由嘉兴市引进、圆通集

团投资兴建的省级示范性重大项

目——圆通嘉兴全球航空物流枢

纽项目也已开工建设，项目定位

为长三角一体化重要产业平台、

军民融合示范基地，将打造全球

航空物流枢纽、共享型多式联运

中心和长三角商贸集散中心。

对于圆通和京东默契选择将

航空物流基地设在长三角地区城

市的原因，罗瑾分析认为：“南通市

凭借其新建机场及毗邻上海市的

独特优势，已成为江苏省重点打造

的航空物流基地；而嘉兴市同样紧

邻上海市，衔接苏南和浙北核心区

域，嘉兴机场同时在原有机场的基

础上改扩建而来，大大节省了新建

机场的申请及建造时间。”

而在IPG中国首席经济学家

柏文喜看来，除了长三角地区经

济发展强劲的因素外，南通市和

嘉兴市能够迎来京东航空和圆通

航空，也与两家企业“掌门人”刘

强东和喻渭蛟的家乡情结密不可

分，企业在获得江苏省和浙江省

支持方面也有得天独厚的条件。

角力长三角航空物流市场

营销新渠道迅速崛起

尽管传统电商平台仍然热门，

但以抖音、快手等为代表的直播电

商正在成为家电行业新营销渠道

的兵家必争之地。

数据显示，在“6·18”年中大促

期间，直播带货总额达到了1445亿

元，占到了年中大促全网交易额的

约 20%。另据抖音相关数据，今年

“6·18”期间，抖音电商直播总时长

达 4045万小时，挂购物车的短视频

播放了1151亿次，参与活动的商家

数量较上年同期增加159%，抖音商

城场景带动销量同比增长514%，搜

索场景带动销量同比增长293%。

除了抖音，快手也是家电企业

的社交电商主战场之一。据快手

电商数据，截至6月14日，在今年快

手“6·16”实在购物节期间，信任购

业务合计覆盖订单超过 4 亿个，超

过 52 万名主播在大促期间为消费

者提供了至少一项信任购服务。

社交电商渠道的兴起，也带动

了各大品牌在今年“6·18”的销量

提升。据飞瓜数据，在今年 6 月 1

日至 18 日期间，添可、苏泊尔等家

电品牌在抖音渠道持续领跑，抢占

新渠道红利。其中添可销量达到

3.2万件，销售额达到0.9亿元。苏

泊尔销量达到40.2万件，销售额达

到0.91亿元，均位于抖音电商销售

额前列。

抖音电商总裁魏雯雯在抖音

电商第二届生态大会上透露，截

至 2022 年 4 月 30 日，抖音电商的

商品交易总额已经较上年同期增

长 3.2 倍。庞大的交易总额也吸

引 了 企 业 争 抢 新 渠 道 蛋糕，仅

2021 年抖音电商家电品牌入驻数

就增长了230%。

记者梳理发现，目前包括海尔

智家、美的等头部大家电企业，火

星人、浙江美大等厨电企业以及添

可、石头科技等清洁电器、厨房小

家电品牌等均已在抖音开设了直

播渠道。其中，添可、石头科技、九

阳等品牌均每天都在抖音开设直

播，添可和石头科技的每日直播时

长均在16小时左右。

除了在直播力度方面“内卷”

之外，不少家电企业在直播的内容

方面也“卷”了起来，老板电器请来

了钢琴家吉娜·爱丽丝助阵，而九

阳股份有限公司（002242.SZ）则和

大热的刘 宏牵手。

对此，老板电器方面告诉记

者，借助明星直播和京东平台的全

流量入口和长尾效应，以及吸睛的

抢购福利来提升品牌重点产品在

短期内强势曝光。而老板电器高

级产品经理沈俊杰此前也曾表示：

“在未来，老板电器会在紧跟直播

热度趋势下，继续秉持创新科技的

产品力，加大在直播领域的布局和

探索，不断完善整合更新用户需

求，在直播电商领域创造更高突破

和更多发展可能。”

对于当前家电品牌入局社交

电商直播，奥维云网（AVC）方面分

析认为，抖音渠道目前呈现多优

势、高占比、巧契合、大规模、强走

势、多品类、多品牌等多个特点。

“抖音等新兴渠道在成为品牌增长

的核心动力的同时，也成为了品牌

经营获取第二增长曲线的标配。

传统电商中由平台决定所有流量

的走向所带来高额流量费用，使得

品牌营销的投入产出效率在逐渐

降低，直播带货在疫情期间快速发

展，抖音、快手等直播电商已成为

一个重要渠道。”

不过奥维云网（AVC）方面也

指出，目前新兴电商发展没有传统

电商渠道成熟，消费者在消费时仍

有一些警惕心理。

对于南通市乃至江苏省航空

业发展而言，规划建设南通新机

场至关重要。

2019 年印发的《长江三角洲

区域一体化发展规划纲要》明确

指出，在合力打造世界级机场群

方面，“规划建设南通新机场，成

为上海国际航空枢纽的重要组成

部分。”

这也让南通市航空业站上了

新的发展“风口”。记者多方采访

了解到，“十四五”期间，江苏省将

加快推进南通新机场及综合枢纽

规划建设，完成南通新机场工程前

期工作，确定选址于通州区二甲

镇，项目计划于2023年开工建设。

“南通市已成立南通新机场

枢纽建设指挥部。”据南通市相关

负责人介绍，南通新机场占地面

积约67万平方米，是现有南通兴

东国际机场的10倍有余，比上海

虹桥国际机场也大16万平方米，

项目预计于 2026 年或 2027 年正

式完工。

除了计划建设南通新机场外，

自2015年开始，中国商飞便与南

通市展开合作，南通兴东国际机场

已成为中国商飞的重要交付基地，

并为国产飞机试飞提供保障。

罗瑾认为，家纺产业作为南通

市的传统支柱产业，纺织品出口总

额位列江苏省全省第一。但南通

市在精密制造业领域的基础相对

薄弱，航空产业可以极大地促进传

统产业转型升级和高新技术、总部

经济、金融物流等产业的发展。

当地航空企业南通华夏飞机

工程有限公司 CEO 申炳龙也表

示，未来，如果将南通市作为中国

商飞的飞机总装和交付中心、中

国航发商用航空发动机有限公司

的发动机科研和制造中心，并由

此吸引一大批世界级的航空零部

件生产厂商、检测实验机构和科

研机构等相关上下游企业的进

驻，有望打造一个世界级的民航

飞机制造和研发产业集群。

“航空产业是资金密集型产

业，没有长期、足够的资本投入，

很难形成较大规模的航空产业集

群。”申炳龙建议，南通市应首先

搭建一个较大规模的航空产业投

资平台和航空产业基金平台，以

便能长期且有效地支持本地航空

产业的发展。

“平台可采用多种模式，以及

通过更加市场化的手段吸引和扶

持航空产业链上下游的优质项目

落地，从而打造一个既有‘龙头’，

又有‘龙身’；既有核心，又有配

套；既有基础，又有扩展的航空产

业生态链和产业集群。”申炳龙进

一步表示。

京东航空落户南通兴东机场

南通航空业站上“风口”

从流量到销量

“6·18”首日，高端智能家电品牌添可线上成交额突破4亿元，正式开售仅10分钟，即破

1亿元。 本报资料室/图

以天猫、京东等为首的传统电商平台仍是本次“6·18”大促中家电企业的主战场。

尽管传统电商平台仍然热门，但以抖音、快手等为代表的直播电商正在成为家电行业新营销渠道的兵家必争之地。

消费者的消费需求不仅影响着家电企业对于消费触点的拓

展，也带动着家电产品的推陈出新。


