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近年来，不少本土香水、香氛

赛道新品牌进入消费者的视野，比

如观夏、气味图书馆、RE 调香室、

节气盒子等。在以上新品牌背后

的投资机构里，不乏红杉中国、

IDG资本等知名机构，也有上海家

化、西班牙香水美妆集团 PUIG 这

类具有产业背景的公司。

香水、香氛赛道具有巨大市

场。节气盒子创始人孙雪婷表示，

从整个美妆大产业的发展逻辑上，

国内、国外是有一致性的，都是从

护肤、彩妆再到香氛、香水。

艾媒咨询数据显示，2020年中

国香水市场规模达109亿元，同比增

长11.2%，预计2025年将达300亿元。

新品牌崛起
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“东方嗅觉”苏醒

近日，本土香氛新品牌节气盒子

完成战略融资，投资方为上海家化。

实际上，近年来在香氛、香水领

域有不少新品牌脱颖而出。天眼查

信息显示，截至目前，观夏获得二轮

融资。气味图书馆获得三轮融资，

其中，在2021年的B轮融资来自西

班牙香水美妆集团PUIG，融资金额

高达数千万美元。

艾媒咨询数据显示，2021年全

球香水市场规模达 465 亿美元，中

国香水市场零售额达 109 亿元，到

2025年预计达到300亿元。艾媒咨

询CEO张毅向记者表示：“目前，我

国对嗅觉相关产品的需求越来越

大，这与居民的收入水平密切相关，

与发达国家相比有相通之处，即当

社会整体收入水平到达一定程度

后，大家就会追求基本物质生活外

的一些消费。”

据孙雪婷观察，从美妆大产业

的发展逻辑上，国内、国外是有一致

性的，都是从护肤、彩妆再到香氛、

香水，从2019年起中国彩妆有整体

性的增长。“我认为，从2020年5月

份起，香薰进入了赛道增长周期。

这主要表现在以下方面：很多国外

化妆品集团的香水品牌都在这两年

进入中国。同时，一些大品牌如阿

玛尼等都推出了中国系列，这些动

作表达了他们对中国市场的看好。”

孙雪婷进一步表示：“香薰进入

赛道增长周期的第一个原因是中国

人对于自己的文化开始有自信了，

这是非常重要的一点，因为香水、香

氛非常需要情感。对做‘东方嗅觉’

的品牌来说，如果消费者对文化不

认同，那么品牌就只能主打性价

比。但品牌需要品牌溢价部分，在

此背景下，文化认同感是一个很重

要的契机。第二个原因是新冠肺炎

疫情加速了嗅觉经济的发展，大家

更关注健康以及家居生活。”

在国产香氛、香水品牌与国际

品牌的差异上，亚洲天然护肤品研

究中心配方开发部部长孙言向记者

表示：“国产香氛品牌在香型上异常

丰富。大体分为中国特色植物香、

儿时记忆里的味道及还原古代香薰

的味道。在现代香氛品类上，本土

品牌与国际品牌几乎无差别，有香

水、无火香薰、香薰蜡烛、香薰精油、

香挂以及近年来流行的香氛油。”

渠道上，孙言认为，不论本土品

牌还是国际品牌，根据品牌定位决

定渠道方式，小众香氛自然需要神

秘，大众型香氛会出现在商超，创新

品牌的主渠道在电商上。本土品牌

创始人的认知早已过了用低价换市

场的阶段，越来越懂得品牌建设的

重要性，价格、品宣、市场、销售渠道

都需要围绕品牌理念展开。

多种定位并存

近年来，新品牌观夏以其精美

的内容、在内容制作上的大量投入

以及私域打法受到关注。根据“增

长黑盒Growthbox”提及，观夏每

生产一个品牌主题内容要花费30

万至45万元。

对于观夏在内容上的特色，美

妆经营管理专家白云虎向记者表

示：“香水、香氛在营销上的侧重是

很大的。对很多人来说，使用香

水、香氛是很需要氛围以及想象

的。而氛围和想象就是品牌给予

的。所以内容对于香氛、香水来说

就很有价值。”

观夏小程序以及天猫店显示，

产品的价格定位在中高端，290g的

观夏金秋限定系列桂花兔陶瓷精

油香薰蜡烛售价459元；30ml的观

夏昆仑煮雪香水售价498元。

记者注意到，敢于定位中高端

的国产香水、香氛品牌不仅只有观

夏。目前已经获得两轮融资的香

水香氛品牌 DOCUMENTS（闻

献）的定位是绝对的高端。根据该

品牌天猫旗舰店数据，多款浓香水

30ml规格的售价高达850元。

同样将产品定位在高端的品

牌还有“香气游园会”，其创始人

吴雅君向记者表示：“中国香水、

香氛品牌定位高端是否会有市场

不是以目前表现来下结论的，我

认为中国品牌是具备做高端的基

础的，因为从供应链端上来说，比

如香精及调香师这两个部分，只

要愿意花钱、愿意去做，是可以有

好的香精原料的。另外，审美和

文化到位的创业团队相信会越来

越多。”

就香水、香氛产业链而言，根

据艾媒咨询报告，2020年全球香料

香精市场四大巨头企业市场份额

占比高达74.0%，其中奇华顿、IFF、

芬美意和德之馨四家公司市场份

额均高于15%。孙言也指出，环球

香精厂牌奇华顿、芬美意、艾伯馨、

德之馨等开始转变经营策略，愿意

与中小企业甚至初创企业互动，联

动开发创新香型，这也是国产品牌

崛起的原因之一。

吴雅君认为：“从供给端来说，

香精上游供应比较集中，对品牌来

说，如果想要做一个高端品牌，能

否在本身的配方上有所突破可能

是品牌需要去做的功课。”

吴雅君同时指出，目前的供应

链上也有不足之处。“对于香水、香

氛很重要的玻璃瓶等器材，我们的

一些供应链是跟不上的。实际上，

大部分国外品牌的玻璃瓶来自日

本、欧洲等地。”

更多的品牌定位在大众消费

的水平，比如气味图书馆、节气盒

子等。对于价格定位，孙雪婷表

示：“定价是非常重要的。中国在

消费升级的发展过程中，人群结构

是在从金字塔型结构发展成橄榄

型结构。于我们而言，我们想要获

取的是橄榄型结构人群里中间的

那部分人，我们的价格策略是想让

大部分消费者体验足够优质的产

品。因为香水、香氛的毛利够高，

哪怕把价位打下来依然能够控制

得住，我们还是希望产品是大多数

消费者能用得起的。同时在定位

大众群体的情况下，渠道也很容易

打通。”

近年来在香氛、香水领域有不少新品牌脱颖而出。

记者注意到，更多的品牌定位在大众消费的水平。

东方嗅觉空间巨大

吴雅君认为：“香水、香氛行业

现在处于一个品类确认期，个人认

为未来是比较有机会的。在目前

这个阶段可能还是需要用一个更

长的时间维度以及更包容的心态

来看现在已经下场的品牌。”

从香水、香氛的利润情况来看，

白云虎表示：“香水、香氛的毛利很

高，但是这不是因为成本低，而是因

为售价高。”从成本角度，吴雅君表

示：“以香精来说，香精本身差别就

很大，价格差异也很大。一些香精

原料一公斤价格达数万元。不同价

格的香精导致消费者闻起来的感受

也不同。在玻璃瓶方面，如果品牌

追求质感，去开私模，可能瓶子的成

本就会贵好几倍。”

在孙雪婷看来，“一个品牌想

要长久生存下去，还是得把品牌

力、产品力做好，光靠营销的东西

是无本之木，归根到底还是要靠品

牌力、产品力，我认为品牌的驱动

是第一生产力，同时产品力必须要

过关，不然很难生存下去。”

吴雅君表示：“一方水土养一

方人。中国人的嗅觉习惯与西方

人不同，西方人喜欢的味道可能比

较浓烈，而中国人喜欢的又是另外

一种味道，偏好其实是淡口味的。

在此背景下，能否在嗅觉上做出满

足消费者需求的解决方案是很重

要的。而品牌能否有突破也与操

盘手的嗅觉审美有很大关系。”

对于中国香水、香氛品牌面临

的机遇，孙雪婷认为：“中国品牌最

有机会的一点是要做我们自己的

气味，这一点挺重要的，比如茉莉、

桂花以及茶等，这些是只有我们中

国人才能做好的东西。另外，国外

品牌的优势当然也很明显，比如大

集团的操作手法、资金规模或者是

文化积淀方面，但一些国产品牌在

中国消费者的文化认同感上是可

以比国际品牌做得好的。因为香

水、香氛实际上是情绪产品，是要

跟消费者的精神进行沟通的，我认

为中国品牌在品牌文化上更能够

打通消费者。”

孙雪婷认为，中国品牌最有机会的一点是要做自己的气味，比如茉莉、桂花以及茶等。

在北京三里屯太古里，年轻消费者在入口处排队等待进入香氛店。 视觉中国/图

新巨丰登陆资本市场 打造国内更具竞争实力无菌包装厂商

2022年9月2日，山东新巨丰科技包装股份有限公司（以下简称“新巨丰”，股票代码：301296）正式登陆深圳证券交易所创业板。

招股书显示，新巨丰此次拟发行股票数量6300万股，发行数量为发行后总股本的15%，本次募集资金投资项目用于公司主营业务，旨在进一步

增强公司的持续盈利能力和市场竞争力。

多年深耕、持续提升竞争实力

新巨丰主营业务为无菌包装

的研发、生产与销售。无菌包装作

为液体包装产品中技术含量较高

的一种材料，通过多层复合技术，

实现了良好的阻隔性和遮光性，延

长液体食品保质期，满足了液体食

品在无菌包装后无需再次杀菌，且

因无需冷藏、便于运输等特点被广

泛应用于液态奶及非碳酸软饮料

的产品包装。

由于下游乳制品和饮料客户

生产规模大、自动化程度高，且对

产品质量有着严苛的标准，因此客

户对无菌包装供应商选择门槛较

高。无菌包装供应商进入客户合

格供应商名录难度较大。为了保

证包装数量和质量的稳定性，一旦

供求双方建立良好合作关系后，客

户便不会轻易更换该供应商,并倾

向于逐渐扩大采购订单数量。

新巨丰凭借在产品质量、服

务、快速响应能力等方面的优异表

现,获得了客户高度认可。新巨丰

的主要客户均为知名乳制品和饮

料生产商。其稳定的产品质量，较

高的性价比，良好的兼容性构成了

新巨丰产品的核心竞争力，也是新

巨丰与客户形成长期、稳定合作关

系的重要因素。

除此之外，新巨丰还有经验丰

富的管理团队和良好的售后服务，

其管理团队及一线生产负责人拥

有丰富的行业经验。

新巨丰管理团队利用其多年

的技术积累、生产经验和管理经验，

使公司建立并有效执行全流程的

产品精细化管理及质量控制体系。

在经验丰富和稳定的管理团队带

领下，新巨丰的产品质量稳定，获

得客户认可，销售规模快速增长；

在售后和服务方面，公司采用扁平

化的管理结构和完善的决策机制，

能够快速响应客户在生产过程中

遇到的材料、设备问题。公司售后服

务的技术工程师拥有丰富的经验，

客户反馈问题后，工程师能够在短

时间内为客户提供改进和维护服

务方案；如有进一步需求，工程师

能够快速进行现场技术支持服务。

良好的售后和服务帮助公司赢得

客户信任，为未来发展奠定基础。

随着公司生产经验不断丰富，生

产工序、技术持续进步，以及新产品

的开发、上市，公司将有能力继续提

高产能及产量，开拓更广阔的市场，

进一步提高公司产品的市场份额。

快速增长、稳步提升

根据 Frost&Sullivan 的市场研

究报告，2015年和2016年，中国无

菌包装市场需求量（标准包）的同

比增速分别约为 10.0%和 7.0%。

2015年~2017年，新巨丰生产的无

菌包装销量分别约为 32.22 亿包、

39.53亿包和50.58亿包，增速高于

市场需求量。2016年，新巨丰无菌

包装销售金额超过6亿元，其市场

份额在中国本土无菌包装企业中

名列前茅，是国内为数不多的能够

规模化生产无菌包装的本土企业

之一。

经过多年发展，新巨丰已成长

为国内无菌包装领域较具竞争实力

的企业，其产品质量和大规模供应

能力获得客户认可。招股书显示，

新巨丰已有客户加大采购，并积极

拓展新客户，其主营业务收入快速

增长。2015年度、2016年度和2017

年度，发行人主营业务收入分别比

上年增长42.09%、20.83%和27.11%。

新巨丰在营收方面表现出的

亮眼成绩，离不开产品的不断优

化。通过对多种容量等技术难关

的攻破，以及不断改进工艺，公司

成功研发了“钻石包”和“金属包”，

丰富了公司产品谱系，满足了下游

客户多元化需求。

新巨丰使用的主要核心技术

均来源于自主研发，目前拥有多项

创新技术，更有多个包材加工、生

产项目正在研发中。随着下游行

业增长，无菌包装市场规模前景可

观，受益于公司创新技术对生产的

不断助力，未来盈利能力有望进一

步提高。

目前，新巨丰呈快速发展状

态，资产规模连续增长。伴随着公

司未来战略的实施，公司将通过加

大市场开拓、优化产品结构、加大

技术研发等方式，继续扩大公司业

务规模。公司还将通过加强风险

把控，进一步优化资产结构，提升

资产质量。

秉承“品质、信任、未来”发展战略

在品质方面，近年来新巨丰生

产技术及产品水平先后取得了多

个认证证书，获得了客户以及行业

的充分认可。

21 世纪以来，我国无菌包装

行业取得了较大进步。中国本土

无菌包装生产商在材料、技术和生

产工艺等方面努力取得突破。随

着竞争力的不断提高，中国本土无

菌包装生产商的市场份额逐渐提

升。我国无菌包装行业开始出现

有实力的无菌包装民族品牌。中

国本土菌包装生产商将继续致力

于改进生产技术和提高产品质量，

逐步实现无菌包装的进口替代。

新巨丰目前拥有先进的生产

加工设备、按照国际标准配置和设

计的工厂及完整的液体食品无菌

包装生产线。公司专注于提高无

菌包装材料质量与品质，采用国内

外知名供应商制造的无菌包装高

速生产设备，并配有质量控制、微

生物控制的内部检测室，在重要生

产流程节点还采用国际先进的在

线动态质量监控系统。

自成立以来，公司不断改进优

化生产工艺、提高生产技术，配备

和培训合理的生产技术人员。通

过精细化管理和质量控制，公司生

产损耗较低，且能够保证连续和稳

定的大批量生产高品质的产品。

高质量、高品质的产品为公司近年

来快速发展奠定了坚实的基础。

公司生产的无菌包装材料已被广

泛应用于国内众多知名乳业企业

和饮料企业的产品，在业内享有良

好市场声誉。

“通过此次募投项目的实施，

公司产能、供应能力和整体竞争

力将大幅提升，公司将有能力满

足更广阔市场需求。”新巨丰方面

表示，未来三年，公司将通过优化

生产技术和工艺，实现技术升级，

提高产品的竞争力。公司将继续

深度布局中国市场，拓展新客户，

扩大品牌影响力。公司计划加大

现有产能，提高满足客户需求的

能力。公司将根据未来的市场状

况和世界经济状况，开发国际市

场。此外，公司将加大产品研发

投入，推出新产品，满足市场的新

需求，扩大公司在中、高端产品的

市场份额，推动公司经营的持续

发展。 广告


