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8月产销出炉 车企迎“金九银十”销售季

红旗发布新能源战略规划：2025年推出13款新能源产品

新能源销量持续上涨

多维度冲击年销目标

“电动化、智能化”两手抓

除了加大产能保障供给，扩大产品矩阵也是车企冲击销量的方式之一。

在汽车“新四化”转型之际，车企着手“电动化与智能化”并行的发展道路。

近期，2022 世界新能源汽车

大会、2022 世界人工智能大会、

2022中国汽车产业发展（泰达）国

际论坛等会议相继举办，在汽车

“新四化”转型之际，车企着手“电

动化与智能化”并行的发展道路。

例如已拓展全场景智能化的

小鹏汽车，在充电配套设施方面也

正发力快充。小鹏S4超快充首桩

已于8月在广州正式上线。目前，

小鹏汽车已建成1000座自营充电

站 ，包括799座自营超充站和201

座自营目的地站，覆盖全国所有的

地级行政区和直辖市。计划到

2025 年，小鹏汽车将再建设 2000

座自营超充站。

除了小鹏汽车，广汽集团也在

多维度联合发力。在2022世界新

能源汽车大会上，广汽集团首家内

部孵化的混合所有制企业巨湾技

研总裁裴锋表示，今年 4 月，广汽

埃安、巨湾技研与产业链上下游企

业共同发起建设“广州超充之都”，

计划到2025年全市建设1000座超

充站，50%的车辆支持极速充电，

这也是全球首个建设极速充电网

络的城市。

与此同时，为完善产业链，广

汽集团还投资了拟在广州南沙设

立全国总部的本土芯片制造商奕

行智能，专注于自动驾驶领域芯片

的设计与开发，今年 2 月，广汽资

本参与投资了该公司近 2 亿元天

使轮融资。

近期，与广汽集团等车企合作

的自动驾驶企业小马智行获得第

三方认证机构UL Solutions颁发的

ISO 26262:2018 汽 车 功 能 安 全

ASIL-D流程认证证书，再次推进

自动驾驶商业化进程。获得广汽

集团投资的另一自动驾驶企业文

远知行则发布了新一代自动驾驶

通用技术平台“WeRide One”。该

平台以文远知行自研的自动驾驶

全栈式软件算法为核心，涵盖自动

驾驶模块化硬件解决方案以及自

动驾驶云架构平台。

对于自动驾驶的发展，百度创

始人、董事长兼首席执行官李彦宏

在 2022 世界人工智能大会上表

示，“L2之后率先进入商用的很可

能是L4，而不是L3。”目前，新能源

汽车均迈入科技化的路线，智能辅

助驾驶功能已成标配，但如何落地

高阶的智能驾驶仍需等待法规的

完善。

本报记者 黄琳 赵毅 深圳报道

日前，各大车企陆续发布8月

产销数据，广汽埃安当月销量 2.7

万台，同比增长133%；赛力斯当月

首次实现交付过万，问界系列车型

当月交付量超1万台，环比增长约

38.97%；小鹏汽车交付9578台，同

比增长33%；比亚迪当月新能源汽

车销量约为17.49万台，再创历史

新高。

迈入 9 月，车市正迎来传统

的销售旺季，包括小鹏 G9、问界

M5 EV 版、新一代传祺 M8 双擎

版、AION Y Plus 等新车型将在

年内发布并冲击车市销量。与

此同时，氢能源、飞行汽车等新

产业也有了新进展，支撑政策陆

续出炉。

在汽车“新四化”变局之下，市

场格局正在被重塑，新能源汽车销

量飞涨的同时，汽车智能化、电动

化“两手抓”成为车企新的发展方

向。近期，2022 世界新能源汽车

大会、2022 世界人工智能大会等

相继举办，迈步新阶段，业内对产

业变革有了新共识，而汽车产业的

变革之路仍在继续。

8月，比亚迪销量约17.49万台，同比增长155.2%，其中乘用车销

量约17.40万台，同比增长157.2%。

9 月已至，车企 8 月产销数据

陆续出炉，新能源汽车销量保持增

长态势，吸引市场关注。造车新势

力中，小鹏汽车8月交付9578台，

同比上涨 33%，其中小鹏 P7 车型

交付 5745 台、小鹏 P5 车型交付

2678 台、小鹏 G3 系列车型交付

1155台。今年1-8月，小鹏汽车累

计交付超9万台，相比去年同期接

近翻番。

此外，理想汽车8月交付4571

台，今年1-8月累计交付约7.54万

台；蔚来汽车 8 月交付超万台，达

1.07 万台，同比增长 81.6%，今年

1-8月累计交付约7.16万台，同比

增长 28.3%。背靠华为的赛力斯

汽车8月销量破2万台，其中问界

汽车交付量首次单月破万，环比增

长近40%。

不可忽视的是，比亚迪当月销

量突破17万台，再次刷新纪录。8

月，比亚迪销量约17.49万台，同比

增长 155.2%，其中乘用车销量约

17.40 万台，同比增长 157.2%。今

年1-8月，比亚迪新能源汽车销量

约 97.88 万台，同比增长 267.31%。

目前，比亚迪新能源汽车累计销量

超240万台。

广汽集团方面，8 月，广汽集

团销量约 21.78 万台，同比增长

78.02%，其中新能源汽车销量约

3.04万台，同比增长137.6%。今年

1- 8 月 ，广 汽 集 团 累 计 销 量 约

158.79 万台，同比增长 19.44%，其

中新能源汽车累计销量约17.08万

台，同比增长124%。

其中，广汽埃安 8 月销量约

2.70 万台，同比增长 132.68%。今

年 1-8 月，广汽埃安累计销量约

15.23万台，同比增长134.37%。此

前在广汽集团2022半年报会议上，

广汽集团总经理冯兴亚表示，广汽

埃安将全力冲刺2022年销30万辆

的目标。若能达成该目标，在2022

最后的三个月中，广汽埃安还需挑

战约15万台销量。目前，AION S

累计销量突破20万台，AION Y累

计销量突破10万台。

值得一提的是，9月6日，广汽

埃安新能源汽车股份有限公司举

办创立大会暨第一次股东大会，标

志着广汽埃安在混改进程中迈出

了关键的一步。

此外，广汽集团另一自主品牌

广汽传祺8月销量接近3万台，同比

增长66.09%。今年1-8月，广汽传

祺累计销量约23.39万台，同比增长

17.98%。在广汽传祺召开的 2022

年9月工作部署会议中，广汽乘用

车总经理张跃赛在总结发言中提

到，要全力以赴抓住金九银十的市

场机会，包括加速进入新能源汽车

赛道；创建品牌新形象，制定差异化

的销售策略；精准施策，拓展市场。

合资品牌方面，8月销量也有所

回暖。广汽本田当月销量突破7万

台，同比增长59.13%，今年1-8月，

广汽本田累计销量约50.39万台，同

比增长5.71%。广汽丰田当月销量

约8.46万台，同比增长97.59%，今年

1-8月，广汽丰田累计销量约66.88

万台，同比增长24.97%。

对于下半年的规划，在生产线

方面，冯兴亚曾在广汽集团 2022

半年报会议上表示，下半年广汽丰

田5条生产线一起开动，将维持最

快的生产节拍，冲击百万的销售目

标。广汽埃安方面，2022 年初埃

安智能生态工厂完成20万台产能

扩建，9月底第二工厂即将落成实

现 40 万台产能，10 月起将启用第

二条生产线，可以部分缓解产能的

缺口，全年将全面冲刺 30 万台产

销目标。

同样选择通过拓展生产线加

大产能的车企还有赛力斯汽车。

根据赛力斯汽车2022年半年度业

绩说明会，问界M5、M7分别在两

江智慧工厂、凤凰智慧工厂生产，

目前凤凰智慧工厂已经投产。两

江智慧工厂设计产能为30JPH，凤

凰智慧工厂设计产能超过30JPH。

除了加大产能保障供给，扩大

产品矩阵也是车企冲击销量的方

式之一。根据东风日产方面数据，

三品牌 1-8 月销量约 62.34 万台，

其中启辰品牌全系车1-8月累计

终端销量约6.23万台，年累计同比

增长35%。为了冲击年销目标，东

风日产纯电代表ARIYA车型以及

燃油天籁中期改款车型将于 9 月

底上市。

广汽集团方面，将有十多款新

车型以及混合动力车型于下半年

上市或亮相，包括广汽本田全新的

SUV致在、型格混动版，广汽丰田

纯电车型 bZ4X、第四代汉兰达

2.0T的燃油版，广汽传祺影酷以及

广汽传祺新一代M8，广汽埃安全

新一代的 B 级产品 AION Y Plus，

广汽三菱全新的欧蓝德等。

值得一提的是，广汽埃安即将

迎来品牌焕新，并剑指超跑亮相高端

产品系列。此前，冯兴亚曾表示，广

汽埃安将于年内发布一款百公里加

速1.9秒的纯电超跑，售价超百万。

造车新势力方面，小鹏汽车旗

舰车型G9已开启预售，开放预订

24 小时内订单达 2.28 万台，9 月 3

日起，小鹏G9全国15座城市陆续

开启静态品鉴；合创汽车A06也已

开启预售，预售三天累计订单超3

万台；问界汽车方面则预计将于明

年推出全新车型。

记者了解到，新红旗 Sedan

EV是基于全新FMEs平台架构开

发的第一辆B级新能源轿车，拥有

1000+公里超长续航，并可实现同

时充、换电，0至100公里极限加速

3秒，能实现全天候多场景的高级

自动驾驶，同时配备天然环保、智

能多元交互及无限进化 OTA 的

“E 元宇宙”座舱。改款车型在红

旗品牌内部代号为 E001，将于

2023年上市。

而同样诞生于 FMEs 平台架

构的新红旗SUV EV，作为一款B

级新能源SUV，在依托于FMEs平

台架构的高效安全电驱系统和高

级智能网联系统的同时，新车搭

载智能主动空气悬架、智能四驱

技术、后轮转向等关键核心技术，

将于2024年上市。

代号E809的新红旗E-LS，基

于新红旗L平台开发，定位新能源

旗舰 SUV，配备飞刃 1.0 智慧架

构、FAW OS、高算力硬件架构等，

将于2025年上市。

近两年，中国一汽聚焦“关键

集卡”等技术窄口，发布实施《创

新·2030 中国一汽 旗技术发展

战略R.Flag1785》，提出以电动化、

智能网联化、驾乘体验化、安全健

康化、节能降耗化、研究前瞻化等

为技术方向，布局未来技术创新

发展路径。

在 旗技术发展战略的设计

与指引下，红旗创建了超级电动智

能整车平台架构FMEs，它汇聚了

R.Flag 旗技术发展战略8大技术

领域群，115项关键核心技术，充分

运用了红旗布局全球的研发资源，

同时预期将拥有专利达1万多件，

打造成为“绿色智能、安全健康、尊

享体验、可变可进化”的超级电动

智能平台架构，将满足红旗品牌旗

下绝大多数车型的开发制造和使

用需求，是新红旗通向绿色智能化

未来的关键技术支撑。

2022 年上半年，长安汽车推

出7款全新和换代产品上市，并不

断推动品牌向上，加速向智能化、

新能源转型。

其中，长安汽车推出的蓝鲸

iDD 混合动力系统首次搭载于

UNI-K iDD 车型，于 3 月正式上

市。随后，长安汽车正式发布全

新数字纯电品牌长安深蓝，旗下

首款车型深蓝 SL03 开启预售，加

速抢占主流电动汽车市场。与

此同时，长安汽车携手华为、宁

德时代共创智能电动汽车技术平

台——CHN，阿维塔11及限量款

阿维塔011也正式首发亮相。

记者注意到，长安深蓝首款

战略车型深蓝 SL03 已于 7 月 25

日正式上市。而长安新能源汽

车科技有限公司战略市场部总

经理国桐还在上述业绩说明会

上透露：“C673 作为 SL03 同平台

差异化车型，定位主流紧凑级

SUV 市场，将在 2023 年第一季度

上市。”

此外，据张德勇介绍，长安深

蓝计划每年推出 1～2 款全新产

品，搭载百大行业首发或同级领先

的智能科技和配置，以满足主流人

群品质绿色出行需求。2025年之

前将完成5款全新产品布局，销量

规模争取达到 70 万辆，2030 年前

完成7款全新产品布局，销量规模

达到100万辆。

随着2022年上半年多款产品

的上市与更新换代，长安汽车也在

近期集中公开了智能化转型取得

的阶段性成果与多款新车型。

在8月29日举办的长安汽车

第二届科技生态大会上，长安汽

车正式对外发布智能品牌——

“诸葛智能”并首度亮相“新汽

车”CD701 原型车。其中，“诸葛

智能”将为用户带来“诸葛交互、

诸葛智驾、诸葛生态”三大核心

体验，而 CD701 原型车则是长安

汽车基于 SDA 架构打造的首个

“新汽车”项目。

在车型发布方面，长安汽车

第二代 CS55PLUS 风暴灰限量版

于近期上市，该车型搭载蓝鲸新一

代NE1.5T高效动力组合，官方指

导价为12.59万元。

与此同时，面向皮卡这一细分

市场，长安览拓者于近日正式亮

相，该车型搭载蓝鲸新一代 2.0T

动力皮卡版，亦被长安汽车称为

“第一辆蓝鲸皮卡”。据了解，未来

2～3 年，长安汽车还将推出以新

能源为主的多款皮卡产品，形成完

善有力的产品矩阵。

本报记者 尹丽梅 童海华 北京报道

红旗品牌正在开启智能化、电

动化转型“新棋局”。

9月5日晚间，红旗通过云端召

开红旗品牌元宇宙盛典暨新能源设

计美学发布会。在发布会上，中国一

汽董事长、党委书记徐留平以虚拟人

物的形象出现在元宇宙中，通过虚拟

声音为大家介绍了红旗新能源战略、

超级电动智能平台和3款新能源概

念车——新红旗 Sedan EV、新红旗

SUV EV和新红旗E-LS。

《中国经营报》记者获悉，新红

旗Sedan EV与新红旗SUV EV均是

红旗基于全新FMEs平台架构开发

的新能源车型，而新红旗E-LS则是

一款在新红旗L平台上全新开发的

新能源旗舰SUV。三款车型将分别

于2023年、2024年、2025年上市。

徐留平在发布会上透露，红旗

品牌将在 2025 年推出 13 款新能源

产品，覆盖 H/Q/S/L 四大系列，产

销量达到50万辆以上。

3款全新车型亮相

2021 年，元宇宙概念被传得

甚为火热。进入 2022 年，元宇宙

概念的热度仍然居高不下。而

且，元宇宙与汽车产业的结合场

景也越来越丰富。

在本次发布会上，“红旗元宇

宙”正式亮相。

何为“红旗元宇宙”？按照红

旗品牌方面的解释，对于这个正在

到来的元宇宙时代，红旗秉持“以

用户为中心”的理念，通过全新的

技术手段、丰富的社区玩法、多维

度的链接形式构建了一个链接现

实与虚拟的可不断拓展的红旗家

园。室外广场、旗境空间、发布厅

等基础设施宏伟大气，红旗 H9、

E—HS9、HS7、HS5 等多款新车型

立体逼真，红旗元宇宙社区突破时

空约束，能够为用户提供更多“车

生活”的丰富场景。通过布局元宇

宙，红旗想要打造一个数字化消费

新场景中的核心体验平台。

“对红旗而言，打造红旗元宇

宙是品牌‘新四化’变革过程中的

必经之路，在汽车与科技的深度

融合下，消费者更关注智能化应

用场景，这与红旗品牌所打造‘软

件+硬件+多场景覆盖’的全生命

周期出行服务理念不谋而合。不

难看出，在独特的创新模式和领

先的技术实力双翼加持下，红旗

元宇宙将为品牌发展带来更广阔

的市场空间。红旗品牌定将在推

动营销创新、赋能全新业态、深入

开展数智化变革等方面创造新的

亮点。”有业内人士说道。

红旗品牌方面表示，面对新

能源汽车产业蓬勃发展的机遇与

挑战，红旗品牌以前瞻性、高站位

的思考，通过布局新能源发展的

最新战略、最新设计美学和最新

产品与技术，积极抢占新能源汽

车行业制高点，为红旗品牌推动

新能源时代变革、迈向新能源未

来发展新征程夯实了基础。

发力抢跑元宇宙产业赛道

上半年营收566亿元
长安汽车坚定智能化转型

本报记者 段楚婷 赵毅 深圳报道

日前，重庆长安汽车股份有限

公司（000625.SZ，以下简称“长安

汽车”）发布 2022 年半年度报告。

2022 年上半年，长安汽车取得营

业 收 入 565.7 亿 元 ，同 比 下 降

0.37%，实现归属于上市公司股东

的 净 利 润 58.6 亿 元 ，同 比 增 长

238.74%。

从市场表现来看，2022 年上

半年，长安汽车实现销量112.6万

辆，其中，新能源车型销量达 9 万

辆，同比增长超140%。在此期间，

长安汽车推出第二代CS75PLUS、

UNI-K iDD、UNI-V、欧尚Z6、长

安Lumin等7款全新和换代产品。

对于企业的未来发展规划，长

安汽车董事长 朱 华 荣 在 8 月 29

日举办的长安汽车第二届科技

生 态 大 会 上 表 示 ：“ 我 们 将 以

‘北斗天枢’计划为主线，聚焦

智 能 产 品 、智 能 制 造 、智 能 管

理，全力抢占产业竞争的‘下半

场’制高点，坚定不移向智能低

碳出行科技公司转型。到 2025

年，陆续推出 30 余款智能网联

全新产品。”

产品盈利能力提升

2022 年上半年，长安汽车实

现归属于上市公司股东的净利润

58.6亿元，同比增长238.74%；取得

归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润 31 亿元，同比

增长319.07%。

对于归属于上市公司股东的

净利润同比增长，长安汽车资本运

营部总经理刘清红在长安汽车

2022 年半年度业绩说明会上表

示：“主要得益于自主产品盈利均

衡性得到提升、产品结构持续优化

以及持续推进降本改善效益等。”

长安汽车董事、总会计师、董

事会秘书张德勇也在上述业绩说

明会上透露：“2022年二季度毛利

率实现 22.36%，为近几年单季度

最高水平，主要是得益于我们坚持

第三次创业，坚持以客户为中心，

持续打造智能化产品，品牌持续向

上，产品盈利能力持续提升。同

时，我们加强降本推进力度，二季

度降本总额环比增加。”

《中国经营报》记者注意到，在

长安汽车2022年半年度报告披露

的非经常性损益项目及金额中，

“丧失控制权后剩余股权按公允价

值重新计量的利得”为21.3亿元，

系阿维塔科技（重庆）有限公司引

入投资方进行增资所产生。

除了归属于上市公司股东的净

利润同比增长，在主要财务数据中，

长安汽车的研发投入也在2022年上

半年同比增长29.2%，至19.3亿元。

车型阵容“向新向上”

今年1-8月，广汽丰田累计销量约66.88万台，同比增长24.97%。 黄琳/摄


