
在经历了品牌独立、员工参股、股份制改革、A轮引战等事件后，埃安的独立姿态更为明显。

在多场发布会中，埃安高层屡屡谈及与造车新势力的对比。与此同时，埃安也走向了IPO的

道路，并谋求在科创板上市。

打造百万纯电超跑 埃安谋求科创板上市 C7

临期食品百万纯电超跑

西布尔公司执行董事利亚霍维奇先生在接受《中国经营报》记者专访时表示，“我们在中国采用以

人民币作为结算的方式，2022年中国市场销售额将从约占公司销售总额的20%提升到40%。”

“我们正在使用人民币结算” A5

稳增长人民币结算

地图商业化：
从免费到生态之争 D4商业案例

无论是公元前27世纪苏美

尔人绘制的地图，还是夏禹铸九

鼎上的山水、道路的地理图画，

都反映出自人类诞生伊始，就在

渔猎、出行、军事等活动中存在

着对地图的需求。

20 年前，当我们到一个新

的地方，买一张纸质地图还是标

配。而电子地图的出现，则不仅

让人随时随地可以定位和找寻

方向，还能免费地为我们规划线

路和导航避障。可以说，谷歌、

百度、高德等电子地图的出现及

发展进步，不仅从根本上改变了

传统地图的实物形态，也大大方

便了我们的生活及出行，并逐渐

渗透进我们生活的方方面面，变

得不可或缺。

在地图成为人们日常生活

的重要基础设施的同时，作为商

业软件APP，从诞生发展演进至

今，电子地图的商业化探索就没

有停止过。从2013年前后地图

的收费、免费之争，到单纯的基

础设施还是承担更多的职能的

争论，到变身流量入口甚至本地

生活入口的争议，再到如今谷

歌、高德、百度、腾讯、四维图新

等图商各具特色的商业化路径

之争，地图商业化的方式和演进

不仅关乎图商及背后巨头们的

商业化变现、流量获取及生态搭

建，更关乎我们每个人日常生活

的方方面面。本期商业案例回

溯了电子地图的发展历程，重点

研究了电子地图的商业化探索。

中国恢复引进波音737MAX新飞机
全部流程完成在即
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银保监启动专项整治
剑指侵害个人信息权益乱象
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A1~A8经济大势

2035年左右进入重度老龄化
多部委推动高质量养老

A4

B4激辩新旧能源

B2试点一年认购近千亿
“养老理财”受追捧

B5抢占获客先机
银行备战个人养老金账户新蓝海

B7抢存款VS控成本
农商行下调利率“犹豫不决”

B9“智慧雄安”建设提速
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B17胰岛素企业“出海”破局

营商环境 B1~B20
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动力电池产业链“零碳”转型加速度 C5

工信部研究推进eSIM技术应用
产业链迎利好

C3

大树底下难长草
北美显卡“一哥”EVGA与英伟达“分手”

C4

车企反向跨界造手机
噱头还是风口？
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消费连锁 D1~D4

D3特步联姻七匹狼：
创二代探寻鞋服新路径

D2君乐宝收购银桥乳业
强化全国化布局加码羊奶
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适时推动试点扩围 更好发挥数字人民币乘数效应
近两年来，数字人民币经过多

地试行，获得了来自公众与市场的

良好反馈。央行副行长范一飞近

日在“第二届长三角数字金融产业

创新周开幕式暨苏州市金融支持

产业创新集群发展大会”上表示，

未来将适时推动深圳、苏州、雄安、

成都四地的数字人民币试点范围

扩围，逐步扩大至全省。

作为央行发行的数字形式的

法定货币，数字人民币由指定运营

机构参与运营并向公众兑换，与纸

钞硬币等价，将与实物人民币长期

并存，主要用于满足公众对数字形

态现金的需求，助力普惠金融。数

字人民币支撑中国数字经济发展，

提升金融发展水平，提高货币及支

付体系运行效率。其试点及未来

发展备受瞩目，也因此，央行领导

的最新表态，意味着数字人民币将

进入一个更高的应用层次。

可以看到，数字人民币从顶层

设计、功能研发、系统调试等基础

工作的成型，再到遵循稳步、安全、

可控、创新、实用的原则，选择部分

有代表性的地区开展试点测试，其

发展速度超出预期。2020年4月

以来，人民银行共公布三批数字人

民币试点城市，从最初的“4+1”扩

展到“10+1”，再到如今15个省市

的23个地区。在此背景下，体验

数字人民币的用户大幅增长，交易

场景持续增加。截至今年5月末，

15个省市的试点地区支持数字人

民币支付的商户门店数量达456.7

万个。

目前，数字人民币在试点地区

的各类场景中加以应用，获得了宝

贵的试点经验，公众也通过持续领

取数字人民币以及使用，对这一新

型支付体系有了更深切的认知和

体验，这也使得数字人民币在更大

范围内试点的时机已经成熟。将

深圳、苏州、雄安、成都四地试点范

围扩大至全省，相较此前试点在全

国主要城市“点状”、分批扩围的模

式，未来或兼顾“由点及面”，同步

向试点城市省内其余地区辐射和

下沉，也就能在更多地区获得进一

步的推广成果。

这其实也符合创新试点的规

律所在——从移动支付普及率更

高、金融服务环境更成熟的一二线

城市开启，经过普及范围与应用场

景的不断扩大，充分验证其技术成

熟性、市场接受度、风险控制能

力。而随着用户数量的增加、使用

频次的提高，数字人民币试点的基

础设施搭建也得以逐渐完善，这就

给更大范围的应用提供了有利环

境。当更多地区被纳入数字人民

币的试点范围，数字人民币将深入

到实体经济和金融服务的更多领

域和层面，进一步满足公众多样化

的支付需求，助力数字人民币成为

更为安全、通用、普惠的新型支付

基础设施。

先期试点地区不仅如期完成

了数字人民币试点的各项工作，还

在积极探索数字人民币应用范围

的扩大、应用场景的创新，如苏州

近期发布了两项数字金融重磅政

策，推动数字人民币在苏州市全市

域、全领域试点应用，包括围绕与

群众生活密切相关的民生服务缴

费等高频场景拓展应用覆盖、推动

数字人民币在财政税务全领域应

用、探索推动企业在对公业务中使

用数字人民币，未来还计划探索

ATM机数字人民币外币兑换、外

籍人士入境硬钱包应用测试。这

些新的应用场景将带来新的市场

需求，也会带动相应的技术研发、

风控设计及支付配套体系建设，从

而让数字人民币逐渐升级供应链、

消费链两端，围绕场景开发、技术

研发、产品迭代、产业机会等方面

展开研究，持续完善产业图谱和机

会清单，力争更多新产品、新技术

实现突破。

而深圳也在数字人民币的创

新中求发展，先后开展“数字人民

币一分钱乘车”等活动，2020年实

现全市公共交通数字人民币支付

全覆盖。此外，深圳还利用数字

人民币智能分账技术，确保农产

品销售资金直达农户，提高了智

慧助农场景中的资金结算效率；

开创全国首个数字人民币公积金

专窗；设立全国首家粤港澳大湾

区数字人民币应用展示中心等，

形成试点范围不断扩大、应用场

景更加丰富、使用频率逐步提高

的良性发展趋势。

苏州、深圳等城市在数字人民

币上的先行试点成果，也将随着全

省扩围惠及更多地区，推动数字人

民币在省级层面推广应用。全省

统一推行数字人民币则将为数字

人民币提供更广阔的落地市场，创

造金融服务产业的发展机遇，加快

建设数字人民币创新标杆城市，逐

步打造“数字人民币经济”生态体

系，并培育出一批数字金融独角

兽，由此凝聚数字人民币发展的政

企民多方合力。

这就是央行适时推动数字人

民币试点扩围的宗旨所在。进一

步使数字人民币融入实体经济和

地区经济发展，接入与公众生活高

度相关的更多高频需求，增强用户

黏性，并通过实际运行与市场反

馈，不断总结经验，进一步提升数

字人民币未来应用的普惠性，推出

功能加以优化适配的数字人民币

特色化服务，在保障高效便捷的支

付体验的同时，更为稳定安全，适

用范围更广，让公众更好地享受公

平普惠的数字金融服务，为我国全

面推广数字人民币、发挥数字金融

科技创新的乘数效应、更好发展数

字经济提供有力支持。

压茬推进100多项雄安项目 3家央企总部启动建设 A2

本期热词

一位城投公司融资部负责人告诉《中国经营报》记者，“今年以来，财政部已经两次通报城

投平台违规举债造成隐性债务的情况。从案例来看，典型案例已经涵盖多种新增隐性债务

的情形。但是，仍有一些城投公司会通过‘曲线’新增的方式造成隐性债务，这类问题值得

监管部门关注。”

“曲线”新增隐债背后 B1

“曲线”新增债

自9月初起，北京南海子公园的音乐角市集融合了街头美食、精品零售、现场娱乐等多种生活

元素，现场商家以后备厢、餐车等形式为消费者提供了购物“窗口”。同在初秋时段举办的北

京图书市集和伍德吃托克市集，还添加了艺术展览和青年社交的潮流元素，吸引了人头攒动

的年轻消费者。

市集焕新 打造消费新场景 D1

北京市集焕新

元宇宙带不动Meta 增长停滞不得不“削减成本”？ C1

告读者

本报10月3日休刊，10月10日（总2475期）正常出版。祝广大读者

节日快乐！ 本报编辑部


