
截至7月末，

“跨境理财通”参与人数达到了 3.25万人

金额超过11.9亿元。

其中包括

港澳投资者2.22万人，

内地投资者1.03万人；

涉及相关资金跨境汇划1.18万笔，

数据来源：央行广州分行

“跨境理财通”试点项目启动一周年成果

“南向通”项下

内地个人投资者持有港澳投资产品市值余

额为1.72亿元，包含投资基金0.17亿元、

债券0.01亿元、存款1.54亿元。

截至7月末，参与“跨

境理财通”的个人投

资者购买投资产品市

值余额为

3.86亿元。

“北向通”项下

港澳个人投资者持有

境内投资产品市值余额

为 2.14亿元，包含理

财产品1.6亿元、基金产品0.54亿元。
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本报记者 杨井鑫 北京报道

“跨境理财通”试点项目正式启

动已满一年。自2021年9月国家出

台《粤港澳大湾区“跨境理财通”业务

试点实施细则》之后，市场一直保持

较高的热度，参与其中的人数和试点

银行稳步增加，成为粤港澳大湾区金

融领域合作的一项重要内容。

据《中国经营报》记者了解，目

前“跨境理财通”境内试点银行数量

28家，香港和澳门地区试点银行分

别为24家和9家。参与“跨境理财

通”的人数超过3.25万人，涉及跨境

汇划资金11.9亿元。在投资偏好上

看，大湾区九成境内居民在境外的

投资主要以定期存款为主，而超过

75%的港澳投资者则对内地银行的

固收类理财比较青睐。此外，“跨境

理财通”中“北向通”和“南向通”主

要是以低风险至中风险的简单理财

产品为主，而内地投资者期待在海

外资产的配置中能够有更多风险等

级的产品选择。

“跨境理财通”试点一年：境内银行固收产品受青睐

内外循环重要纽带

据央行广州分行公布的最新数

据显示，截至7月末，“跨境理财通”

参与人数达到了3.25万人，其中包

括港澳投资者2.22万人，内地投资

者1.03万人；涉及相关资金跨境汇

划1.18万笔，金额超过11.9亿元。

在短短一年中，“跨境理财通”

试点银行不断扩容。2021年10月，

深圳地区首批参与“跨境理财通”的

银行共计20家，包括了六大国有银

行的深圳分行，招行、平安、兴业、中

信、浦发、民生、广发 7 家股份行的

深圳分行，以及东亚银行（中国）、大

新银行（中国）、恒生银行（中国）、汇

丰银行（中国）、南洋商业银行（中

国）、星展银行（中国）、渣打银行（中

国）7家外资行的深圳分行。

2022年1月27日，央行公告了

第二批内地“跨境理财通”的试点银

行名单，数量扩围至27家。其中广

州地区新入试点的银行 6 家，分别

为光大银行广州分行、创兴银行广

州分行、厦门国际银行珠海分行、华

侨永亨银行（中国）珠海分行、大新

银行（中国）广州分行、富邦华一银

行广州分行。深圳地区新入试点的

银行 3 家，分别为上海银行深圳分

行、华侨永亨银行（中国）深圳分行、

富邦华一银行深圳分行。

2022 年 2 月，香港金管局公布

开展“跨境理财通”业务的合资格香

港银行数目增至 24 家。澳门金管

局则同步公布了参与“跨境理财通”

的澳门银行有9家。

2022 年 5 月 6 日，深圳农商银

行作为全国首家农商行入围了“跨

境理财通”深圳新增试点银行。

“‘跨境理财通’是中国在个人

跨境投资、资本项目开放方面的一

次重大金融创新，其推出具有重要

意义。”一家股份行广州分行负责人

称，粤港澳大湾区将逐步成为中国

连接经济金融体系内循环和外循环

之间的重要纽带，使金融能够更好

赋能区域实体经济。

该负责人称，粤港澳大湾区在

科技、产业方面已经具有了很强的

互补性，加强金融领域的合作、促进

金融要素的联动是建设创新共同体

的一个重要前提。“这一重大的金融

创新也意味着机会，大多数银行都

加速在大湾区的金融布局，与境外

银行分支机构形成联动。”

澳门国际银行方面表示，该行通

过信贷投放、债券融资等方式支持合

作区高端制造、科技研发、文旅会展、

中医药等产业发展，借助《横琴粤澳

深度合作区支持企业赴澳门发行公

司债券专项扶持办法（暂行）》等利好

政策，通过债基通、外债通等跨境特

色产品，助力深合区企业有效利用澳

门债券市场直接融资，拓宽境外融资

渠道、降低融资成本，并进一步积极

推动深合区相关优质企业赴澳发债，

引流澳门资金投入合作区“四大产

业”，助推琴澳产业融合发展。

财富管理新机遇

由于“跨境理财通”尚处于起

步阶段，目前政策上强调对风险

的控制，初期仅仅以一些风险较

低的投资产品为主。以“北向通”

为例，“跨境理财通”业务共开放

两类可投资产品：一类是内地理

财公司依法发行，并经发行人和

内地代销银行评定为“一级”至

“三级”风险的非保本净值化理财

产品，且不包括现金管理类理财

产品；另一类是经内地公募基金

管理人和内地代销银行评定为

“R1”至“R3”风险的公开募集证

券投资基金。

同时，“跨境理财通”业务对

投资主体资质要求较为严格。为

避免缺乏投资经验的主体盲目参

与投资，只有满足“具有2年以上

投资经历，且满足最近 3 个月家

庭金融净资产月末余额不低于

100万元人民币，或者最近3个月

家庭金融资产月末余额不低于

200万元人民币”条件的大湾区居

民，才是“跨境理财通”业务的合

格投资主体。

统计数据显示，截至2022年

7 月 31 日，参与“跨境理财通”的

个人投资者购买投资产品市值余

额为 3.86 亿元。其中，“北向通”

项下，港澳个人投资者持有境内

投资产品市值余额为 2.14 亿元，

包含理财产品 1.60 亿元、基金产

品0.54亿元；“南向通”项下，内地

个人投资者持有港澳投资产品市

值余额为 1.72 亿元，包含投资基

金0.17亿元、债券0.01亿元、存款

1.54亿元。

澳门国际银行相关负责人

称，在“北向通”项下，境内银行的

理财产品受港澳投资者的青睐。

从投资金额上看，投资银行理财

产品的占比为 75%，投资基金产

品的占比为25%。从比例上反映

出，银行理财产品（固收类产品）

受到投资者的认可度较高。而

“南向通”项下，接近九成的投资

者选择了定期存款，剩下主要为

投资基金，以及少量的债券投

资。“相对来说，境外可投资的标

的选择较少，低至中风险的基金

或债券收益对比定期存款不存在

优势。”

目前“跨境理财通”额度的使

用情况整体偏低，这与投资标的

选择较少也有关系。央行公布数

据显示，截至 2022 年 9 月 20 日，

“跨境理财通”“南向通”净流出

25257.41万元，已用额度25257.41

万 元 （0.17% ） ，剩 余 额 度

14974742.59万元。“跨境理财通”

“北向通”净流入 30316.32 万元，

已用额度30316.32万元（0.20%），

剩余额度14969683.68万元。

境外银行一直对内地高净

值人群的跨境资产配置十分看

好。一家香港外资行人士认为：

“随着粤港澳大湾区经济的发

展，内地高净值人群的数量增长

非常快，这部分人群在资产配置

上会有跨境投资的需求，这也将

给境内外财富管理市场的未来

带来变局。”

从央行公布的数据看，相较

于“南向通”而言，投资者对“北向

通”更为青睐。但是“南向通”投

资者的平均投资规模更大，在参

与“跨境理财通”人数仅为“北向

通”参与人数一半的情况下，人均

交易额却为“北向通”的 1.76 倍，

高净值人群资产配置的意愿可见

一斑。

《胡润百富2021中国高净值

人群家族安全报告》显示，中国高

净值家庭财富总资产达到 125.9

万亿元，可投资资产约占 67%。

高净值家庭最多的城市分别是北

京（29.4万户）、上海（25.5万户）、

香 港（22.3 万 户）、深 圳（7.6 万

户）、广州（6.9 万户）。其中增幅

最快的是深圳（2.7%）。

“随着跨境理财通的进一步

发展，期待有更多风险等级的产

品参与到其中，这样也会对高净

值人群形成更强的吸引力。”上述

外资行人士认为，在国际宏观形

势有较大不确定的情况下，当前

香港已经超越美国成为最受青睐

的跨境资产配置目的地。香港作

为亚洲金融中心，投资渠道广泛，

多元化货币选择，满足大部分高

净值客户的财富安全、保值增值

需求。

节假日专属理财降温 银行产品向细分客群下沉

本报记者 秦玉芳

广州报道

国庆长假临近，

不少银行纷纷开启

新一轮理财营销。不

过整体来看，今年国

庆节日专属产品热

度下降。

今年以来节假日

专属理财产品发行数

量、规模及预期收益

率均有下调。根据普

益标准的统计数据，

今年全市场共发行了

96 款各类节假日的

专属产品，远低于去

年同期水平。

与此同时，针对

细分客群的主题类、

定制类理财产品愈加

丰富。分析人士认

为，与普通理财产品

相比，节假日专属产

品收益表现具有相对

优势，尽管整体来看

热度不及以往，但短

期来看对投资者仍有

一定吸引力；理财机

构之间竞争将更加激

烈，为了赢得客户将

更关注对产品体系的

丰富，可能会挖掘地

方特色节假日主题，

并对专属产品的创新

性和收益率优势要求

更高。

专属理财热度下降

近来，银行机构纷纷上线各类

节假日专属理财产品。

据普益标准统计，截至9月22

日，今年以来（以产品销售开始日

为准）全市场共发行了 96 款各类

节假日的专属产品，募集规模共

计154.73亿元，平均业绩比较基准

为4.09%。融360数字科技研究院

分析师刘银平分析指出，今年发

行的节假日专属理财产品期限以

一年及以内中短期为主，投资类

型以固收类为主，风险等级以二

级为主。

“从产品净值表现来看，不同

产品的净值波动情况有一定差

异。从发行机构来看，中小型银行

发行的节假日专属理财产品净值

波动要小于理财子公司，从产品风

险等级和投资类型来看，二级固收

类节假日专属理财产品净值波动

要小于三级混合类产品。”刘银平

指出。

不过，从近期节假日专属理财

产品发行情况来看，国庆节、中秋

节、教师节等传统理财发行较旺的

节假日专属理财产品新发数量及

收益率均较往年下降。

Wind数据显示，2022年9家银

行及理财公司共发行16只包含“中

秋节”“教师节”字样的专属理财产

品，多为一年期左右的产品，业绩

比较基准率普遍在 3%～4.2%之

间。2021年14家银行及理财公司

共发行 28 只包含“中秋节”“教师

节”字样的专属理财产品，普遍收

益率3%～4.75%，其中近半数产品

周期在一年以内。

国庆假期临近，国庆专属理

财产品发行热度也不及以往。根

据 Wind 数据，截至 2022 年 9 月 22

日 ，31 只 理 财 产 品 处 于 预 售 状

态，仍未有包括“国庆”字样的专

属产品预售。与之相比，2021 年

同期发售的理财产品中含有“国

庆 ”字 样 的 专 属 理 财 产 品 有 24

只，其中有 21 只于 2021 年 9 月 30

日前起售。

部分存续国庆专属产品的业

绩比较基准率有所下调。例如中

邮理财 9 月 20 日发布的《邮银财

富·鸿锦合家欢一年定开 3 号（国

庆专属安盈款）人民币理财产品要

素调整公告》显示，因投资市场环

境变化，自2022年10月13日起，本

产品的业绩比较基准由 4.3%变更

为3.6%至4.2%（年化）。

普益标准研究员王杰透露，截

至2022年9月21日，全市场共存续

国庆专属理财产品约24款，以中低

风险、封闭式、固收类产品为主，仅

有 2 款开放式产品将会在今年国

庆前后开放申购，分别为“光大理

财阳光金12M添利国庆节专属理

财产品”和“中邮理财邮银财富·鸿

锦合家欢一年定开3号（国庆专属

安盈款）人民币理财产品”。

某股份银行理财客户经理告

诉《中国经营报》记者，重要节假

日推出专属理财产品是惯例操

作，通常都会比一般理财产品收

益率高一点，通过特殊节假日时

点集中营销，以提高投资者认购

积极性。“前几天刚刚发了中秋

节、教师节的专属产品，现在还没

有募集结束。整体来看，银行新

发的产品数量和投资者认购积极

性都不是很高。”

普益标准统计显示，相同口径

下，2021 年和 2020 年各类节假日

专属理财产品的发行数量分别为

261 款和 186 款，募集规模分别为

791.33亿元和738.21亿元。

对比来看，今年的节假日专属

理财产品的发行数量和募集规模

有较大幅度的减少。普益标准研

究员董翠华认为，究其原因，一方

面可能是理财产品净值化转型后

收益率普遍下降，节假日专属理财

产品的优势弱化；另一方面，今年

上半年理财市场整体行情不佳，银

行理财产品大面积破净，加之国内

经济形势下行以及疫情对收入和

投资理念的影响，使得投资者对待

投资行为更加谨慎，节假日对投资

的带动作用被削弱。

强化对细分客群产品需求挖掘

刘银平表示，近两年节假日专

属理财产品发行数量有所减少，不

过由于产品的业绩比较基准要略

高于同类理财产品，仍然较受投资

者青睐。

王杰也指出，预计9月底将会

有多家机构推出新的国庆专属理

财产品以填补这部分供需缺口，且

相对于同期普通产品，新产品在业

绩比较基准和费率方面会有一定

优势。“从收益表现来看，截至9月

底仍存续的国庆专属理财产品的

平均近 6 个月年化收益率约为

4.06%，有超六成的存续产品实现

了超额收益，表现尚好。”

董翠华也表示，各机构利用节

假日促进投资者的投资，预计之后

节假日专属理财产品的发行热度

并不会明显减弱。“元旦”“春节”

“五一”“中秋”“国庆”等传统节假

日依然是热门的主题，但主题可能

更加丰富。

董翠华透露，除“元旦”“春节”

“五一”“中秋”“国庆”等往年热门

节假日主题外，今年以来发行了一

些以“女神节”“消费者权益日”“七

夕”“建军节”“古尔邦节”等新的节

日为主题的专属理财产品，主题更

加丰富。

不过，在董翠华看来，未来可

能会出现更多与当下其他热门节

假日相关的专属产品，并可能会挖

掘地方特色节假日主题；但从今年

来看，节假日专属理财产品的募集

规模与前两年相比有大幅降低，预

计之后节假日专属产品对投资的

吸引力减弱，各机构之间的竞争更

加激烈，对专属产品的创新性和收

益率优势要求更高。

不仅节假日专属理财产品的

竞争日趋激烈，针对细分客群的主

题类、定制类产品也越来越受银行

及理财公司青睐。

近日，福建农信和兴业银行联

合推出“稳利恒盈7号24期2年D

（福建农信优选）”专属定制理财产

品，是兴银理财为福建农信独家定制

的封闭式理财产品，面向广大城乡

客群，仅在福建农信代销渠道销售。

刘银平认为，银行细分客群分

层营销是行业趋势，可以做到精准

营销，向客户提供更适合的理财产

品，提高客户满意度。高资产净值

客户、私银客户往往更受金融机构

关注。

易观分析金融行业高级分析

师韦玲艳也表示，随着资管新规过

渡期结束，2022年银行理财将进入

竞争新阶段，这也将对目前同质化

的银行理财产品提出新挑战，头部

理财子公司或大型银行本身在资

源、投研能力等方面具有优势，助

力其构建竞争力，而地方银行则更

需要深耕本地客群，依托本地客户

黏性开展理财服务。

“银行对具体客群细分有所不

同，面向细分客群或者具体客群的

服务是银行机构未来关注的方向

之一。从产品上看，今年如 ESG、

养老等主题类产品涌现。”韦玲艳

指出。

从养老理财产品来看，下半年

试点理财公司对养老理财发行的

积极性持续上升，投资者认购热度

也在快速升温。据中国理财网数

据统计，仅8月以来截至9月22日，

在售及存续的养老主题理财产品

就达16只。

普益标准研究员姜玲此前向

记者表示，下一步，银行机构及理

财公司在产品创新中将重点关注

养老主题、ESG 主题、专精特新型

以及衍生类的创新型理财产品。

不过，韦玲艳也指出，银行及

理财公司发展细分客群的定制理

财产品及服务仍面临多方面挑战，

尤其在对客群的精准洞察、理财机

构自身投研能力和产品设计能力

建设、理财产品运营过程的风险把

控等方面。

粤港澳大湾区在科技、产业方面已经具有了很强的互补性，加强金融领

域的合作、促进金融要素的联动是建设创新共同体的一个重要前提。

随着粤港澳大湾区经济的发展，内地高净值人群的数量增长非常快，这部分人群在资产配置上会有跨境投资的需求，这也将给境内

外财富管理市场的未来带来变局。
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