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打造百万纯电超跑 埃安谋求科创板上市

纯电超跑引热议

高端化之路

冲击科创板

一系列精准迈向高端化的操作后，埃安在市场中得到的反馈出现两极分化。

随着广汽集团、埃安的发展，双方不断地寻求品牌向上的机会和挑战高端电动车技术的新领域。

如何赢得科创板的上市机会，除了独立姿态、高端品牌形象、产品均价提升，埃安还需要销量、技

术、获得投资者的青睐。

展望未来，广汽集团总经理

冯兴亚直言“冲击世界前三”，而

古惠南则提出：“有路就有埃安

车”。当前，埃安一系列动作的

背后离不开上市的步伐。

自员工持股计划发布后，埃

安谋划上市的动作不断。在体

制方面，古惠南表示：“为了改变

埃安的体制，我们做了几年的准

备。我们分析了很多体制的优

势，我总结出埃安的体系有三个

特点：国企的平台，民企的效率，

合资的流程。”

基于此，埃安进行了三级体

制改革，随后，埃安为上市开启

了 A 轮引战增资，并于 8 月 26

日 在 广 州 产 权 交 易 所 正 式 挂

牌，符合条件的投资者可于正式

挂牌期间8月26日至9月23日报

名参与增资，进场摘牌。本轮广

汽埃安将稀释约 15%的股份引

入不超过 70 家战略投资者，按

增 资 价 格 不 低 于 每 注 册 资 本

13.23 元，单一投资者投资金额

不低于1亿元。

按照规划，埃安的目标是做

新能源科创板第一股。近年来，

科创板的准入门槛不断提升，在

此之前，申请科创板上市的新能

源车企还有威马汽车，但随后以

威马汽车转战港股 IPO 暂告一

段落。

如何赢得科创板的上市机

会，除了独立姿态、高端品牌形

象、产品均价提升，埃安还需要

销量、技术、获得投资者的青睐。

肖勇表示：“今年预计埃安

的平均售价要达到18万，如果今

年按照 30 万销量的挑战目标来

实现的话，我们的销售收入或者

产值可能要达500多亿。”今年1-

8 月，埃安累计销量约 15.23 万

台，目前，距离年底仅剩三个多

月的时间，按照目标，埃安仍需

完成15万台的销量。

迅猛增长的销量仍需保障

产能供给。这边厢表明为首款

纯电超跑Hyper SSR建立专属生

产线保交付，那边厢却表明仍有

2个月订单待交付。埃安能否顺

利冲击年销目标，仍未可知。

本报记者 黄琳 赵毅 深圳报道

9月，埃安举办品牌之夜，一夜

之间“发布超跑、换全新LOGO、成

立高端品牌”。埃安总经理古惠南

表示，埃安终于可以贴上新标，实现

最初的梦想。据悉，售价超百万的

埃安新超跑Hyper SSR车后标将去

掉“广汽”二字，仅留下“埃安”。

在经历了品牌独立、员工参股、股

份制改革、A轮引战等事件后，埃安的

独立姿态更为明显。在多场发布会

中，埃安高层屡屡谈及与造车新势力

的对比，与此同时，埃安也走向了IPO

的道路，并谋求在科创板上市。

目前，埃安产能利用率已达到

160%，预计10月份开始，埃安第二

工厂将改造投产。《中国经营报》记

者获悉，当前，埃安尚有2个月订单

待交付。尽管如此，埃安新超跑

Hyper SSR将拥有专用的独立生产

线，预计在2023年实现交付。

今年 1-8 月，埃安销量已突破

15 万台，根据计划，埃安今年将挑

战年销 30 万台的目标。距离年底

仅剩三个多月的时间，埃安能否完

成目标仍有待观察。

“中国人不做超跑，中国汽车工

业就不可能实现真正的强大。”在埃

安品牌之夜中，埃安副总经理肖勇

如是说。与此同时，埃安全新高端

品牌 Hyper 昊铂正式发布，被埃安

冠以“中国第一超跑”的Hyper SSR

也开启预售。

从预售价看，Hyper SSR 预售

价格128.5万元，Hyper SSR赛道版

预售价格168.6万元。在预售价揭

晓后，埃安还邀请了 7 位准车主上

台合影留念，并逐一介绍了 7 位车

主的身份，包括国际名媛、某公司

CEO、某企业高管等。

高端品牌发布、高昂的预售价、

升级的目标人群……一系列精准迈

向高端化的操作后，埃安在市场中

得到的反馈出现两极分化。一方因

看到了国产纯电超跑的发展而满心

欢喜，另一方则对纯电超跑性价比

等产生质疑。

正如古惠南此前表示，埃安从

一诞生就伴随着争议。此次发布的

纯电超跑概念车实际上是两年前北

京车展亮相的影动 ENPULSE，但

目前已开启预售的Hyper SSR并未

公开配置表，仅言明该款纯电超跑

全为自主设计、自主研发、自主制

造，拥有专属特制轮胎，采用低生热

配方、低膨胀率设计等航空轮胎核

心技术以及高铁同款 900V碳化硅

芯片等。

归根结底，纯电超跑的本身仍

不可忽略“纯电”二字，这也就意味

着电池安全、电池续航等问题将受

到关注。同时，对于跑车而言，操控

性则是另一个需要注意的问题。如

何做到二者兼得？广汽研究院副院

长张帆表示：“目前来说，我们没办

法做到 1.9 秒的加速同时跑 500 公

里，这是不可能的，是违背物理原理

的。我们尽量做好，通过不同的模

式设定解决车主在不同使用场景下

的需求。”

张帆介绍，该款超跑的电池布

局采用 T 型电池方案做铺排。同

时，广汽将不断优化电池技术和驱

动技术，“希望最后的努力能让我们

这个车的操控性能名副其实，达到

中国第一超跑的目标。”

在发布会上，肖勇放话：“Hy-

per SSR 的对手在 500 万以上。”在

超跑圈层中，国外的燃油超跑一直

为国内消费者所青睐，包括外形设

计、操控性能、地位象征等都为超跑

目标受众所追逐。

而近年来随着汽车新四化转

型的需要，包括法拉利、兰博基尼、

保时捷等国外知名跑车品牌也开

始做纯电动车型，比如保时捷推出

的首款纯电跑车Taycan、法拉利计

划在2025年推出首款全电动跑车、

兰博基尼首款纯电动车计划 2028

年推出。

在国内，纯电超跑也早已有尝

鲜者。此前，吉利汽车入股路特斯

汽车后的首款超级电动跑车 Evija

已于2019年广州车展亮相，售价约

2188万元，首年限量130台，原定于

今年底交付，目前官方消息称受疫

情等因素影响，将延后5个月交付。

面对国内、国外诸多竞争对

手，Hyper SSR 的破圈突围略显

艰难。在发布会后的采访中，肖

勇提出：“希望大家一起培育国产

纯电超跑的客户，打破边界，先从

圈层做起。基于此，埃安在发布

会现场请来了国内四大超跑俱乐

部的负责人，希望在国产情怀外，

让国内的消费者明白中国也有顶

尖的东西出来了。”

与走B端路线起家的新能源

车企类似，长久以来，因AION S

车型广泛被应用于B端，埃安被

冠以“网约车”的身份象征。直至

AION Y 的面世，这一身份枷锁

被打破，而此次陡然上升至超跑

圈层，被市场评价：急于甩掉“土”

标签、迈向高端化。

而埃安愿意顶着压力发布纯

电超跑的原因或许能从张帆的一

段话中看出，“每一个设计师都有

一个设计跑车的梦，像每一个人

都有一个跑车梦。我们设计师为

什么想当设计师？就是看到跑车

被打动，开始画画的时候都是画

跑车入行的，今天是回到初心。”

随着广汽集团、埃安的发

展，双方不断地寻求品牌向上的

机会和挑战高端电动车技术的

新领域。为了摘掉“土”标签，向

高端化更进一步，埃安还与中国

航天达成了技术合作。据古惠

南介绍，埃安将与中国航天联合

成立昊铂科研实验室。该实验

室将会有实际性的推动，并展开

一系列科技研发。与此同时，埃

安也会将研发的新技术应用在

车型中。

“接下来，我们跟航天的合

作，首先是技术的合作，然后是应

用端、研发端、开发端的合作与应

用，包括火箭的应用和汽车的应

用，以及商业的应用，比如直接给

我们用户带来专用卫星的合作。”

古惠南表示。

根据规划，埃安高端系列品

牌未来将与现有的产品区隔，包

括新 LOGO 将用于新产品上。

肖勇表示：“现有的产品暂时还不

会马上更换新 LOGO。新系列

的 Hyper 产品首先换 LOGO，代

表高端系列的产品。”

此外，对于未来的规划，肖

勇还表示：“我们的量要上到一

定的规模，成为主流。我们的

产 品 价 值 和 价 格 区 间 要 到 主

流。下一步，我们要向更高的

价格区间和价值区间突破，要

打 25 万，甚至 30 万的市场，跟

现有埃安系列的产品要形成一

定的区隔。”

在高端品牌Hyper昊铂的产

品矩阵方面，除了首款纯电超跑，

后续该系列还将推出 30 万级的

轿 跑 Hyper GT、大 五 座 Hyper

SUV、Hyper MPV，共计四款车

型，将于明年全部投入。其中，首

款纯电超跑Hyper SSR预计明年

10月交付。

本报记者 郭少丹 北京报道

“通过对技术相关的管理职能

进行重组，大众汽车正在为系统性

地推动公司向软件驱动型出行服

务提供者转型打下坚实的基础。”9

月16日，大众汽车品牌宣布董事会

关键席位新任命时如是表示。

《中国经营报》记者从大众汽

车品牌咨询中心了解到，管理董事

会成员吴博锐（Thomas Ulbrich）将

负责新成立的移动出行部门工作，

以整合大众汽车品牌乘用车的电动

车型及软件两大战略领域业务。曾

任大众汽车商用车研发主管的Kai

Grünitz将接任吴博锐成为负责技

术研发工作的董事会成员。

新移动出行部门将负责 G4

（MEB车型）和G3两条电动车型产

品线。其中，G3 产品线的全部车

型，均将基于大众汽车全新SSP平

台打造。与此同时，新部门也整合

了软件业务，将与集团汽车软件部

门CARIAD紧密合作。在此之前，

吴博锐已进入CARIAD的监事会，

以进一步加强协作。CARIAD 将

负责软件开发，大众汽车乘用车则

负责整合。

公开资料显示，吴博锐毕业于

德国汉堡应用技术大学汽车工程

专业，1992年在沃尔夫斯堡从事工

厂物流工作，由此开启职业生涯，

并于1995年晋升至管理层；2014年

4 月～2018 年 1 月，加入大众汽车

品牌管理董事会，负责生产和物

流；2018 年 2 月～2021 年 1 月转任

负责电动化业务的管理董事会成

员；自2021年2月起作为管理董事

会成员，负责技术开发工作。

大众汽车乘用车品牌CEO兼

量产品牌集团业务负责人Thomas

Sch fer 表示，“随着新的移动出行

部门的成立，我们正在将电动车型

和软件两大战略领域紧密地整合，

从而加速大众汽车的创新步伐。

我们的目标是为客户提供一流的

硬件和易用的软件，很高兴吴博锐

承担起了这项任务。”

Thomas Sch fer 还表示，作为

首席技术官和负责电动出行的董

事会成员，吴博锐为大众汽车品牌

的发展确定了重要的基调。他见证

了ID.3和ID.4从草图到上路的全过

程，并为推广电动出行做出了卓越贡

献。现在，他还将在大众汽车向数字

化出行的技术转型中发挥重要影响，

希望他不断取得新的成功。

另外，财务部门相关领域也将

进行调整。现任大众汽车集团（俄罗

斯）CFO的Patrik Andreas Mayer将接

替Alexander Seitz，成为大众汽车乘用

车品牌CFO。Alexander Seitz被任命

为大众汽车集团南美区域执行主席。

Thomas Sch fer 补充道，作为

CFO，Alexander Seitz 在过去两年

半的时间里成功地带领大众汽车

品牌抵御风浪，帮助公司稳扎根

基。对此我深表感谢，并祝愿他在

南美市场的新岗位上一切顺利。同

时，欢迎Mayer这样一位具有国际

管理经验的经理人接任 CFO 职

位。他上任后将继续带领大众汽车

品牌提高可持续盈利能力，进一步

加强公司的财务稳健性。

据了解，拥有多年国际汽车行

业管理经验的Alexander Seitz毕业

于工商管理专业，专攻信托、审计

和商法，获得工商管理硕士学位

后，在当时的戴姆勒-奔驰集团开

始了职业生涯；1995年起在梅赛德

斯-奔驰巴西公司先后在会计、成

本控制和采购等部门任职；2000年

起转至美国底特律的戴姆勒-克莱

斯勒公司，担任多项采购工作；

2005年加入大众汽车集团，在沃尔

夫斯堡负责集团层面动力总成采

购等工作；2008 年回到巴西，加入

大众汽车巴西分公司的执行管理

层；2013年被任命为上汽大众第一

副总裁兼商务执行副总裁，作为合

资公司联合总经理，负责管理财

务、IT、采购和外派人员人力资源

等工作；2017 年 9 月 1 日加入了奥

迪管理董事会，负责财务、IT和法

务工作；2019年在董事会中负责财

务、中国区和法律事务；2020年3月

1 日加入大众汽车品牌董事会，并

负责财务部门。

大众汽车方面表示，关于吴博

锐、Grünitz、Mayer 和 Seitz 的任命

将自2022年10月1日起生效。

2022年上半年，大众汽车品牌

进一步强化了集团的经济效益。

大众汽车半年报显示，今年上半

年，未计入特殊项目支出的营业利

润增长至19亿欧元，未计入特殊项

目支出的营业销售回报率上升至

5.6%。第二季度的强劲表现，是大

众汽车品牌能够在上半年取得优

秀业绩并实现 5.69 亿欧元净现金

流的主要原因。尽管交付量同比

下降，但得益于车型与定价策略的

优化，大众汽车依然取得了约 330

亿欧元的销售收入。

本报记者 尹丽梅 童海华 北京报道

继 8 月 26 日在 2022 成都国际

车展首发亮相后，9月21日，在“凤

凰湾区财经论坛 2022”活动上，一

汽红旗宣布旗下首款 MPV——新

红旗HQ9正式发布上市。

《中国经营报》记者从红旗品

牌方面获悉，新车定位豪华中大型

MPV，共推出 5 款车型，售价区间

为35.88万元～53.88万元。

作为一台豪华中大型MPV，新

红旗HQ9搭载红旗品牌全新自主

研发的高效能2.0T发动机+48V轻

混系统，最大功率 185kW，最大扭

矩 380N·m，搭配 8 速手自一体变

速器。与此同时，在智能化配置

上，新红旗 HQ9 还搭载了红旗智

联 3.0 系统，以及 SACC 高级巡航

系统。在外观上，新车采用了时尚

大气的造型设计，内部采用2+2+3

的7座布局。

在中国汽车市场，相较于轿车

以及SUV，MPV市场虽较为小众，

但随着汽车消费升级趋势的日益

明显以及三孩政策的放开，MPV市

场特别是豪华MPV市场热度持续

走高，合资品牌和自主品牌纷纷摩

拳擦掌，加码布局。

此次上市的新红旗HQ9是红

旗品牌开辟更高端、更豪华的MPV

细分市场的开山之作。在新品发

布会上，中国一汽董事长、党委书

记徐留平表示：“新红旗HQ9无疑

将开创中国汽车产业高端出行的

新时代，树立起全球高端 MPV 产

品的全新标杆，成为践行新红旗

‘美妙出行、美丽体验、美好生活’

品牌愿景的极美出行解决方案。”

今年以来，MPV市场可用“热

闹”一词来形容，合资、自主品牌均

加大了对 MPV 市场的投入，岚图

梦想家、腾势 D9 等多款车型相继

落地。

记者在今年8月底举办的2022

成都国际车展现场也观察到，MPV

品类可谓车展一大亮点，各大品牌

均秀出“肌肉”，推出自己的旗舰产

品。MPV市场竞争日趋激烈。

根据中国汽车工业协会 9 月

20 日发布的统计数据，2022 年 8

月，乘用车市场依然保持较好活

力，销量同比延续了快速增长势

头。其中，2022年8月，在乘用车主

要品种中，与上月相比，多功能乘

用车（MPV）呈快速增长。乘联会

此前曾预测，2022 年国产 MPV 批

售规模在102万辆～110万辆之间

浮动。

当前，汽车消费升级趋势仍然

较为明显，MPV市场也迎来高端化

浪潮，中高端MPV车型受到市场追

捧。这是红旗品牌等车企加码对豪

华MPV市场布局的逻辑所在。

记者了解到，在智能配置方

面，新上市的新红旗 HQ9 的驾驶

辅 助 功 能 提 供 自 动 泊 车 系 统 、

SACC高级巡航系统、满足夜间场

景的 AEB 自动紧急制动系统、360

度全景影像等。在车身尺寸方面，

新红旗 HQ9 长宽高分别为 5222/

2005/1892mm，轴距为3200mm，能

够提供较为充裕的车内空间。

据悉，新红旗 HQ9 以远超国

家2021版C-NCAP五星安全的设

计标准创新打造。“坚甲”车身，超高

强钢与高强钢整体运用比例高达

68%；HQ9搭载发动机主动降噪，结

合百余项独创降噪技术，实现同级

领先的静谧水平；同级首创整车级

智慧OTA，支持5大智能服务领域

的功能升级与性能提升，能够做到

常用常新。

根据中国汽车工业协会 7 月

22日发布的统计数据，2022年上半

年，销量排名前十位的 MPV 品牌

依次是五菱宏光、别克GL8、赛那、

传祺 M8、菱智、奥德赛、传祺 M6、

艾力绅、五菱凯捷和五菱佳辰。

记者注意到，新红旗 HQ9 上

市之后的主要竞争对手有别克

GL8、丰田赛那、岚图梦想家、腾势

D9等中高端MPV车型。

可以看到，豪华 MPV 市场的

新一轮争夺赛已经开启。新红旗

HQ9能否在豪华中大型MPV市场

的角逐中成为“后发先至”的代表，

尚需时间检验。

“为用户创造价值，是红旗品

牌的不懈追求。过去4年多时间，

新红旗以臻美技术、极美产品、至

美服务，创造了销量增长63倍的产

业奇迹，更收获了超过70万名用户

的信赖与支持。”徐留平表示，未来

在跃迁发展之路上，红旗品牌也将

始终和广大合作伙伴和衷共济，在

战略上真诚合作，在技术上紧密协

同，在管理上相互赋能，在利益上

共创共享，在挑战面前，守望相助、

共同成长。

“红旗品牌致力于绿色环保、

环境友好和可持续发展，全身心投

入汽车产业新能源智能转型，努力

构建人、车、社会和谐发展的全新

生态。”徐留平表示，“红旗品牌积

极在全球范围内配置资源、优化布

局、搭建强现代产业链和供应链，

不论环境如何变幻，始终致力于构

建强的大全球经济连接，持续为人

类命运共同体注入正能量”。

大众汽车重组 加速向“出行服务提供者”转型

一汽红旗首款MPV新红旗HQ9正式上市 豪华MPV市场开启新一轮争夺赛

埃安首款纯电超跑正式开启预售。 本报资料室/图


