
iPhone14系列各型号销量持续分化，标准版普遍不被看好，Pro版却因为灵动岛新外形和强

大的配置目前供不应求。而新iPhone的销量情况或将进一步影响到相关产业链企业。

iPhone14系列销量分化“果链”企业“冷热不均” C1

临期食品“果链不均”

最近，一种二手房交易的新模式——“带押过户”在多个城市推出，被视为活跃楼市的重要调整。

从已经官宣的几个城市来看，南京、苏州、济南、昆明等均已有成功案例。相比此前还清按揭才可

解押、过户，“带押过户”可以降低交易成本，同时提升交易安全性，业内人士纷纷叫好。

“带押过户”是降低交易成本的好棋 A6

稳增长“带押过户”

中国高端装备制造产业未来机遇在哪里？
D4与老板对话

吴 忠 仪 表 成 立 于 1959

年，成立初期主要生产拖拉

机压力表、温度表和地质罗

盘仪。1964 年，“三线建设”

时期，原第一机械工业部（以

下简称“一机部”）仪器仪表

局决定扩建接收吴忠仪表厂

为一机部直属企业，从上海

自动化仪表七厂搬迁 76 名

职工，组建并命名为一机部

吴忠仪表厂，开始生产调节

阀产品。

吴忠仪表在60多年的发展

历程中，始终坚持“专业、专注、

创新、超越”的发展理念，通过科

技创新和管理创新，实现了企

业的转型发展和智能制造。

吴忠仪表产品主要服务

于石油、天然气、煤炭、化工、

冶金、电站、油气储运、轻工、

船舶、水系统等流程工业自动

控制领域。在中国 2000 万

吨/年炼油、120万吨/年乙烯、

1000万吨/年炼钢、100万kW

火电、西气东输、中俄油气管

道东线等重大装备制造中发

挥着重要作用，实现多类控制

阀产品的进口替代。

吴忠仪表具有很强的自

主创新能力，近年来开发了

60 多项控制阀新产品，其中

有24项被评为国家级重点新

产品，先后获得国家及省部级

科技进步奖23项，取得400多

项发明和实用新型专利。

在“5G+工业互联网”进

程中，吴忠仪表有限责任公司

（以下简称“吴忠仪表”）走过

了一条深度融合发展创新之

路。经过几年的发展建设，吴

忠仪表的“5G+工业互联网”

展现成效，全系统、全流程、全

覆盖，且不断升级。近日，《中

国经营报》记者专访了吴忠仪

表董事长马玉山。
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高端制造业国产化是未来一个阶段的必经之路
经过多年来的发展，我国已成

为当之无愧的制造业大国。2021年

我国制造业增加值规模达到31.4万

亿元，同比增长9.8%，占全球比重近

30%，已连续12年保持世界第一制

造业大国的地位。我国制造业还拥

有全球最为齐全的制造业产业门类

和最完整的产业体系。

取得上述成就，不仅需要依靠

完备和高效的基础设施建设，还需

要依靠广大制造业企业家的奋进

耕耘，更需要依靠广大劳动者的不

懈努力。

当然，制造业持续的高增长

也伴随着一些问题。正视这些问

题并努力解决才能让我国制造业

始终保持高质量增长，并向全球

价值链顶端迈进。目前，这些问

题集中体现在两个方面。一方面

是要素成本的持续提高。近年来

随着我国劳动力和土地等要素成

本的提高，纺织、鞋帽等劳动密集

型制造业成本激增，很多企业将

工厂转移至越南等要素成本较低

的东南亚国家，这也使得东南亚

国家经济得以迅猛发展。另一方

面则是来自于发达国家的阻挠。

由于我国制造业快速发展，很多

制造业企业从单纯的来料加工向

高端制造业进行转型升级，以进

一步提升产业增加值，但美国等

发达国家在芯片等领域开始限制

高端产品的出口，以此阻挠我国

制造业向产业链高端发展。

但是从根本上讲，只要我国坚

定大力发展高端制造业的决心，并为

其提供稳定的政策环境，上述两方面

问题在短期虽会带来阵痛，但中长期

我国制造业稳步向产业价值链上游

发展是必然的客观发展规律。

针对因劳动力成本提升所导致

的产业外迁问题，目前东南亚国家工

业发展水平相当于我国上世纪90年

代，短期尚未建立起完备的产业链配

套体系和高效的基础设施，所以承接

的产业仍以劳动密集型产业为主，如

纺织服装、鞋类制品、手机及零部件

等，短期尚不具备承接高价值制造业

的基础，只要我国制造业完成转型升

级，那么东南亚国家未来一段时间就

只能停留在产业链低端，要追赶上我

国仍需要很长时间。

针对发达国家对我国进行高

端产品出口限制问题，短期虽会对

我国科技类企业产生一定影响，并

影响我国产业升级速度，但中长期

来看，这却是一次机遇，限制会刺

激我国通过产业政策加快高端装

备的研发和应用的国产化进程。

目前在工业机床、航空航天、新材

料等多个领域我国装备的国产化

进程已明显提速，同时我国有巨大

的新技术应用市场，发达国家的限

制也会大幅影响其企业的盈利能

力与水平，盈利能力的下降又会限

制其研发投入的力度。其实，此前

美国也用同样的手段限制过日本

高端制造业的发展，最为典型的就

是半导体产业。不同的是，当时美

国是全球第一大半导体消费国，而

当今我国是全球第一大半导体消

费国，美国再使用相同的手法所取

得的结果将会大相径庭。

从历史上看，全球曾出现过四

次大规模的产业转移。第一次，英

国工业革命后将产业输出至欧洲

和北美洲，美国也因此完成了工业

化；第二次，美国将工业发展的重

点放在汽车、化工等资本密集型行

业，而将纺织、钢铁等产业转移至

德国和日本；第三次，日本、德国集

中发展汽车、电子等高端产业，将

部分劳动密集型产业转移至“亚洲

四小龙”；第四次，欧美、日本及“亚

洲四小龙”将劳动密集型产业和机

电、电子等资本密集型产业转移至

中国大陆。站在历史的角度看，每

一次产业转移其实都代表着产业

移出方的产业升级以及产业承接

方的经济增长，由此可以判断，产

业转移其实属于全球经济发展和

全球化过程中的正常现象。

当前，全球大概率已经进入

第五次产业转移周期，代表就是

劳动密集型产业向东南亚地区转

移。而我国正在加快高端装备领

域的国产化进程，以高端装备国

产化促进产业转型升级。而且，

我国已形成新的优势产业并走在

了世界前列。光伏、新能源汽车

等新兴产业在我国的发展已基本

摆脱了靠政府补贴的初级阶段，

进入了市场驱动的良性发展阶

段，通过严酷的市场竞争已淘汰

了那些竞争力不强的企业，剩下

的企业无论是在国内市场还是国

际市场均有较强的竞争力，已建

立起完备的上下游配套产业，在

未来很可能引领全球新一轮产业

革命，在这种背景下即使发达国

家通过政策对我国企业进行限制

也很难起到多大效果。

此外，未来的市场发展环境也

适合高端制造业国产化发展。一

是市场利率预计中长期维持在低

位，这可以让处于转型升级的制造

业企业更容易获得融资并节约融

资成本；二是巨大的市场需求可带

来高端制造业国产化的巨大发展

机会，当前多数高端制造业进口产

品价格高企，这意味着国产化后能

给制造业企业带来丰厚的利润；三

是劳动力受教育水平近年来的快

速提高为高端制造业国产化奠定

了人才基础；四是由于发达国家出

口限制短期已影响到我国经济安

全，高端制造业未来可获得更多的

国家产业政策扶持。因而，在未来

一段时间，高端制造业国产化有望

同新能源产业一样进入发展快车

道，并引领整体经济进入高质量发

展新阶段。

明确减税方案 发改委制定个人养老金发展战略 A2
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一方面，美联储激进加息所导致的其他国家“跟随式”加息，将恶化全球经济前景。另一方

面，美联储加息提高了资金的无风险收益率，使得全球资本市场流动性进一步缩减，给股

票市场带来压力。

全球资金避险何处去 B1

全球避险

在饮料消费不断升级的当下市场，众多品牌还在为高端新品不断研发和加码之时，却有品牌

逆势而行，在中低端消费市场掀起了一波风浪。

区域饮料逆袭之旅 D1

区域饮料

短视频“切条”中场战事 A5


