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商乘并举做强自主品牌 北汽集团亮10年高质量发展成绩单

本报记者 郭少丹 北京报道

在一揽子利好政策刺激

下，国内汽车市场“旺季重现”。

中汽协日前发布数据显

示，1～9月，汽车产销总量分别

达到 1963.2 万辆和 1947 万辆，

同比增长7.4%和4.4%。其中，9

月产销分别达到 267.2 万辆和

261 万辆，同比增长 28.1%和

25.7%，环比实现由负转正。

中国汽车工业协会（以下

简称“中汽协”）副秘书长陈士

华向《中国经营报》记者表示，

今年三季度汽车月度产销量快

速增长，总体呈现“淡季不淡，

旺季重现”态势，带动行业企稳

回升。

“燃油车购置税减半政策

对6月份以来的车市推动作用

十分明显”。自5月下旬以来有

关部门陆续出台一系列稳增长、

促消费政策，其中购置税减半政

策更是极大地激发了市场活力，

有效助力汽车行业走出低谷，呈

现出恢复增长态势，6～9月汽车

市场连续走高，保持较高增速。

记者采访了解到，在市场

的积极反馈下，中汽协上调了

今年国内汽车总销量增长目

标。中汽协副总工程师许海

东称，今年国内汽车全年销量

有望实现 2750 万辆，同比增

长5%。

本报记者 张硕 童海华 北京报道

日前，北汽集团公布了三季度

生产经营数据，亮出了一份高质量

发展的阶段性成绩单。2022 年三

季度，北汽集团跑赢大盘，销量增速

高于行业平均水平，营业收入、利润

总额均有不同程度的增长，旗下多

品牌连月产销双增。

其中，极狐汽车三季度月均销

量较上半年提升 42%；北汽股份 9

月实现产销双过万；北京越野连续

三个月超额完成生产任务，9 月交

付量创历史新高；北汽福田稳居商

用车行业第一；北京奔驰月度销量

同比大涨；北京现代销量连续四个

月环比上升。值得关注的是，融入

“双循环”新格局，包括北汽福田、

北汽国际等在内，北汽集团1-9月

共实现出口 8.2 万辆，同比增长

30%，探索出一条北汽特色的出海

之路。

北汽集团方面近期在接受《中

国经营报》等媒体采访时表示，作为

中国汽车行业骨干力量、首都经济

重要支撑，北汽集团积极贯彻新发

展理念、坚定推动高质量发展。据

悉，在党的二十大召开之际，北汽集

团在科技创新、绿色发展、开放合作

等方面取得丰硕成果，并探索出“聚

焦主业发展、开放合作发展、减量增

效发展、改革创新发展、党建引领发

展”的“五个发展”支撑路径，多年来

稳居《财富》世界 500 强行列，在京

华大地上书写着高质量发展的生动

实践。

“我国经济由高速增长转向高

质量发展，这是必须迈过的坎，每个

产业、每个企业都要朝着这个方向

坚定往前走。”

面对复杂严峻的行业竞争形

势，唯有不断发展壮大主业，才能站

稳脚跟、从容不迫、有力应对各种风

险挑战，为高质量发展筑牢根基。

记者采访中了解到，北汽集团

集中优势资源，聚焦整车、零部件、

服务贸易三大主业内容，坚持乘商

两栖、中高端齐进、新能源为主、多

能源互补的自主发展路线。

作为北汽集团商用车板块的高

质量发展的重要一极，北汽福田进

一步聚焦，深耕商用车主业，推动国

民经济“生产资料”做优做强。随之

而来的是一场企业的深刻变革——

发力研发，投入连续以每年

20%的速度增长，实现产品平台迭

代，品牌价值突破1900亿元。2020

年，疫情肆虐中逆势而上，全年销量

实现 68.1 万辆，创历史新高；2021

年，企业成立 25 周年之际，跃升为

中国第一个突破千万辆级的商用车

企，年销量位居行业第一；2022年，

在商用车市场整体下行的形势下，

上半年实现销量25万辆，市占率达

14.7%，同比增长0.5%，跑赢市场大

盘，继续保持商用车行业第一。

“发展新能源汽车是我国从汽

车大国迈向汽车强国的必由之路。”

北汽集团是国内新能源汽车产

业的先行者、“双碳”战略的践行者、

北京市“高精尖”发展的推动者。

2009年，北汽集团成立了国内第一家

新能源汽车公司——北汽新能源，正

式拉开了绿色发展的大幕。北汽集

团坚持纯电动、燃料电池、混动三条

路线齐头并进，构建起围绕新能源乘

用车、商用车产品及出行配套延伸服

务的新能源汽车生态圈。

与此同时，北汽新能源把握机

遇、突围跃升，推动品牌向上，勇闯

高难度赛道，打造高端智能新能源

汽车品牌——极狐汽车，陆续推出

阿尔法T、阿尔法S、阿尔法S 全新

HI 版等车型。以市场为导向、以

用户为中心，极狐汽车销量持续攀

升，销量增速在20万-35万元价格

区间的纯电动汽车细分市场保持

领先。

三电技术是新能源汽车领域的

创新核心，北汽新能源拥有高度自

研的三电技术，包括高性能电机、动

力电池、碳化硅电机控制在内的“秘

诀”都掌握在自己手中。以极狐汽

车阿尔法 S 为例：NEDC 动力总成

效率高达 87.5%，在量产车中表现

斐然；电池包最高能量密度达到

194wh/kg，最大续航里程达到 708

公里，行业领先；电控系统不仅开发

出纯电动全地形模式，还实现了

26%的能量回收率，同样行业领先。

以做强自主标注主业做强，北

汽始终坚持自主发展自立自强。

坚持新能源为主、多能源互补的自主发展路线

独行快，众行远。汽车工业作

为大工业体系，产业规模大，产业

链长，多环节的协同与开放合作才

能聚势而强。

在位于北京怀柔的福田戴姆

勒数字化超级卡车工厂，按照欧洲

卡车制造标准，运用戴姆勒领先的

卡车研发生产技术，一辆辆高品质

欧曼卡车在这里诞生。

随着 2020 年底奔驰重卡国产

计划的落地，福田、戴姆勒股东双

方的合作进一步升华，同步奔驰全

球最新一代重卡平台，打造“中国

制造、专属中国”的高端卡车产品，

首都高端制造再谱新篇。

引进来，走出去。伴随中国汽

车产业的崛起，北汽集团积极推动

自主品牌的反向输出，从战略高度

全力支持海外业务拓展，已经建立

起商用车、乘用车两大业务板块的

国际化经营体系，探索出了一套较

为成熟的海外市场开发模式。

今年5月20日，外交部发言人

赵立坚在微博上为北汽福田菲律

宾公司点赞。

菲律宾市场是北汽海外业务

的一个缩影。以商用车出口为例，

今年上半年，北汽福田实现出口

4.63万辆，同比增长55%，市场占有

率达17.2%，同比增长1.8%，位居商

用车行业海外市场占有率第一位，

其 中 3 月 份 获 取 海 外 订 单 超 过

10000辆。中重卡、皮卡、新能源等

产品受到海外消费者的青睐，还在

德国展会推出纯电动卡车产品，新

能源业务正式布局欧洲市场。

立足北京，更有全球视野。目

前，BAIC品牌在全世界建设了193

家销售网络，足迹遍布28个国家，实

现了规模出海的“全链路”发展。

2022年上半年，北汽国际获取乘用

车有效订单1.8万辆，终端销量同比

增长 82%。业务的快速发展，也带

来了口碑的持续提升，展现了“从北

京，到世界，向未来”的坚实承诺。

开放合作 合资出口“双循环”推进

“以践行者的责任与坚持，

参 与 并 见 证 中 国‘ 人 不 负 青

山，青山定不负人’的绿色低碳

转型发展。”绿色发展，北汽不

止于技术产品，赋予其更为丰

富的时代内涵，贯穿于高质量

发展的方方面面。

北汽投入数十亿元专项开展

节能减排工作，建立健全产品全

生命周期的绿色管理体系。已完

成 17 家国家级绿色工厂建设，2

家绿色供应链企业建设，数量在

业内排名第一。在京企业建设完

成分布式光伏能力建设61兆瓦，

每年发电约3800万千瓦时，建设

地源热泵9.2兆瓦，可再生能源应

用逐步提高。

2022北京冬奥会期间，投入

515 辆福田氢燃料客车和 330 辆

北京EU7作为交通接驳车，以过

硬实力保障了冰雪冬奥的畅行无

阻，更以总计减碳 765.89 吨的成

绩获得冬奥会首个车企碳中和证

书。截至2020年，北汽新能源汽

车总计行驶里程 183 亿公里，综

合节能减排 194 万吨，相当于植

树1137万棵。

绿色使命，步履不停。今年

6月，北汽集团发布了“BLUE 卫

蓝计划”，宣布深入推进全面新

能源化与智能网联化，打造乘

用车、商用车全系列绿色低碳

产品，通过产品降碳、技术降

碳、制造降碳、低碳生态四大行

动，全力在 2025 年实现碳达峰，

2050 年实现产品全面脱碳、运

营碳中和。

北汽集团在聚焦主业、科技

创新、开放合作等方面的新变化、

新成绩可见一斑。未来，北汽集

团将接续拼搏、笃行不怠，落地落

实“五个发展”支撑路径，为“汽车

强国”建设做出更多贡献，以高质

量发展的实际行动迎接党的二十

大胜利召开。

绿色低碳中国汽车亮出高质量发展底色

车市“旺季重现”：9月销量同比增25.7% 全年销量有望达2750万辆

“乘用车市场保持快速恢复状

态，拉动汽车市场整体增速进一步

扩大。”在分析车市增长驱动因素

时，陈士华指出。

中汽协数据显示，9 月国内乘

用车共销售 233.2 万辆，同比增长

32.7% ；1～9 月 ，乘 用 车 共 销 售

1698.6万辆，同比增长14.2%，增速

较1～8月扩大2.5个百分点。

亮点之一是，中国品牌乘用车

市场在9月依然延续良好表现，当

月共销售 116.6 万辆，同比增长

40.8%；1～9月，中国品牌乘用车共

销售 816.3 万辆，同比增长 26.6%。

在此良好表现下，中国品牌乘用车

占乘用车销售总量的 48.1%，占有

率同比提升4.7个百分点。

伴随“金九银十”传统销售旺季

的到来，新车密集投放上市，对秋季

车市起到促进作用。尽管国内多地

疫情导致局部静态管理，对终端销售

带来一定影响，但在国家购置税减

半政策和地方促消费政策的持续发

力下，乘用车市场活力依旧。中汽

协称，乘用车市场近三个月呈现出

“淡季不淡、旺季仍旺”的特点。

值得注意的是，部分高端品牌

在近三个月也受到了购置税优惠政

策的影响，市场恢复明显。9月，国

内生产的高端品牌乘用车销量完成

38.3 万辆，同比增长 48.5%。1～9

月，国内生产的高端品牌乘用车销

量完成275.6万辆，同比增长10.9%。

今年5月31日，财政部、国家税

务总局发布的《关于减征部分乘用

车车辆购置税的公告》提出，对购置

日期在2022年6月1日～12月31日

期间内且单车价格（不含增值税）不

超过30万元的2.0升及以下排量乘

用车，减半征收车辆购置税。

按照上述政策，减征部分乘用

车车辆购置税政策将在今年年底

到期。为此，陈士华提出延期乘用

车购置税减半政策的建议，以确保

汽车行业平稳发展。

乘用车市场保持快速恢复状态

新能源汽车依然是车市亮点。

中汽协数据显示，9 月新能源

汽车继续保持高速增长，月度产销

再创历史新高，产销分别完成75.5

万辆和 70.8 万辆，同比分别增长

1.1 倍和 93.9%，市场占有率达到

27.1%。1～9 月，新能源汽车产销

分别完成471.7万辆和456.7万辆，

同比分别增长1.2倍和1.1倍，市场

占有率达到23.5%。

同时，新能源车企销量涨幅明

显。据中汽协统计，新能源汽车销

量排名前十位的企业集团销量合

计为 373.1 万辆，同比增长 1.2 倍，

占新能源汽车销售总量的 81.7%，

高于上年同期5个百分点。其中，

比亚迪累计销量已超过100万辆；

与上年同期相比，各企业呈不同程

度增长，吉利销量增速最为显著。

陈士华表示，从目前来看，我国

新能源汽车的产品总体上性价比较

高，品种越来越多，今年上市的车里

有很多非常有竞争力的新能源汽车，

给消费者提供了更多选择，这也是新

能源汽车增长的一个重要保证。

今年9月底，本将在今年年底

到期的新能源汽车免征车辆购置

税政策再次迎来延期，相关公告正

式明确对购置日期在2023年1月1

日至2023年12月31日期间内的新

能源汽车，免征车辆购置税。

这进一步增强了新能源汽车

行业的发展信心。江西新能源科

技职业学院新能源汽车技术研究

院院长张翔在接受记者采访时表

示，新能源汽车免征车辆购置税政

策的再次延期将刺激市场需求，带

动经济增长。

中汽协也对新能源汽车市场

接下来的发展充满信心。许海东

预计，“在稳经济、促消费政策持续

作用下，四季度汽车产销将继续保

持较快增长，新能源汽车以及汽车

出口延续良好发展势头，全年汽车

市场将实现稳增长目标。”

新能源汽车持续“快跑”

中国在全球车市中承担的角

色越来越重要。

中汽协数据显示，2022年8月

我国汽车出口量达30.8万辆，同比

增长65%，是历史上首次超过30万

辆。从今年前八个月整体情况来

看，我国汽车出口量已经超越德国，

仅次于日本。其中，2022 年 1～8

月，我国新能源汽车累计出口34万

辆，同比增长97.4%。

同时，我国汽车出口市场正在

向发达国家延伸。中汽协整理海

关数据显示，2022年1～8月，我国

汽车商品出口金额排名前十的国

家分别是美国、墨西哥、日本、比利

时、英国、俄罗斯、德国、韩国、澳大

利亚和沙特阿拉伯。

进入9月，中国汽车出口仍保

持了强劲的增长态势，同比增长

73.9%，达到30.1万辆，连续两个月

突破 30 万辆。1～9 月，我国汽车

企业出口总量为 211.7 万辆，同比

增长55.5%，其中，新能源汽车出口

同比增长超过1倍达38.9万辆，占

总出口量的 18.4%。具体到企业，

在1～9月整车出口前十位企业中，

各企业呈现不同程度的同比增长，

其中吉利出口增速最为显著，出口

量达14.2 万辆，同比增长89.9%。

随着出口总量的强势增长，出

口车价格也不断攀升。全国乘联

会秘书长崔东树发文称，中国汽车

出口量增长的主要原因是新能源

汽车出口暴增，而且出口数量和均

价均强势增长，出口汽车均价从

2018年的1.29万美元，提升至2022

年8月的1.89万美元。

崔东树认为，中国目前已经是

世界第二大汽车出口国，未来潜力

巨大。

汽车出口强势增长

伟大事业都基于创新，抓创

新就是抓发展，谋创新就是谋未

来。北汽集团坚定不移走科技创

新道路，在新能源汽车关键技术

上奋力攻坚、勇攀高峰，不断夯实

核心竞争实力。

北汽坚持三电技术自主掌

控。北汽新能源拥有高度自研的

三电技术，高性能电机、动力电

池、碳化硅电机控制器等核心零

部件；打造北汽新能源汽车试验

中心；电动汽车三电平台关键技

术与产业化项目获“中国汽车工

业科学技术奖”一等奖。

以极狐阿尔法S为例：电池，

最高续航里程达到708公里，电池

包最高能量密度194wh/kg，行业

领先；电机，NEDC动力总成效率

高达 87.5%，在量产车中表现斐

然；电控，不但开发出纯电动全地

形模式，还实现了26%的量产车能

量回收率，同样也是行业领先。

在2022年环青海湖（国际）电动车

挑战赛中，阿尔法S在一众主流纯

电动车型中脱颖而出，一举拿下

最佳操控性能奖、最佳续航能力

奖等7项大奖。

同时，北汽拥有正向开发、构

建整车平台的体系化能力。北汽

新能源以高安全、强智联、高效能

为技术特点的整车架构与E/E架

构，搭建出首款具备全冗余架构

的 BE21 平台，首次实现技术出

海，成为行业唯一一个向汽车发

达国家进行专利使用授权的技术

输出者。

北汽还是国内最早开始燃料

电池汽车研发及产业化的车企。

北汽福田通过国内首次氢燃料客

车碰撞试验，与清华大学、北京亿

华通共同攻关研发的“氢燃料电

池客车关键技术及应用”荣获“中

国汽车工业科学技术进步奖”一

等奖。

大道不孤，德必有邻。北汽

持续深化开放合作，与麦格纳、宁

德时代、博世等建立了牢固的战

略合作伙伴关系，持续推进新能

源产业链建设。面对“新能源汽

车+智能驾驶”这个未来汽车产

业最大风口，北汽与华为强强联

合，共同解决了来自智能电动车

软硬件结合的各种难题和挑战。

双方携手推出了全球首款搭载

HI 华为全栈智能汽车解决方案

的量产车——极狐阿尔法S全新

HI版，在激光雷达布置、5G天线

集成等众多方面实现技术首创及

领先。

北汽方面表示，在时代变革

之际，要抓住科技创新这个关键

变量，积极抢占未来发展制高点。

实力积淀科技创新筑发展底气

多年来，北汽集团集中优势资源，聚焦整车、零部件、服务贸易三大主业内容。

伴随中国汽车产业的崛起，北汽集团积极推动自主品牌的反向输出。

北汽拥有正向开发、构建整车平台的体系化能力。

北汽投入数十亿元专项开展节能减排工作，建立健全产品全生命周期的绿色管理体系。

北汽一直坚持三电技术自主掌控，北汽新能源拥有高度自研的三电技术及高性

能电机。 本报资料室/图


