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从汽车产业发展的视角来看，

2022 年是极不平凡的一年。2022

年，中国汽车工业经历了疫情冲

击，芯片短缺、动力电池原材料涨

价等不利因素的影响，不过，即便

处在多重考验之下，中国汽车产业

仍然展现出了顽强的韧性。

2022 年 12 月 27 日，中国汽车

工业协会（以下简称“中汽协”）发

布 2022 年 1 月至11月汽车制造业

数据情况。根据中汽协整理的国家

统计局数据，2022年1月至11月，汽

车制造业利润4763.0亿元，同比增

加0.3%，增速高于规模以上工业企

业3.9个百分点，占规模以上工业企

业利润总额的比重为6.2%。可以看

到，2022年1月至11月，我国汽车制

造业利润实现同比小幅增长。

“2022 年以来，我国汽车产业

经受住了供给冲击、需求收缩以及

预期减弱三重压力的考验。中汽

协数据显示，2022年前11个月，中

国汽车销量达到2430.2万辆，同比

实现了3.3%的正增长，新能源汽车

以及汽车出口再创新高，中国汽车

品牌乘用车份额持续提升，中国汽

车产业以强大的韧性发挥了经济

‘压舱石’的作用。”近日，在“2022

中国汽车产业高质量发展论坛”

上，中汽协副秘书长柳燕表示，中

国汽车产业正处于从“跟随”向“引

领”跨越的关键阶段。

当前，中国车市正处于百年未

有之大变局，产业变革加速，电动

化、智能化为汽车行业发展注入了

强劲动能。

根据中汽协2022年12月中旬

发布的统计数据，2022年1月至11

月，我国新能源汽车产销分别完成

625.3万辆和606.7万辆，同比均增

长 1 倍，市场占有率达 25%。2022

年11月，我国新能源汽车继续保持

快速增长，产销分别达到76.8万辆

和 78.6 万辆，同比分别增长 65.6%

和72.3%，市场占有率达到33.8%。

随着汽车产业价值链在变革

期被重塑，汽车市场已经进入一个

由电动化+智能化定义的全新发

展周期。“在汽车板块，比亚迪已

形成王朝、海洋、腾势以及高端品

牌仰望组成的多品牌矩阵，并将在

2023 年推出一个极具专业性、个

性化的全新品牌。”近日，比亚迪

汽车品牌及公关事业部总经理李

云飞对《中国经营报》记者分享了

比亚迪对于新能源汽车赛道的战

略布局新动向。

一个较为普遍的看法是，智能

网联汽车是未来汽车产业决胜下

半场竞争的关键。北汽新能源公

关总监王刘芳对记者表示，“在汽

车智能网联和自动驾驶技术的发

展中，软件成为未来汽车智能化的

基础。随着市场进入存量竞争，主

机厂和供应商共同构建生态圈，加

快技术创新的同时抢夺价值高地，

软件定义下的智能网联汽车将成

为车企乃至整个产业链转型突破

的关键赛道。”

数据已成汽车产业新命脉
在汽车行业加快转型的背景

下，近年来，相关车企加大布局力

度，抢占优质赛道，以期在未来的

竞争中占据有利位置。记者注意

到，今年以来，政策加大对智能网

联汽车产业的支持力度，智能网联

正在重塑汽车产业价值链体系。

“2022年一个明显的变化是高

阶自动驾驶已开始逐步落地。与

此同时，伴随着L2+级领航辅助驾

驶的量产落地，越来越多的企业开

始将‘用户体验’作为一个重要的

衡量标准，企业开始用体验去定义

软件，用软件来定义汽车。”地平线

智能驾驶产品规划与市场总经理

吕鹏告诉记者，智能汽车要想真正

实现普及，就不能只局限在高端市

场上，为广大消费者提供普惠型智

能汽车产品才是行业应该努力的

方向。

值得注意的是，伴随着汽车智

能化的加速发展，行业预计，数据

规模也将可预见地极速扩大，包括

数据在内的软件价值正上升至越

来越重要的地位。

“软件正在定义汽车。软件所

产生的数据对于未来汽车来讲非常

重要，随着智能化的不断提升，数据

也会不断地产生，而数据涉及非常

多的应用层面。”利氪科技创始人兼

总裁惠志峰对记者表示，数据对于

移动出行非常重要，无论是从目前

的传统驾驶场景来看，还是从未来

的智能驾驶角度来看，数据的保存

和使用，都将是不可或缺的一环。

在亚马逊云科技汽车行业总

监杭瑜峰看来，数据能够为汽车

行业带来巨大的价值。未来，在

智 慧 出 行 行 业 ，数 字 化 技 术 在

“云、管、边、端”这四大层面将进

行迭代和多维升级。“我相信，云

端一定是未来智慧出行行业升级

通道中的一环，智慧出行中的一

部分功能和设想将以云端为基石

搭建，主机厂、自动驾驶厂商、底

盘厂商应与云计算厂商携手合

作，把‘云、管、边、端’四大块打

通，构建起一些新的发展模式，推

动汽车出行行业的发展。”

智能汽车被认为是汽车行业

真正的游戏规则改变者，为汽车产

业提供了前所未有的新机遇。王

刘芳认为，如果说2022年是智能网

联电动汽车的元年，那么2023年将

看到智能网联电动汽车如雨后春

笋般地涌现，不断地走入千家万

户。“巨变才刚刚开始，未来已来，

大家都需要做好准备”。

新能源汽车成增长“主引擎”
2022 年中国车市最大的亮点

是新能源汽车的发展。根据中汽

协的数据，2022 年 1 月至11 月，我

国新能源汽车的市场占有率已经

达到25%。这一数字已超越《新能

源汽车产业发展规划（2021—2035

年）》中明确的“在2025年新能源汽

车市场渗透率达到20%”的目标。

国内汽车行业一个越来越明

显的趋势是，燃油车市场空间逐渐

萎缩，新能源汽车发展已成为推动

车市增长的“主引擎”。

“我国新能源汽车经过10余年

的发展，已经形成引领全球汽车产

业转型升级的新优势。新能源汽

车的快速发展，对燃油车生产企业

提出了严峻挑战。这两年新能源

汽车快速增长，每年减少几百万辆

燃油车的产销，汽车行业的产业变

革势在必行。”工信部原副部长苏

波在第七届中国制造强国论坛上

表示，相关企业要有紧迫感，绝不

能再等待观望。一定要保持战略

定力，紧紧抓住汽车新赛道的新机

遇，完善相关政策措施，充分发挥

领先优势，加快新能源汽车发展，

推动我国汽车行业实现弯道超车，

尽快建成汽车强国。

如何使新能源汽车保持高质

量发展，是行业备受关注的话题。

在王刘芳看来，良好的客户体验无

疑是个中关键。“电动车冬季掉

电，往往是车主最为担心的问题。

对于这个问题，北汽新能源已经通

过全气候电池技术实现了突破，我

们的电池在冬季的功率仍能保持

在90%以上。”

除了续航里程衰减难题，我国

新能源汽车的发展还面临一些新

的考验。

清研精准联合创始人兼CMO

陈超对记者表示：“这 些 考 验 包

括，智能网联汽车、新能源二手车

交易，如何评估残值？投了保险之

后，一旦发生事故，应如何去评

判？譬如，如果一辆新能源汽车安

装了AEB自动紧急制动，一旦发生

事故，责任主体是驾驶员、车企还

是相关零部件的供应商？新能源

汽车的发展，带来了很多我们以前

完全没有意识到的问题，有些可能

是法律问题，有的是道德层面的问

题。这些问题不仅需要汽车行业

站出来，也需要包括法律界、保险

界和一些制定法律法规的相关机构、

权威专家等共同来探讨应对之策。”

值得一提的是，业内认为，2023

年我国新能源汽车有望延续高增长

态势。华创证券预计，2023年新能

源乘用车批发销量为989万辆，同比

增长51%，渗透率将提升至40%。中

汽协预计，2023年新能源汽车将达

900万辆，同比增长35%。
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若将时间线拉回至两年前，业

内鲜有人预料到，2022年自主品牌

汽车将在中国车市中占据半壁江

山。彼时，中国品牌汽车的市场份

额曾跌至2006年以来的最低水平：

2020 年自主品牌市场份额仅为

38.4%。即便是将时间线拉长十

年，自主品牌的市场占有率也从未

达到过 50%，而是多年徘徊在 40%

的水平线。

进入2022年，自主品牌的市场

份额几乎是一路攀升，风头无两。

根据中国汽车工业协会（以下简称

“中汽协”）12月20日发布的统计数

据，2022年11月，中国品牌乘用车

销售112.9万辆，同比增长9.8%，占

乘用车销售总量的 54.4%，市场占

有率较2021年同期提升7.6个百分

点。2022年1月至11月，中国品牌

乘用车共销售1047.9万辆，同比增

长 24.2%，占乘用车销售总量的

49.2%，市场占有率比上年同期提

升5个百分点。

在这样的背景下，延续多年的

以长安汽车、吉利汽车、长城汽车组

成的“自主三强”市场格局被打破，作

为今年车市最大的亮点，比亚迪或将

稳坐2022年自主车企销量头名。

在乘联会披露的狭义乘用车

零售销量 TOP15 榜单中，2022 年

1月至11月，比亚迪、吉利汽车、长

安汽车、长城汽车、奇瑞汽车分别

以158.09万辆、110.83万辆、110.65

万辆、71万辆、63.53万辆成为自主

品牌阵营“五强”。

多位业内人士在采访中告诉

《中国经营报》记者，凭借在电动汽

车领域建立起来的技术创新、商业

模式、产业生态等先发优势 ，自主

品牌的崛起再次按下了“快进键”，

我国车市的竞争格局正在重构。

可以预见，掌握着新能源汽车市场

主要份额的自主品牌市场份额将

继续增长。

自主品牌占“半壁江山”
与合资车企遭遇重挫相反，

2022年以来，自主车企整体表现强

势，市场份额持续维持高位。

根据中汽协近日披露的统计

数据，11 月，中国品牌乘用车市场

占有率延续了不断提升的态势，本

月份额继续超过 50%达 54.4%，前

11个月累计份额接近50%。

记者梳理发现，2006年至2021

年，中国品牌乘用车年度市场份额

最高未超过 45.6%。而在 2022 年

11 月，根据中汽协数据，中国品牌

乘用车市占率已经逼近55%，已占

据中国乘用车市场半壁江山。

“自主品牌经历国内竞争的洗

礼，品牌实力显著增长，近几年车

型表现强势，市场份额持续提升。

根据我们统计的汽车之家数据，头

部自主品牌新车上市积极，当年上

市的新车/改款数量，在 2019 年至

2022 年间，稳定在 58 款左右，较

2015年至2018年区间（32～43 款）

提升显著。 并且新车入门款指导

价也持续上行，销量结构持续改

善。”2022 年 12 月 21 日，国盛证券

在最新发布的研报中如是表述。

全国乘用车市场信息联席会

秘书长崔东树表示，自主品牌在新

能源市场和出口市场方面获得明

显增量，头部传统车企转型升级表

现优异，比亚迪、吉利、长安、奇瑞

等主流车企品牌份额提升明显。

根据乘联会披露的统计数据，

2022年11月新能源车厂商批发渗

透率 35.9%，较 2021 年 11 月 19.9%

的渗透率提升16个百分点。11月，

自主品牌新能源车渗透率 51.9%；

豪 华 车 中 的 新 能 源 车 渗 透 率

40.6%；而主流合资品牌新能源车

渗透率仅有5%。

记者注意到，在2022年1月至

11 月的新能源狭义乘用车厂商零

售销量排名 TOP15 榜单中，有 11

家都是自主品牌车企。其中，比亚

迪凭借超157.6万辆的累计销量独

占鳌头，吉利汽车、广汽埃安、奇瑞

汽车、长安汽车、哪吒汽车、长城汽

车、理想汽车、小鹏汽车、蔚来汽车、

零跑汽车的累计销量均超10万辆。

而在出口方面，乘联会统计口

径下的11月乘用车出口（含整车与

CKD）25万辆，同比增长54%，环比

下降4%。值得关注的是，11月，自

主品牌出口达到19万辆，同比增长

52%，环比增长 1%；合资与豪华品

牌出口6.2万辆，同比增长60%。

“无论是在新能源汽车方面还

是在出口方面，自主品牌的表现均

为其市场份额的持续提升提供了

强劲的支撑。”一位资深业内人士

告诉记者，持续不断的技术研发与

丰富的产品布局，以及新能源转型

响应积极，是自主品牌市场份额不

断提升的重要原因之一。

阵营格局生变
长期以来，在自主品牌阵营，

长城汽车、吉利汽车、长安汽车并

称“自主三强”。进入2022年，这一

格局已然生变。

根据乘联会披露的数据，在11

月狭义乘用车零售销量TOP15榜

单中，当月，比亚迪的零售销量为

21.76万辆，同比增长125.1%，超越

一汽-大众和上汽-大众销量之和，

问鼎销量榜首。而在 2021 年 11

月，比亚迪仅以 9.7 万辆的成绩位

居榜单第五。2021年1月至11月，

比亚迪累计销量仅为 62.59 万辆，

位列榜单第13位。

在2022年11月狭义乘用车零

售销量TOP15榜单中，吉利汽车以

12.64 万辆的销量成绩紧随其后，

力压一汽-大众位居榜单第二。一

汽-大众则以 11.66 万辆的成绩位

于榜单第三。长安汽车、长城汽

车、奇瑞汽车分别以 10.15 万辆、

5.82万辆、5.42万辆，位于榜单第4、

第9、第11位。

从 2022 年 1 月至 11 月的销量

数据来看，比亚迪、吉利汽车、长安

汽车、长城汽车、奇瑞汽车成为自

主品牌阵营“五强”。

可以看到，自主品牌阵营的座

次已经重新调整。较为明显的趋

势是，比亚迪将稳坐自主车企销量

冠军宝座，并有望追赶一汽-大

众。截至11月，一汽-大众的累计

销量为159.87万辆。

相较于上半年，吉利汽车的排

名有所上升，从2022年上半年的第

4名，上升到了第3名，将长安汽车

甩在了身后，在自主品牌中仅次于

比亚迪。不过，目前，吉利汽车与

长安汽车之间仅有 0.18 万辆的差

距，2022年全年二者之间的排名座

次尚存在悬念。

与上半年相比，长城汽车的位

次也有所上升，从2022年上半年的

第 10 位上升至第 9 位。奇瑞汽车

则从2022上半年的第9名，下降至

榜单第13名。

从2022年1月至11月的销量数

据来看，在自主品牌目前的“五强”格

局中，长城汽车与奇瑞汽车稍显掉队。

记者注意到，为了更好地去应

对目前面临的竞争环境，以及为了

更好地集中优势资源，强化战略协

同，建立更清晰、差异化的品牌定

位，长城汽车近日宣布，将对旗下

所有整车品牌进行整合。

“调整后，欧拉和沙龙、魏牌和

坦克均将采用双品牌运营的模式，

可以理解为1套渠道、1.5套组织、2

个品牌，进一步集中优势资源，全

面提升运营效率和协同。更好应

对2023年更趋激烈的竞争，做好全

球化、高端化、新能源。”长城汽车

副总裁傅小康对媒体记者表示。

与此同时，2022年11月，奇瑞

汽车在社交平台公告称，奇瑞集团

根据战略规划和经营需要，进一步

整合自主乘用车业务。奇瑞、星途、

捷途三大品牌将聚焦各自定位，强

化协同，一体化经营，共同做强自主

乘用车板块。

“我们要面向新赛道来构建技

术优势，未来几年我们会集中投放

19 款全新的智能电动产品，同时还

将加码对火星架构、鲲鹏动力、雄

师智能、银河生态四大核心领域技

术的建设，以及推动全球化的发

展。”近日，奇瑞控股集团有限公司

副总经理王琅在 2022 全球智能汽

车产业峰会上表示。

值得注意的是，通过对新能源

汽车进行持续加码投入，以比亚迪、

吉利汽车、长安汽车、长城汽车、奇

瑞汽车为代表的自主品牌汽车的表

现持续向好，推进我国自主品牌迈

向新高度。然而，多位受访人士表

示，在自主品牌市场份额持续攀升、

市场竞争日趋激烈的背景下，自主

品牌也面临着持续向上发展的考

验。接下来，继续推动品牌成长，持

续提升品牌竞争力是竞争的关键。

自主品牌市场份额超50%背后：新能源汽车全面发力 自主车企格局生变

随着汽车产业价值链在变革期被重塑，汽车市场已经进入一个由电动化+智能化定义的全新发展周期。 本报资料室/图
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