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“打造‘中国汽车’大品牌势在

必行。中国汽车作为一个整体品

牌，它的形象是所有中国汽车品牌

的公共标签和品牌特质的集中呈

现。品牌对于企业而言具有经济

价值、民生价值和社会价值，而在

全球竞争的舞台上，它更有着超越

以上层面的国家价值。强大的品

牌和品牌集群直接代表了国家形

象，体现国家的软实力。当前，中

国汽车产业正处于转型升级中‘弯

道超车’的阶段，正处于从‘跟随’

向‘引领’跨越的关键阶段。打造

‘中国汽车’大品牌形象，既生逢其

时，又刻不容缓。”近日，中国汽车

工业协会（以下简称“中汽协”）副

秘书长柳燕对《中国经营报》记者

表示。

随着汽车“新四化”的持续推

进，依托新旧动能转换，以及长期

的积累和蓄势，中国汽车品牌从过

去的“跟随者”摇身一变成为现在

的“领跑者”。不过，在取得骄人成

绩的同时，我们也应看到，挑战仍

然横亘在中国汽车品牌面前。

在柳燕看来，在汽车工业百

年发展的历程中，各强国品牌都

形成了自身的国家品牌形象标

签。中国车企由于起步晚、起点

低、早期竞争力差，长期被廉价、

劣质山寨等口碑包围。随着电动

化、智能化转型升级与换道超车，

产品竞争力有显著提升，但品牌

形象滞后于产品实力；各品牌单

打独斗，各自为战，未形成合力，

缺少具有国家品牌价值的大品牌

建设与打造。

柳燕认为，打造世界级企业和

品牌是我国实现汽车强国的必经

之路。当下，中国汽车产业在电动

化、智能化新赛道上弯道超车，中

国品牌军团集体出海势头正劲，全

球化进程持续提速，这个阶段是重

塑具有国家价值的“中国汽车”大

品牌形象的关键窗口期。

“中国汽车品牌向上”
成效有目共睹

在经历了原始积累和“新四

化”战略转型之后，中国汽车品牌

已经步入全面发力的新阶段，甚至

在国际舞台上展现出了新的姿态。

根据中汽协披露的统计数据，

2022年11月，中国品牌乘用车销售

112.9万辆，同比增长9.8%，占乘用

车销售总量的 54.4%，市场占有率

较上年同期提升 7.6 个百分点。

2022年1月至11月，中国品牌乘用

车共销售 1047.9 万辆，同比增长

24.2% ，占 乘 用 车 销 售 总 量 的

49.2%，市场占有率比上年同期提

升5个百分点。

与此同时，国产汽车加足马力

征战国际市场。根据中汽协统计

数据，2022年前11个月，中国汽车

出口 278.5 万辆，同比增长 55.3%，

全 年 出 口 量 预 计 将 达 到 300 万

辆。值得一提的是，在出口量不断

攀升的同时，中国汽车产品出口也

已从过去的低端车型升级为高端

车型。

“经过近年来的发展，中国汽

车品牌向上已经取得了长足的进

步，表现在品牌价值提升、市场份

额提升、高端化突破、全球化提速

等多个方面，成就有目共睹，可圈

可点。”柳燕说道。

柳燕指出，从近两年发布的全

球品牌价值榜、最具价值中国品牌

榜等全球第三方权威榜单上看，中

国汽车品牌价值不断提升，上榜品

牌增多且增长速度高于全球平均

水平。

在品牌高端化进程上，中国汽

车品牌近几年已实现了实质性的

突破，推出大批高端品牌车型，国

内消费者对国产高端电动汽车的

接受度也越来越高。

在柳燕看来，中国汽车产业

在高质量发展方面已经迈入了新

阶段，在转型中锤炼出来了强大的

韧性。2022 年以来，产业经受住

了供给冲击、需求收缩以及预期减

弱三重压力的考验。中汽协数据

显示，前11个月，中国汽车销量达

到 2430.2 万辆，同比实现了 3.3%

的正增长，新能源汽车以及汽车

出口再创新高，中国汽车品牌乘

用车份额持续提升，中国汽车产

业以强大的韧性发挥了经济“压

舱石”的作用。

打造中国汽车品牌
“正当其时”

当前，中国车市正处于百年未

有之大变局，以电动化、智能化为

代表的产业变革加速推进。站在

迎接百年新局面的时间节点上，中

国汽车产业在迎来巨大的机遇的

同时，也面临重大挑战。

“我们必须清醒地看到，中国

汽车要成为汽车品牌强国，成为

世界级品牌，仍然任重道远。中

国作为超大规模市场，汽车品牌

价值与市场规模长期背离，中国

汽车产业大而不强的特征仍然非

常明显。中国汽车本土乘用车市

场份额近两年稳步上升，但最高

位仍在 50%上下，与强国市场本

土份额仍有差距。在 2022 年最新

发布的全球百强品牌榜单中，有

15 个汽车品牌，中国汽车品牌无

一上榜。”柳燕表示，在百年汽车

发展史中，强国汽车均形成了自

己的国家品牌形象标签，中国汽

车起步晚、起点低，没有统一形象

建设，早期形成的模仿、抄袭等口

碑在海外仍然存在，品牌形象滞

后于产品实力的提升。

柳燕强调，无论从国家层面、

企业层面、市场层面，还是从用户

层面的机会来看，打造中国汽车品

牌均是“正当其时”。

“国家层面对于品牌的建设日

益重视。从《中国制造2025》到《汽

车产业中长期发展规划》《新能源

汽车产业发展规划（2021-2035）》，

再到《关于新时代推进中国品牌建

设的指导意见》，国家对于中国品

牌的发展均作了特别强调，国家领

导人更是提出了‘一定要把民族品

牌搞上去’的明确要求。而在产业

层面，新能源和智能网联汽车的快

速发展为中国汽车品牌向上提供

了千载难逢的机会，持续推出的产

业利好政策和日益完备的产业链

布局，以及核心技术的不断突破，

均为汽车产业的发展形成了利好

条件。”柳燕说道。

柳燕进一步谈到，在企业层

面，中国汽车品牌在技术创新、品

牌焕新、生态建设等方面均取得了

长足的进步和发展，并且在产业链

协同发展和用户运营等一些方面

已经有领先国外品牌之势。

在市场层面，中国连续13年成

为全球最大的汽车市场，特别是在

新能源汽车销量方面领跑全球，

2022年前11个月，中国新能源汽车

销量已超过600万辆，进入了规模

化、生产化的发展快车道。

而在用户层面，随着国潮文

化的兴起，消费者对中国品牌更加

信任，对新能源产品接受度更高，

特别是随着 Z 世 代 成 为 消 费 主

流，中国汽车品牌迎来了最好的

崛起时机。

发挥“桥梁”作用 中汽协
推动中国品牌整体向上

要解决“在新一轮竞争中，中

国汽车品牌如何实现‘品牌向上’”

这一问题，需要各方的协同努力。

柳燕向记者分享了中汽协作

为行业组织，近两年来在推动品牌

向上方面的重点工作：

一是在工信部指导下，连续两

年开展了中国汽车品牌向上发展

专项行动，其中以“看见中国汽车”

为主题的品牌巡礼全国行，每年由

5 家主流企业接力完成，是业内首

个多家企业在同一主题下的联合

活动，提升了“中国汽车”作为一个

整体的大品牌形象，展示了中国品

牌发展成就，开启了中国汽车品牌

携手向上的全新局面。

二是成立了中国汽车企业首

席品牌官联席会（简称“CB20”），作

为行业与企业间的沟通平台，凝聚

品牌官的力量和共识，推动中国汽

车品牌整体向上发展。

三是完善了协会对外的专业

化媒体沟通模式，媒体合作提质增

效，定期举办媒体沟通会，加强了

与主流媒体的互动，传递协会声音

与行业正能量，为中国汽车品牌发

展营造健康的媒体环境。

四是创建了学习交流平台，

充分利用行业论坛和品牌直播云

课堂等机会，探讨品牌发展的重

点话题。

五是中汽协近期与清华大学

联合启动了中国汽车品牌强基工

程课题，将基于我国典型汽车企业

和品牌在燃油车时代及智能电动

汽车时代成长发展的深度研究，补

齐中国汽车品牌成长原创理论缺

失的短板，为汽车强国建设提供理

论体系支撑，为行业和企业品牌发

展提供指导，为国家培育世界级品

牌提出建议和对策。

“中国汽车品牌向上需要各

方参与和携手努力。下一步，中

汽协在推动中国汽车品牌整体发

展方面，将继续开展更多务实重

效的工作，发挥好行业组织的桥梁

和纽带作用，与各参与方一起，共

同打造‘中国汽车’大品牌形象，

助力中国汽车品牌‘走上去’‘走

出去’‘走进去’，汇聚行业力量，

携手推动汽车强国目标的实现。”

柳燕说道。

中汽协副秘书长柳燕：打造“中国汽车”大品牌形象刻不容缓

中国经营报 CHINABUSINESSJOURNAL 编辑/张硕 美编/谢楠 校对/陈丽 zhangshuo@cbnet.com.cn2023.1.2

C8 驱策创新

中汽协副秘书长柳燕认为，打造世界级企业

和品牌是我国实现汽车强国的必经之路。
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