
2023年春节，白酒行业终于迎来了复苏，经销商出货不断，酒企抓紧营销，“春晚变春糖”正是

行业走向复苏的积极信号。《中国经营报》记者注意到，1月30日，春节后的首个交易日，白酒

板块以2730.58元收盘，涨幅达1.17%，在板块的带动下，八成白酒股实现增长。

春节白酒消费强劲 加码春晚赞助撬动市场 D1

春节白酒

随着稳增长、拼经济回归，金融如何更好地服务实体经济需要？从节前地方两会，到节后“开

年第一会”，通过密集下发年度发展“动员令”，一系列计划目标正在勾勒出地方2023年金融

工作路线图。

聚焦高质量发展：地方金融工作路线图全曝光 B1

金融路线

B3一月北上1400亿元
国际资本看多A股

瞄准银发市场 银行探路养老服务产业 B5

B2“压岁钱”理财趋热

B6各地工作报告出炉 频提“农信改革”

营商环境 B1~B16

国内，ChatGPT成为A股追捧的对象，汉王科技（002362.SZ）、万兴科技（300624.SZ）、佳都科

技（600728.SH）等多家上市公司都宣布增加ChatGPT相关概念。截至2023年2月2日收

盘，A股30余只人工智能概念股均出现上涨。其中，汉王科技已连收4个涨停板。

ChatGPT爆火 中资厂商下注跟进 C1

ChatGPT概念

中国一汽：打好新能源转型与出海“攻坚战” A4

中国面板“灵魂三问”
人类信息的获取 80%

来自视觉。万物互联的时

代，万事万物都有屏幕和

界面，从手机到电脑，从车

载显示等各种终端到元宇

宙入口的 VR 眼镜。而这

些界面背后就是面板（半

导体显示）。面板和芯片

半导体一样，是各类电子

产品必需的基础元器件，

也是以往被卡脖子的重要

产品，“缺芯少屏”曾成为

中国产业界尴尬又无奈的

现实缩影。

1993 年，北京电子管

厂在连亏多年后进行股份

制改革，京东方科技集团

股份有限公司（以下简称

“京东方”，BOE）创立，开

启了中国面板产业栉风沐

雨 、波 澜 壮 阔 的 成 长 历

程。30 年后的今天，中国

面板产能已占据全球一半

的份额，也涌现出了京东

方、TCL 华星光电、维信

诺、深天马等组成的中国

面板“梯度军团”，在全球

市场纵横捭阖。

这30年间，全球面板产

业经历了20世纪90年代日

本称霸、中国台湾面板“五

虎”兴起、韩国和中国大陆

面板产业崛起的变迁，中间

经历了诸多的博弈、斗争、

妥协，还有各种不解和质

疑，以及种种委屈及抗争。

在“30年”这个重要的

历史节点，重新思考面板

行业“是谁？从哪儿来？

到哪里去？”的灵魂三问，

回望、展望正当时。本期

商业案例，《中国经营报》

记者采访了相关企业和业

内人士，共同把脉中国及

全球面板产业。

D4商业案例
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中国新能源汽车“闯关”须加力创新
2022年，中国新能源汽车行业

交出一系列“高分答卷”：全年销量

达688.7万辆，同比增长93.4%，连

续8年保持全球第一；出口67.9万

辆，同比增长1.2倍；新车销量达到

汽车新车总销量的25%。根据中国

汽车工业协会预测，2023年，中国

新能源汽车总销量为900万辆，同

比增长35%。

然而，正如一句老话所言：机

遇往往与挑战并存，任何宏大规

划都必须落于持续不断的改革创

新中。展望新一年，“补贴红利

期”的落幕、产业上游原材料价格

上涨与下游竞争加剧双重因素叠

加、加速出海过程中对各国政策

经济风险的把控，将成为中国新

能源汽车行业面临的三大挑战。

从2023年1月1日起，“国补”

正式退场，这意味着新能源汽车行

业享受了十余年的政策优惠不再。

各新能源车企根据自身发展及成本

结构等因素，对终端销售价格进行

了调整。比亚迪、奇瑞新能源、零跑

汽车等十余个品牌率先上调售

价。与此同时，继特斯拉之后，问

界、小鹏等品牌也开始降价促销。

显然，在价格层面，中国新能

源汽车行业面临一场前所未有的

“卷”。从产业发展角度而言，部分

新能源车企降价，有望刺激更多价

格敏感型消费者买单，扩大市场受

众面，但同时也会对其他竞争对手

造成较大压力。有业内人士分析，

某些价格与自身产品力、品牌力不

符的新能源车企将面临被淘汰的

严峻形势。

成本是价格的主导因素。这

就要求国内各新能源车企在降本

增效上下苦功夫，而技术创新是降

本增效的根本。国内不少新能源

车企对标的特斯拉，正是通过一体

化压铸技术等创新手段，实现了生

产成本的有效压缩。

作为后发者的国内新能源汽

车品牌，一方面要加大在智能电

池、新型驱动系统、先进汽车材料

与工艺等关键领域的技术研发投

入；另一方面则可联动学术机构、

高校，更好整合知识、技术、人才资

源，加快产学研一体化和科技成果

转化。

除了我国新能源汽车行业自

身努力外，政府也正加大技术创新

方面的引导。2022年11月，由人力

资源和社会保障部、中国科协科学

技术创新部主办，中国汽车工程学

会承办的“双碳行动”汽车前沿技

术领域专业技术转移转化能力提

升班举办，为与会的国内众多新能

源车企及学术机构、高校代表，提

供了一次从理论到实践、从技术到

应用、从政策到市场的知识与技能

培训。通过此类高规格行业培训

交流模式，能够让更多前沿技术成

果、先进管理模式得以分享，强化

中国新能源汽车行业的创新思维

与能力。

中国新能源汽车行业要想

在价格与成本上做好平衡，增强

市场竞争力，就必须在技术创新

上持续发力。唯有让中国乃至

世界各国消费者充分领略国产

新能源汽车技术性能俱佳、价格

适中等特性，方能实现规模效应

的最大化。

产业链的继续补强，将成为中

国新能源汽车行业2023年面临的

又一重任。当前，我国新能源汽车

行业虽然发展迅猛，但部分核心组

件在一段时期内“断供”、原材料价

格高涨导致下游成本压力骤增等

问题，也暴露出我国新能源汽车行

业在产业链配套上仍存掣肘。

近年来，不少新能源车企正全

面打通研发、设计、制造、销售和服

务链条。在芯片设计和制造上，以

比亚迪等为代表的新能源车企通

过多年投入，建立了相对自主可控

的供应链。但必须承认的是，还有

相当数量的新能源车企在以上环

节较为薄弱，这就要求企业在上游

布局上持续加码，要么通过自建

更完整的配套产业链，将关键资

源掌握在手中，要么与上游企业

形成更为紧密的战略合作关系，

如采取合资建厂等方式，加大对

生产端的控制力度，从而打造新

能源产业闭环。

2022 年，中国新能源汽车行

业的全球化进程加速，在欧洲、

东南亚、南美洲等多个市场均有

不俗表现，并且呈现出量价齐升

态势。

然而，中国新能源汽车行业出

海仍面临风险把控与科学布局的

挑战。不少地区的消费者对中国

新能源汽车尚处于认知初期，而经

过长期成熟市场的熏陶，国外消费

者对新能源汽车的产品质量、售后

服务等方面要求较高。国内新能

源车企须在产品、营销、服务和品

牌等多方面做好长期投入准备，深

入研究各国消费市场的特性，制定

更有针对性的产销策略。

同时，新能源车企还须对包括

汇率波动、海外运输链条长、各国

政策变动等因素，进行更加快速精

准的评估和应对，进一步加大与当

地政府管理机构的沟通，寻求更加

宽松、开放的经营环境。

当然，我们也要看到，新能源

汽车行业仍处于发展窗口期，无论

国内还是国外市场，汽车产业转向

新能源化、智能化的趋势不可逆，

国产新能源汽车产销保持较高增

速的政策与市场基础较为牢固。

2023年，中国新能源汽车行业需把

握时代机遇，在核心技术攻关上不

断发力，建立更加完整的产业链，

积累更多成功经验，以持续创新之

力成功“闯关”、再创佳绩。

2022年新增“减退缓免”税费超过4.2万亿元 A2

车市迎春节后促销
4S店客流量逐渐回升

C5

茶饮品牌“激战”县域市场 D2

根据58安居客房产研究院的调研，其中32.5%的受访者有在春节期间购房的打算；48.3%的

受访者计划利用春节假期去看看房子，但不一定购买；还有19.2%的受访者计划春节过后再

去看房。也就是说，超过80%的受访者，有在春节期间去购房看房的打算。

春节返乡置业需求渐露暖意 B12

返乡置业

优环境、抓项目、拼经济
长三角各地“新春第一会”备战开门红

B9

旅游出行为民航业注入“强心剂”
多家航司业绩迎来复苏拐点

B14

告别“万元时代”
“隐形支架”集采降价近七成

C8

餐饮业恢复加速
企业稳中求进谋发展
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