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新年伊始，汽车圈高层

人事变动再起波澜。

小鹏汽车（XPEV.N）在

2023 年 1 月 30 日宣布，知名

汽车人士王凤英正式加入小

鹏汽车，出任总裁一职。《中

国经营报》记者获悉，王凤英

将全面负责公司的产品规

划、产品矩阵以及销售体系，

并向小鹏汽车董事长、CEO

何小鹏汇报。

王凤英在业内颇负盛

名，有车圈“铁娘子”之称。

公开资料显示，在加入小鹏

汽车之前，王凤英曾在长城

汽车工作超过 30 年，从一线

销售做起，至副董事长、总经

理。在长城汽车履职期间，

王凤英长期被业内看做为长

城汽车的“二把手”，主要负

责 战 略 规 划 和 营 销 板 块 。

2022年7月，王凤英辞去长城

汽车总经理职务。

人事变动或给企业带

来一定的活力。中国汽车

流通协会专家委员会成员

李颜伟认为，“王凤英加入

小 鹏 汽 车 ，首 先 要 整 顿 的

部 门 应 该 是 销 售 部 ，其 次

要重新构建小鹏汽车的产

品 力 与 市 场 定 位 。 不 过 ，

这些都是比较难去着手做

的事情”。

值得关注的是，除了王

凤英“空降”小鹏汽车外，传

统车企巨头丰田也在近日宣

布即将更换掌门人，其现任

社长丰田章男将于 4 月 1 日

卸任，执行董事佐藤恒治接

任社长一职。与小鹏汽车引

入传统车企“老将”助推企业

组织机构革新意图相类似，

丰田本次高管“换防”也以其

向电动化转型为背景。

“我们一直在谈产业变

革和调整，再加上近两年汽

车行业销量承压，车企生存

压力增大，进行频繁的人事

调整也是应时而变。”一位行

业资深分析师曾对记者表

示，每家车企的状况不同，人

员流动的诉求也不一样。

中国经营报 CHINABUSINESSJOURNAL 编辑/张硕 美编/刘洋 校对/燕郁霞 zhangshuo@cbnet.com.cn 2023.2.6C6 车视界

国补退出各地“出拳”接力 新能源汽车迎快增窗口期？

小鹏汽车本次人事变动被业

界看做是有迹可循。

“坦率地说，我们在追求长

期目标的过程中正在经历一个

非常具有挑战性的时期。作为

回应，我们最近进行了深入的战

略审查并实施了组织重组。智

能电动汽车的竞争类似于马拉

松。我相信，只有拥有核心技

术、全面能力和软硬件双赢能力

的强者，才能最终胜出。随着市

场竞争的加剧，我们将加强营

销，突出行业领先的智能化和

电动化技术的巨大价值，进一

步 提 升 品 牌 、销 售 和 服 务 能

力。”2022 年 11 月 30 日，何小鹏

在小鹏汽车 2022 年第三季度财

报电话会议上表示，小鹏汽车

正在通过加强团队和更有针对

性的内容来重组其品牌和营销

团队。

这正是王凤英加入小鹏汽车

的背景。

相对于公司另外两位总裁，

王凤英是资深的汽车圈“老将”，

在战略规划以及营销等方面有着

丰富的一线实践经验。

回顾王凤英此前在长城汽车

的职业生涯，其最为引人关注的

成绩之一是，她推动长城汽车开

辟了 SUV 产品线，并使其成为公

司核心竞争力业务。

据悉，履新小鹏汽车后，王

凤英将负责产品规划、产品组

合 管 理 、销 售 管 理 、生 产 计 划

以 及 整 体 利 润 管 理 。 王 凤 英

这 位 在 传 统 车 企 摸 爬 滚 打 30

余年的“老将”，或将为小鹏汽

车带来新气象，帮助小鹏汽车

补足“短板”。

与王凤英出任小鹏汽车总裁

这一消息同样让人感到吃惊的

是，时隔14年，全球最大的车企丰

田迎来“掌门人”更迭。

2023 年 1 月 26 日，日本丰田

汽车公司发布了一项紧急通告，

宣布现年66岁的丰田章男将卸任

丰田汽车社长，转任丰田汽车公

司会长，社长职位由丰田汽车公

司旗下豪华品牌雷克萨斯负责人

佐藤恒治接任。该项任命将于今

年4月1日正式生效。

这意味着，丰田章男将退居

“二线”。

为业内所熟知的是，在电动

化转型上，丰田章男是保守派，他

曾多次在公开场合“炮轰”电动

车。长期以来，丰田在纯电动汽

车发展上步履缓慢。业内猜想，

佐藤恒治的上任将加速丰田电动

化转型进程。

记者注意到，除了小鹏汽车

与丰田迎来高层人事变动外，2月

2 日，阿维塔科技宣布，资深汽车

营销人李鹏程正式出任公司副总

裁、首席营销官 CMO，兼任用户

发展中心副总经理，全面负责公

司品牌营销相关工作，具体分管

用户发展中心下属的品牌规划与

策略、产品传播、公关、用户体验

与运营部门，向公司董事长兼

CEO、用户发展中心总经理谭本

宏汇报。

与此同时，记者了解到，近

日领克销售公司原副总经理陈

思英已正式加入长城汽车，任职

魏品牌 CEO 兼坦克品牌营销总

经理。长城汽车方面表示，“陈

思英拥有丰富的汽车品牌运营

和管理经验，他的加入，将进一

步助力长城汽车持续深化品牌

创新发展。”

据记者不完全统计，2022 年

对外宣布人事变动的车企超过40

家，共计130余个岗位进行调整，

涉及车企高管达 120 余人。汽车

行业的人才迭代正在提速。

2023 年刚进入 2 月，汽车圈

人事换防消息接连传来，各大车

企正在从管理层等维度为企业

注入新鲜血液，这折射出了当前

汽车产业正处于加速变革的浪

潮之中。

车企Q1迎密集人事换防

数据显示，2022年，汽车产销

分别完成 2702.1 万辆和 2686.4 万

辆，同比分别增长 3.4%和 2.1%，

持续呈现增长态势。我国汽车产

销总量已经连续 14 年稳居全球

第一。

其中，2022年，中国品牌乘用

车共销售 1176.6 万辆，同比增长

22.8% ，占 乘 用 车 销 售 总 量 的

49.9%，占有率比2021年同期提升

5.4 个百分点。在主要外国品牌

中，与2021年同期相比，韩系乘用

车销量呈两位数下降，日系乘用

车销量小幅下降，其余品牌乘用

车销量呈不同程度增长，其中法

系增速最为明显。

值得注意的是，2022年，新能

源汽车产销分别达到 705.8 万辆

和 688.7 万辆，同比增长 96.9%和

93.4%，市场占有率达到 25.6%。

在新能源汽车主要品种中，与

2021年同期相比，纯电动汽车、插

电式混合动力汽车和燃料电池汽

车产销继续保持高速增长。

在业内人士看来，汽车高管

的换防在上述背景下，有着时代

更迭的意义。

近几年，随着智能电动汽车

赛道的持续火热，传统车企高管

和老将流向造车新势力的消息屡

见不鲜，造车新势力频频掀起“抢

人大战”。

“期待王凤英的加入能够给

‘智能化+汽车’的融合带来更多

不一样的火花。我们相信王凤英

这样优秀人才的引进，将为小鹏

汽车从一到二的行稳致远提供更

有力的管理支持。”对于王凤英的

加入，何小鹏如此表示。

世界汽车巨头丰田也在为更

贴近当前的行业趋势做调整。

“我是老一代，也感到了作为

造车人的局限性。我认为有必要

在新的时代引退，以便公司翻开

新篇章。”丰田章男说，“我相信，

我还没有实现的目标，新团队一

定可以实现。”

丰田章男所谓的“新的时代”

不难理解，即与燃油车旧时代相

对应的电动化时代。

“随着内山田会长的卸任，为

了进一步推进丰田的改革，决定

由我来担任会长，并履行协助新

社长的职责。”丰田章男表示，他

之所以任命佐藤恒治为新社长，

是因为佐藤恒治是一位喜欢汽

车，并且掌握丰田“思想”“技术”

“行为准则”，奋斗于一线的造车

人。“他还很年轻，在‘没有标准

答案的变革时代’，需要高层能

够身体力行，扎根于一线现场。

以佐藤新社长为中心的新团队

的任务是将丰田全面转型为移

动出行公司。”

接棒人佐藤恒治表示：“今

后的汽车还将会向‘移动出行’

大步迈进。全新的团队将以‘继

承与进化’为主题，致力实现移

动 出 行 公 司 的 全 方 位 产 品 换

代。新团队将加速电动化进程，

贴近地域需求，制作满足多种价

值观的汽车等。”

而摆在加入长城汽车陈思英

面前的首要任务是提振魏品牌销

量。数据显示，2022 年魏牌累计

销量3.64万辆。

2022 年，魏牌在产品、技术、

品牌、用户等方面做了很多工作，

赶在 2022 年年底，长城汽车开展

了一场以品牌营销为核心的组织

变革，对魏牌和坦克实行双品牌

运营模式。

按照长城汽车披露的规划，

在组织管理上（对魏牌和坦克）全

面整合，将从产品品类、智能科技

到越野体验，加速实现新能源面

向高端豪华新能源市场的布局，

面向全球更高阶市场竞争，共同

肩负起长城汽车的整体品牌向上

使命。

新浪潮下的人才迭代

本报记者 郭少丹 北京报道

新能源汽车购置国家补贴已

正式退出一个月。

2023 年 2 月 1 日，乘联会方面

表示，新能源销量的增长达到了一

个瓶颈阶段，在 2023 年新能源（购

置国家补贴）政策退市后，销量增

长会是一个严峻的问题。新能源

车型前期涨价过多，订单较少，再

叠加特斯拉等头部企业降价，造成

了消费者的观望情绪，环比下降较

大。乘联会发布数据显示，2023年

1 月 1～27 日 ，乘 用 车 市 场 零 售

98.5 万辆，同比 2022 年下降 45%，

较上月同期下降43%；新能源乘用

车市场零售 30.4 万辆，同比 2022

年下降1%，较上月同期下降43%。

《中国经营报》记者注意到，进

入2023年以来，全国各地政府陆续

推出支持新能源汽车消费政策，为

终端的活力加温，包括购车补贴、

购置税减免、发放汽车消费券，给

予新能源汽车行驶、停车费限免等

多项措施。

在 利 好 政 策 及 市 场 多 因 素

的 叠 加 下 ，业 内 对 2023 年 新 能

源汽车市场的整体走势保持乐

观。江西新能源科技职业学院

新能源汽车技术研究院院长张

翔向记者表示，后疫情时代，地方

利好政策、车企价格竞争以及消

费者出行需求的集中爆发，有望

逐渐激发新能源汽车市场进一步

扩量。

据记者不完全统计，2022年对外宣布人事变动的车企超过40家，共计130余个岗位进行调整，涉及车

企高管达120余人。汽车行业的人才迭代正在提速。

应对电动化浪潮 2023开年汽车圈掀人事大换防

在新能源汽车加速发展的背景下，汽车高管的换防有着时代更迭的意义。

多地利好新能源汽车消费的

政策集中在2023年1月份释放。

2023年1月29日，《上海市提

信心扩需求稳增长促发展行动方

案》提出，对购置日期在2023年1

月1日至12月31日期间内并已列

入《免征车辆购置税的新能源汽

车车型目录》的纯电动汽车、插电

式混合动力（含增程式）汽车、燃

料电池汽车，免征车辆购置税。

2023年6月30日前个人消费者报

废或转出名下在上海市注册登记

且符合相关标准的小客车，并购

买纯电动汽车的，给予每辆车1万

元的财政补贴。

2023 年 1 月 28 日，山西省商

务厅等 17 部门下发《关于进一步

搞活汽车流通扩大汽车消费的通

知》，推出支持新能源汽车购买使

用、加快活跃二手车市场等 14 项

举措，有关支持新能源汽车发展

的措施中提到，促进新能源汽车

跨区域自由流通。加强汽车领域

反垄断监管执法，全面落实公平

竞争审查制度，维护相关经营者

和消费者合法权益，营造公平竞

争的市场秩序。不得设定本地新

能源汽车车型备案目录，不得对

新能源汽车产品销售及消费补贴

设定不合理车辆参数指标。

同时，针对支持新能源汽车

消费，山西省还提到，大力发展

和推广应用新能源汽车，全面落

实新能源公交车购置补贴、新能

源汽车车辆购置税减免、停车费

减免、通行便利、路权保障等支

持政策。

同日，河南省印发《大力提振

市场信心促进经济稳定向好政策

措施》，鼓励各地出台促进汽车消

费的惠民政策，将购车补贴政策

延续至 2023 年 3 月底，对在省内

新购汽车按购车价格的5%给予消

费者补贴，最高不超过1万元/台，

省、市级财政各补贴一半。

2023 年 1 月 20 日，黑龙江省

发布《关于推动全省经济全面恢

复增长的若干政策措施》提出，全

省发放政府消费券6亿元，强调鼓

励省内汽车生产企业开展让利促

销活动，引导销售的乘用车实行

不高于裸车价格10%的优惠。

此外，浙江、云南、吉林、海南

等省以及辽宁省沈阳市等多地发

布了拉动新能源汽车消费的多项

举措。张翔认为，接下来将有更

多针对提振新能源汽车市场的地

方政策陆续释放。

另外，国家铁路局等多部门

近日联合发文，明确新能源汽车

不按危险货物管理，通过多举措

支持新能源汽车铁路运输安全通

畅。“随着流通效率的提升，我国

新能源汽车市场的进一步发展再

添新动能。”张翔称。

地方政策集中发力

“各地政府希望通过多层面

的积极政策，持续拉动新能源汽

车市场增长。”张翔分析。

2023年1月，新能源汽车市场

有所回落。乘联会数据预测，1月

狭义乘用车零售销量预计 136 万

辆，同比下降 34.6%，环比下降

37.3%。其中新能源零售销量预计

36万辆，同比增长1.8%，环比下降

43.8%，渗透率26.5%。

乘联会分析称，由于疫情感

染的冲击以及春节时间节点的提

前，经销商 1 月销售节奏受到干

扰，人气与成交表现均弱于正常

季节性水平。

不过，随着节后民众的工作

生活步入正轨，各地促消费政策

持续发挥作用，业内认为车市或

将迎来需求快速增长的窗口期。，

乘联会秘书长崔东树表示，

车市迈入后疫情时代，迎来修复

的机遇窗口期。疫情传播对消费

者的出行及购车决策影响减弱，

消费者信心回温，车市稳步常态

化回归。地方促消费政策温和延

续，河南等地延续 2022 年原有补

贴政策，陕西、天津及辽宁沈阳等

地也纷纷展开新一轮春节促销补

贴活动，助力 2023 年一季度汽车

消费。各大厂商也陆续出台补贴

政策，在一季度内对汽车市场构

成稳定支撑。

除各地推出多项举措支持新

能源汽车消费外，记者也注意到，

多地《政府工作报告》中也强调加

强发展新能源汽车产业力度。

例如，北京市的 2023 年《政

府工作报告》提出，支持新能源

汽车消费成为扩大内需战略的

重要组成部分。在氢能等新兴

领域拓展布局，加快新能源汽车

优质项目建设，则是打造现代化

产业体系的重点内容。广东省

2023 年《政府工作报告》提出，

2023 年，广东省将提升壮大现有

8 个万亿元级产业集群，加快推

动新能源等产业成为新的万亿

元级产业集群，积极巩固汽车零

部件产业强链工程。

国泰证券分析，随着后补贴

时代平稳过渡，叠加经济复苏会

和头部新能源车企降价策略一并

发力，将会带动汽车终端销量增

长，并于下个月会有所体现。同

时，部分城市延续汽车此前消费

政策和推出促销活动，这有望推

动销量增长超预期。2023 年 1 月

在政策退坡短期影响后，市场有

望于2月中下旬迎来回暖。

华西证券也认为，春节后疫

情形势向好叠加销售低基数，看

好车市整体需求向上。结合2022

年的基数情况，预计今年1月销量

筑底，2 月起有望同环比改善，持

续至5月。

刚刚过去的 2022 年，中国新

能源汽车累计销量达688.7万辆，

新车销售渗透率达到25.6%，在此

基础上，业内预测 2023 年中国新

能源汽车市场仍将保持高速增

长。中国电动汽车百人会副理事

长、秘书长张永伟曾预计，2023年

新能源汽车产销增幅和新车渗透

率预计在40%左右，整体销量规模

有望触达1000万辆。

或迎需求快速增长窗口期

小鹏汽车总裁

王凤英

阿维塔科技副总裁

李鹏程

将于4月1日履新丰田汽车社长

佐藤恒治

魏品牌CEO兼坦克品牌营销总经理

陈思英

在各地消费政策促进下，2023年汽车市场必将迎来新一轮“正面交锋”。 张硕/摄影


