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苹果“大降价”背后：需求疲软和业绩承压
本报记者 李玉洋 上海报道

一面被曝推出降价卖iPhone的

活动，一面暗示会推出定价更高的

iPhone 机型，苹果近期在市场上展

现出两种脸孔。

近日，有消息称，苹果计划从2

月5日开始推出iPhone 14 Pro系列

促销活动，全系在国内降价超过

100 美元，有渠道已直降 800 元，活

动截止日期为4月1日，几乎覆盖所

有授权门店。

对此，《中国经营报》记者联系

苹果中国方面询问该消息是否属

实，截至发稿未获答复。而来自江

苏、上海大型通信服务企业的从业

人士告诉记者，已收到来自苹果方

面的通知，“正在做降价方案”。此

外，据报道，英龙华辰，顺电、SUN-

PIE等苹果授权经销商也加入了降

价行列。同一时间多家经销商统一

行动，基本可以确定这是一次大范

围的促销折扣活动，并非个别授权

经销商的促销。

而苹果CEO蒂姆·库克在2023

财年第一财季（2022 年第四季度）

财报电话会议上表示：“用户愿意为

更好的功能、更佳的体验而支付更

高的费用。”这暗示着苹果未来会继

续上调高端iPhone的价格。彭博社

亦爆料称苹果 2024 年或将推出比

Pro Max更高端的机型。

记 者 注 意 到 ，苹 果 在 新 款

iPhone 机型推出的半年内进行降

价实属罕见，促销力度也超出以

往。关于本次苹果 iPhone 大促销

的 原 因 ，市 场 调 研 机 构 Strategy

Analytics高级分析师吴怡雯对记者

表示，本质上这是苹果以价换量，

进一步扩大在中国的高端手机市

场占比，“这背后也说明 2022 年第

四季度困扰苹果的关于 iPhone 14

Pro系列的供应问题得到了极大的

缓解，iPhone 14 Pro 系列的促销，

主要对同价位段的安卓机型会有

一定影响”。

需要指出的是，苹果官网目

前还是维持iPhone 14 Pro系列的

原价。以 iPhone 14 Pro 机型为

例，苹果官网起售价为7999元，而

在京东上，由于平台赠送了800元

的优惠券，iPhone 14 Pro 起售价

已降至 7199 元。这种类似的优

惠购机活动也出现在苏宁易购、

“Apple 授权专营店”小程序等电

商平台上。

根据实地探访的 Apple 线下

授权经销商的说法，记者同样发

现他们也在不同程度地对iPhone

14 Pro系列机型进行了促销活动，

优惠幅度在 300~800 元不等。而

在传统通信渠道方面，记者获知

江苏通信服务有限公司的内部

价 为 ，iPhone 14 Pro 256G 不 到

8000 元，iPhone 14 Pro Max 256G

也不到9000元，比京东、苏宁等平

台还便宜近100元。

上海某通信运营商渠道人士

表示，虽然经销商拿货价格较低，

有促销优惠的空间，但定价仍会

受到苹果方面的约束，如果售价

和官网售价差距太大的话，将会

被苹果重罚或取消经销资格。譬

如，在 iPhone12 系列刚发售的供

货前期，苹果向经销商发出通知，

严禁线下产品流向线上渠道，否

则每台罚款40万元。

在上述渠道人士看来，来自

苹果方面的降价通知，的确非常

少见。通常情况下，iPhone 产品

在新品发售后折扣最多，降价幅

度一般是一年 1000 元，而大幅度

降价一般需等到产品发售后的次

年“6·18”期间。来自京东的数据

显示，在活动开启首日（2月5日），

iPhone 14 Pro系列销量环比降价

前日均增长5倍。

对于苹果这次罕见的降价，

杰富瑞分析师 Edison Lee 认为，

iPhone 在传统促销季外大幅降

价，表明市场对其高端设备的需

求也在下降，“我们认为这是需求

疲软的迹象”。

从智能手机整体市场来看，

IDC数据显示，2022年第四季度，

中国智能手机市场出货量约7292

万台，同比下降 12.6%；2022 年全

年中国智能手机市场出货量约

2.86 亿台，同比下降 13.2%，创有

史以来最大降幅。仅从iPhone出

货量来看，根据 Canalys 的数据，

2022 年第四季度，iPhone 在全球

市场出货量为 7320 万台，同比下

降 11%；在中国市场，iPhone 出货

量为1640万台，同比下降24%。

新款iPhone上市半年内罕见降价

有 不 少 分 析 人 士 称 ，此 次

iPhone降价或与其最新的财报业

绩不佳有关。根据苹果最新财

报，2023财年第一财季（2022年第

四季度）公司总营收1172.54亿美

元，同比下降5.5%，其中iPhone业

务营收为 657.75 亿美元，同比下

降8%；净利润299.98亿美元，同比

下降13.4%。

库克表示，营收下滑主要是

由于手机供应受到限制，“iPhone

14 Pro、iPhone 14 Pro Max的中国

生产问题”限制了苹果的市场需

求。2022年10月，郑州富士康工

厂受新冠疫情影响进入闭环生

产；11月7日，苹果发布声明称，疫

情暂时影响了位于郑州的主要组

装工厂中 iPhone 14 Pro 和 iPhone

14 Pro Max 的生产，该工厂目前

“产能明显减少”。

消费者对此也有明显的感

知，即要等上6~7周的时间才能拿

到 iPhone 14 Pro 和 iPhone 14 Pro

Max。库克指出，如果 iPhone 14

Pro系列没有供应链问题，iPhone

的营收应当能同比上升，这意味

着iPhone 14 Pro机型还有市场增

长空间。

苹果想要取得一份漂亮的新

一季度营收成绩单，iPhone 必须

要扛起重担，而要在短期内提振

iPhone 销量，降价或许是苹果为

数不多能打出的牌。“所以，苹果

在第一财季出货量下滑的情况

下，推出一些促销政策对于提振

销量是有利的。”Counterpoint 高

级分析师Ivan Lam说。

从 过 往 来 看 ，降 价 对 提 振

iPhone 销量效果明显。2020 年 4

月 ，iPhone 11 系 列 及 iPhone 11

Pro系列率先在电商渠道降价，最

大降幅达1600元。苏宁方面当时

表示，苹果希望通过大力度的降

价，进一步提升销量。在国内市

场上，iPhone 产品的历次大幅降

价都很受消费者欢迎，销量提振

的效果明显。

而在吴怡雯看来，对于苹果

而言，降价售卖能扩大用户基数，

可以增加其服务上的收入，后者

其实利润率更高。

iPhone 14 Pro 前后相差 800

元的售价，让不少网友感叹“等等

党”赢了；但对于更多消费者而

言，iPhone降价后，其他国产手机

品牌会跟进吗？

对此，吴 怡 雯 表 示 ：“ 考 虑

到 iPhone 14 Pro 系列 7000 元以

上的定价，而安卓厂商在该价

格段的量比较少，我认为对国

内厂商的总出货量的影响非常

有限，但会对它们的高端化有

阻击效果，而在渠道方面也会

有降价的压力。”

目前来看，iPhone 依旧占据

高端智能手机绝大部分的市场份

额。哪怕此次降价幅度高达 800

元，iPhone 仍占据着全球手机利

润的高地。根据 IDC 的数据，

2022年第四季度，苹果在600美元

以上高端手机市场占比达72%。

不过，今年全球智能手机整

体市场情况不容乐观。根据研究

机构 Gartner 的预测，2023 年全球

手机出货量将下降 4%至 13.4 亿

部，低于 2022 年的 14 亿部，也低

于2021年14.3亿部的总出货量。

尽管如此，苹果还有计划推

出更高售价的产品。知名 Apple

爆 料 人 马 克·古 尔 曼（Mark

Gurman）撰文表示，苹果公司正

考 虑 在 iPhone Pro Max 之 上 新

设定一款更高端的手机款式，名

为“Ultra”，这款 Ultra 机型最早

将会在 2024 年 iPhone 16 系列中

出现。

他表示，苹果希望以此进一

步推高其高端机型的售价，因为

公司内部已经观察到了市场有这

一方面的需求。2023财年第一财

季财报会上，库克就表示：“智能

手机已经成为了人们生活中不可

或缺的产品，我认为消费者愿意

在力所能及的范围内，为更好的

iPhone付费。”

对安卓阵营影响有限

iPhone在传统促销季外大幅降价，表明市场对其高端设备的需

求也在下降。

苹果想要取得一份漂亮的新一季度营收成绩单，iPhone必须要扛起重担。

苹果近期推出iPhone 14 Pro系列促销活动。 视觉中国/图


