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跨国车企财报季来袭：
销量下降营收利润反升 7家利润超百亿美元

兰博基尼首席执行官史蒂芬·温科尔曼：

2022年营业额创新高 客户订单已排满18个月

销量降营收利润长

据记者不完全统计，有九家跨国

车企实现了营收利润的双增长。

豪华和纯电车型成为利润“密码”

纯电车型将成为跨国车企的销量支撑点和利润增长点。

2022年营业额创新高达23.8亿欧元

2023 年被定义为混合动力新

时代。史蒂芬·温科尔曼对记者表

示，在中国市场，兰博基尼将会在3

月底推出代号为 LB744 的首款

HPEV 高 性 能 混 合 动 力 超 级 跑

车。这款新车还将在 4 月中旬的

上海国际车展进行亚太首秀。在

首秀之后至9月底，兰博基尼将会

启动一系列有关这款车型的活动，

包括各种形式的静态品鉴和动态

试驾。

据悉，兰博基尼全新一代旗

舰跑车 LB744 采用的是“单体式

车身”结构，即从航空学汲取灵

感、完全以碳纤维打造的全新单

体式车壳。其全新的架构和动力

系统可以输出超1000马力的强劲

动力，动力总成由全新 12 缸内燃

机发动机和3台电机组成，搭载一

台首次适配12缸兰博基尼跑车的

突破性双离合变速箱。与此同

时，新车还匹配了横置布局的全

新 8 速双离合变速箱以及可以在

纯电动模式与倒车使用的四轮驱

动系统。

全新V12超级跑车，即首款插

电式混合动力车型的发布，将是兰

博基尼向全系车型混动化迈出的

第一步。据悉，兰博基尼全系车型

实现混动化这一计划将于2024年

底前实现。

值得注意的是，中国的超级跑

车市场与全球其他市场有着较大

的差异性，譬如消费者相较之下更

为年轻，这要求进入中国市场的车

企需要进行战略的调整。

“兰博基尼在中国市场的用

户非常年轻，在全球范围内是最

年轻的，这对于兰博基尼来说是

一件很好的事情，因为我们可以

长时间陪伴客户，与客户共同成

长。”史蒂芬·温科尔曼对记者表

示，“我们的最大挑战是要确保能

够为消费者不断打造出梦想车

型，无论是内燃机车型还是电动

车型。一个至为关键的点是，要

展现出电动车型不仅是一个可持

续的出行解决方案，同时还具有

更卓越的性能。”

“我们能够看到在包括中国

市场的全球范围内，混动车型越

来越广泛地获得了消费者的认

可。因此兰博基尼的混动车型和

电动车型在中国市场有着广阔的

机会。我们要做的就是在这里创

造更多的契机，例如今年将重启

品牌在中国的赛事，这是一个非

常好的能够让消费者近距离接触

品牌的平台。”史蒂芬·温科尔曼

告诉记者，重新开展常态活动，对

于吸引消费者、构建消费者和品

牌之间的互动是至关重要的。混

合动力车型作为从内燃机车型到

电动车型的过渡阶段，也为兰博

基尼提供了足够的时间，让消费

者能充分了解混合动力和电动汽

车的创新技术。

记者从兰博基尼方面了解到，

为推进电气化转型等计划，至2028

年，兰博基尼将投入25亿欧元（约

合人民币 186.36 亿元），这是其有

史以来最大的一笔投资。

本报记者 陈燕南 北京报道

尽管汽车行业在过去一年遇

到了诸如受疫情、芯片供应短缺、

国际冲突等多种不利因素影响，但

从跨国车企的财报来看，不少企业

在过去一年里都交出了一份优异

的“成绩单”。

《中国经营报》记者梳理发现，

在销量方面，丰田汽车 2022 年全

球汽车销量达到了 1050 万辆，连

续第三年成为全球销量最高的汽

车制造商，现代汽车的销量则首次

跻身全球销量榜第三位；在财务数

据上，虽然大部分跨国车企的全球

销量受到不同程度的下滑，但是营

收和利润有着不同幅度的增长，其

中大众集团以 2792 亿欧元（约为

3049亿美元）成为了营收最高的跨

国车企。

与此同时，据不完全统计，

2022年利润超过百亿美元的主流

跨国车企有7家，分别是大众汽车

集团、宝马集团、梅赛德斯-奔驰、

特斯拉、通用汽车、Stellantis集团以

及丰田汽车。

有分析认为，不少跨国车企审

时度势，开始向“不追求规模，而追

求利润”的方向进行转型。而更有

不少的车企则聚焦“长期主义”战

略，加大研发投入，布局纯电车型、

自动驾驶等前沿领域。正是由于

不少跨国车企在产品结构的优化

以及产品力和定价方面的提升，助

力其在汽车行业的变革“深水区”

中也能够进一步增强盈利结构。

宝马集团董事长齐普策在接

受记者采访时表示，“越是困难时

期越要加大投资，所以我们采取了

战略性投资的方式，而正是这些投

资成果让我们能够保持良好势

头。我们采用多种技术路线，并在

高端市场发力。今年，我们的利润

率目标定在 8%到 10%的区间，与

去年相比是上升的。”

“我们对梅赛德斯-奔驰进行

了重新规划，成为了一家盈利能力

更强的企业，这也得益于我们专注

打造具有吸引力的车型、严格的盈

利及成本管理。”梅赛德斯-奔驰

集团股份公司首席执行官康林松

表示。

2022年，在激烈的竞争中，丰

田汽车依然保住了全球最畅销汽

车制造商的桂冠，并进一步扩大了

对大众汽车集团的领先优势，占据

全球汽车市场约13%的份额。与此

同时，现代汽车及起亚已悄然赶

上，2022 年全球销量达到 684.5 万

辆，首次跻身全球销量榜第3位；特

斯拉也成为了2022年中的黑马，销

量一路攀升，创造了131.38万辆的

交付新纪录；奔驰乘用车则交出

204.07万辆、同比增长5%销量的成

绩，在轻型商务车方面的销量为

41.53万辆，同比增长8%。

事实上，除现代汽车及起亚、

特斯拉、梅赛德斯-奔驰之外，大

多数车企的全球销量均成不同程

度下滑态势。但是据记者不完全

统计，有九家跨国车企实现了营收

利润的双增长。

例如大众汽车集团在跨国车

企中，营收以及利润都较为领先。

相关数据显示，2022年大众汽车集

团营收为2792亿欧元（（约为3049

亿美元）），同比增长11.6%；息税前

利润为 220 亿欧元（约为 239.7 亿

美元），同比增长9.5%。

除了大众汽车集团之外，宝马

集团、梅赛德斯-奔驰的财务表现

也较为稳健。财报数据显示，梅赛

德斯-奔驰 2022 年营收同比增长

12%至1500亿欧元（约为162亿美

元），息税前利润显著增长 28%至

205亿欧元（约为223亿美元）。宝

马集团全年总营收超1426亿欧元

（约为 1553.9 亿美元），同比增长

28.2%，与此同时，宝马集团在汽车

业务方面的表现则较为优异，数据

显示，宝马集团汽车方面总营收约

为1236亿欧元（约为1348亿美元），

较2021年增长了29.5%；汽车业务

息税前利润约为106.35亿欧元（约

为115.97亿美元），同比增长7.8%；

汽车业务息税前利润率为8.6%。

此外，现代汽车及起亚、Stel-

lantis集团以及丰田汽车的表现也

同样亮眼，其中，现代汽车年度总

营收和净利润分别同比增长21.2%

和40%以上；起亚年度总营收和净

利润分别实现了23.9% 和13.6%的

同比增长。Stellantis集团的营收和

净利润则分别实现同比18%和26%

的 增 长 ，调 整 后 经 营 利 润 率 为

13.0%，并提前实现了“到2030年实

现调整后经营利润率大于12%”的

目标。丰田汽车的营收和息税前

利润分别为 2792 亿美元和 266.59

亿美元，分别增长8.82%和28.64%。

而在美系车企之中，特斯拉虽

然在营收规模上不及福特和通用汽

车，但是在盈利能力上一举超过了

福特汽车和通用汽车。数据显示，特

斯拉2022年总营收814.62亿美元，

同比增长 51.35%，息税前利润为

138.32亿美元，同比增长112.93%；

通用汽车2022年营收为1567.35亿

美元，同比增长23.41%，息税前利润

103.14亿美元，同比增长10.62%；福

特汽车营收1580.57亿美元，同比增

长15.93%，息税前利润为64.09亿美

元，同比增长27.34%。

那么跨国车企为何会出现销

量下滑、但营收利润增长的趋势

呢？Oliver Wyman 董事合伙人张

君毅分析，受到供应链紧张等因素

影响，2022年国际车企的产能相对

不足，致使国外市场竞争并非过分

激烈，车企通过产品结构调整，将

有限的产能向利润更高的车型倾

斜，因而使得利润有所提升。

梅赛德斯-奔驰就是其中优

秀的案例之一。记者注意到，此

前，梅赛德斯-奔驰在战略发布会

上表示，奔驰将重新划分三大产品

矩阵，包括高端豪华、核心豪华、新

生代豪华，其中75%以上的投资将

用于高端豪华、核心豪华两大细分

市场。

事实证明，正是梅赛德斯-奔

驰把产品开发资源及资本专注于

市场中盈利最可观的板块，以及其

最有竞争力的细分市场，从而确保

其有了更强的结构性盈利能力。

在其明星产品梅赛德斯-奔驰C级

车、GLC SUV和纯电EQE的不俗

市场成绩的拉动下，2022年梅赛德

斯-奔驰核心豪华车型全年销量

同比增长9%。2022年梅赛德斯-

奔驰乘用车调整后销售利润率由

上年同期的13.1%上升至14.6%。

而大众集团业绩的稳步提升

则主要来自于超豪华车型以及电

动汽车。得益于市场对高配置豪

华车型需求的持续回升，兰博基

尼、宾利和杜卡迪品牌订单量持续

保持高位。2022年，大众豪华品牌

销售收入增长至618亿欧元（约为

674亿美元），而2021年为559亿欧

元（约为609亿美元），大众旗下豪

华品牌利润率增长至 12.3%，而

2021年为10.6%。

而更为重要的是，大众集团在

电动化转型方面取得了重大进展，

数据显示，2022年，大众集团共向

全球客户交付了572,100辆纯电动

汽车，同比大涨 26%，占其总交付

量的 6.9%，高于 2021 年的 5.1%。

大众首席财务官兼首席运营官

Arno Antlitz也表示：“纯电动汽车

使得集团的整体营业收入和营业

利润得到提升。”

而宝马集团业绩的持续发展

也与大众相似，负责宝马集团财务

的董事彼得博士表示：“宝马集团

在进行有史以来最大转型的同时

保持了盈利能力。我们极具竞争

力的产品，特别是电动车型和大型

豪华车，使这一切成为可能。良好

的现金流很好地支持了我们的研

发和创新。”

数据显示，宝马集团 2022 年

纯电动车型销量达21.5万辆，同比

增长107.7%。与此同时，宝马集团

在2022年研发投入超过66亿欧元

（约 为 71.9 亿 美 元），同 比 增 长

5.2%。研发费用主要用于研发新

车型和第六代 BMW eDrive 电力

驱动技术。

当前，大部分的跨国车企都抓

住了“纯电”这一核心盈利密码。

宝马集团对记者表示：“纯电车型

将是集团的主要销量增长点。预

计三年内（截至 2026 年），纯电动

车型年销量将占到集团全球销量

的三分之一。到 2030 年之前，集

团全球年度销量的 50%以上将是

纯电动车型。”大众方面表示，“到

2025年，全球售出的每5辆汽车中

预计就将有1辆是纯电动汽车。”

而日系三剑客丰田、本田、日

产也正在重新审视其电动化战

略。日产（中国）投资有限公司副

总经理新仓治对记者表示：“日产

纯电动技术和日产 e-POWER 技

术是实现电驱化的两大支柱。日

产汽车计划扩大电驱化，在 2030

年初期在主要市场推出的新产品

将全部实现电动化。”

为了实现电动化目标，各大跨

国车企也决定加大投入。例如在

2022年度财务会议上，大众官宣了

未来5年的投资计划，集团计划在

2023年至2027年向最有利润潜力

的业务方向投资 1800 亿欧元（约

为1962亿美元）。其中，包括推进

集团的电池战略，扩大北美地区业

务，强化在中国的数字化实力和产

品 竞 争 力 等 。“ 超 过 三 分 之 二

（68%）的资金将投入与数字化、电

动化相关的未来领域。在上一个

五年计划中，这一比例是56%。”

福特则计划投入 500 多亿美

元用于电动化研发，通用汽车则宣

布投入 350 亿美元推进电动化。

通用汽车董事长兼 CEO 玛丽·博

拉表示，2023年是奥特能电动车平

台的发力之年，相信雄厚的研发实

力和生产及供应链体系将助力通

用实现电动车业务盈利。

本报记者 尹丽梅 童海华 北京报道

如果说 2022 年全球车企在

供应链短缺等背景下经营背负

较大压力的话，那么豪华超跑品

牌兰博基尼却呈现出一种不同

的姿态。

2022 年，兰博基尼营业额达

到 23.8 亿 欧 元（约 合 人 民 币

177.41 亿元），较 2021 年同比增长

22%；营业收入为 6.14 亿欧元（约

合人民币 45.74 亿元），相比 2021

年增长 56%；2022 年是兰博基尼

营业利润率连续增长的第五年；

在 2022 年，兰博基尼达成了史上

最 高 交 付 量 ，交 付 量 首 次 超 过

9000 台。近日，兰博基尼披露了

上述信息。

兰博基尼汽车公司主席兼首

席 执 行 官 史 蒂 芬·温 科 尔 曼

（Stephan Winkelmann）近期在接受

《中国经营报》记者专访时表示：

“兰博基尼的业务持续增长，在

2022年再次达成卓越目标。伴随

着这些业绩数据的公布，兰博基尼

也迎来了十分重要的一年——公

司成立 60 周年，并步入 Direzione

Cor Tauri（向金牛座之心前进）发

展规划的第二阶段，这项前所未有

的投资项目将引领我们进一步增

长，使财务表现持续优化，提升兰

博基尼品牌和公司的价值。我们

已做好准备以面对2023年的诸多

变化和挑战，并继续向全新高度迈

进。目前，公司的客户订单已排满

18个月。在此基础上，我们得以专

注于实现下一个目标，以十足信心

面对未来。这是兰博基尼可被载

入史册的黄金时代，我们将持续寻

求增长。”

在兰博基尼汽车公司执行总

经理兼首席财务官 Paolo Poma 看

来，“近年来，在严峻的经济和地缘

政治形势下，公司始终展现出强大

韧性以及能够实现出色经济和财

务业绩的实力。2022年是公司有

史以来所有财务和商务业绩表现

最好的一年，这意味着我们可以

对品牌和公司的价值增长持乐观

态度。”

2023 年是兰博基尼成立 60

周年。史蒂芬·温科尔曼告诉记

者，2023 年对于兰博基尼来说意

义 非 凡 ，今 年 3 月 底 其 将 推 出

Aventador 继 任 车 型 ，代 号 为

LB744 的 首 款 HPEV（High Per-

formance Electrified Vehicle）高 性

能混合动力超级跑车。这款新车

将在 4 月中旬的上海国际车展进

行亚太首秀。

“从2022年业绩表现来看，兰

博基尼在全球范围内取得了非常

大的成功，在中国市场也是如此。

2022年受到疫情影响，完全掌握市

场走向并不容易。但是通过对中

国市场的分析，我们看到了政府对

于经济发展的信心。我们相信在

2023年尤其是下半年，经济会有利

好发展。”史蒂芬·温科尔曼在专访

中告诉记者。

兰博基尼2022年财务业绩再

创纪录。2022年，兰博基尼在全球

的交付量达到 9233 台，较 2021 年

增长了 10%。公司营业额创史上

新高，首次突破 20 亿欧元，达到

23.8 亿 欧 元 ，相 比 去 年 增 长 了

22%，相比2017年翻了一倍多。营

业利润为 6.14 亿欧元，相比 2021

年增长56%。与此同时，其营业利

润率达到25.9%，为其所在细分市

场的最佳表现，使兰博基尼在超豪

华跑车领域名列前茅。

在2022年复杂多变的全球环

境下，兰博基尼为何能取得不俗的

成绩？史蒂芬·温科尔曼对记者表

示：“由于地缘政治的影响，我们通

过全球其他地区的供应商尽量弥

补了供应链的中断，并重新协调了

区域市场的车辆分配。”

从各个细分市场来看，相比于

2021 年，2022 年兰博基尼在亚太

区域的交付量增长了14%，位于领

先地位，美洲区域的交付量增长了

10%，欧洲、中东及非洲区域的交

付量增长了7%。

其中，2022年，美国市场凭借

2721台的交付量继续位居兰博基

尼 区 域 交 付 量 榜 首 ，增 长 率 为

10%。中国内地及香港、澳门市场

以1018台交付量（增幅为9%）位列

第二。紧随其后的是德国市场，交

付量达到 808 台，同比增长 14%。

英国市场的交付量则达到650台，

同比增长 15%。日本的交付量则

为546台，同比增长22%。

“目前，从市场规模来看，中国

是兰博基尼全球第二大单一市场，

我们相信2023年仍会保持这一地

位。中国拥有全球最大的汽车市

场，但其超豪华跑车细分市场规模

却不是全球首位。这由很多原因造

成，但中国市场依然拥有巨大的潜

力空间。此外，兰博基尼品牌在中

国市场拥有大量忠实拥趸者，中国

车迷社群也在不断壮大。我们将在

2023年进一步促进业务增长。”史蒂

芬·温科尔曼对记者表示。

就车型而言，兰博基尼超级

SUV Urus以5367台交付量继续领

跑，较2021年增长了7%。其次是

增长显著的 Huracán 车型，共交

付3113台，同比增长20%。Aven-

tador车型于2022年9月停产，全球

交付量为753台。

2023 年兰博基尼将如何继续

走好发展之路？史蒂芬·温科尔

曼对记者表示，2023 年一个重要

的挑战是通货膨胀，特别是欧洲

能源价格的不断攀升。“针对这一

问题，兰博基尼有着切实有效的

长期规划。同时，意大利央行的

利率政策也有助于抑制通货膨

胀。对于 2023 年，我们仍持谨慎

乐观的态度，第一季度开局良好，

但对全年做出清晰的预估还为时

尚早。”

2024年底前全系车型实现混动化

图为奔驰电动化转型产品EQE。 陈燕南/摄影


