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押注物联网

行业应用成竞争主战场

中国广电集采1600万物联网卡 加速抢占市场

“挤”出“五一档”

在瞄准物联网的同时，中国广

电也在加大5G全领域的布局。从

固移融合到共建共享，中国广电的

5G蓝图正在逐步清晰。

具体战略方面，中国广电董事

长宋起柱在参加 2 月举行的 2023

年世界移动通信大会期间明确表

示，首先，中国广电将通过固移融

合战略，三年内发展5000万移动用

户；其次，坚持网络共建共享战略，

持续提高偏远地区的覆盖，做大做

强绿色网络；最后，为支持 5G、家

庭宽带、企业专线等业务发展，建

设全国性骨干承载网。

据吴纯勇介绍，固移融合，其

实属于中国广电固移融合宽带集

约化运营战略三步走计划的第二

阶段。在该阶段，中国广电的主要

工作是建好全国的骨干传输环网，

实现三大运营商建立互联互通；同

时在试点省份构建起融合 CDN、

融媒云、实时音视频等云服务能

力；此外，还要能推进5G大小屏和

5G NR广播等业务试点。

根据既有规划，吴纯勇表示，

当前中国广电则身处整合运营阶

段。一方面是有效推进对各省网

的内容资源建设，另一方面则是编

制统一的宽带服务质量标准和运

营标准，推进各省搭建部署智能分

析调度系统和质量感知系统。

而为了尽快形成5G商用竞争

力，业务网络也成为中国广电当前

的核心工作。在年初举行“中国广

电2023年度工作会议”上，中国广

电方面确定，2023年将加快建成广

电5G业务网、固定语音业务网、互

联网业务网、广播电视业务网等四

张全国性业务网，形成“1+4”运营

管理格局。

“中国广电目前的5G推进度整

体算是较为理想的。”周桂军表示，

在业内评价维度，700MHz频段的

推进和192号段的放号量是衡量中

国广电 5G 战略的共识，而这两方

面，中国广电交出了不错的成绩单。

公开信息显示，从2021年启动

全国地面数字电视 700MHz 频率

迁移工程，中国广电历时 9 个月，

协调6000余个台站单位、完成了覆

盖全国的10000余个广播电视频道

频率迁移。2022年6月27日，中国

广电启动192号段的业务放号，历

时 6 个月时间，发展了 650 万全国

用户。

长远来看，中国广电的目标则

是云网融合。其中，便包括加强在

全国的 IDC 资源建设。实现“中

心+省+市”的内容网络建设，最终

能拥有灵活、敏捷的云业务支撑能

力，在区域核心省份或部分重要省

份构建云服务能力，并实现全网云

服务能力覆盖，能拥有2~3个具备

广电特色的主打云网融合业务并

能在全国推行。据悉，这一目标将

在2024~2025年实现。

本报记者 谭伦 北京报道

在 192 号段商用取得阶段性

突破后，新晋的中国第四大5G运

营商中国广电有了更大的雄心。

4 月 10 日，中国广电发布招

标公告，正式启动了今年的广电

5G USIM 卡集采。招标信息显

示，中国广电此次共集采 3400 万

张5G USIM卡，其中包括1800万

张普通 USIM 卡、1400 万张消费

级插拔物联网卡和 200 万张工业

级贴片物联网卡。

USIM 全 称 Universal Sub-

scriber Identity Module（全球用户

识别卡），相比目前智能手机主流

搭载的 SIM 卡，除能够支持多应

用之外，USIM卡还在安全性方面

对算法进行了升级，并增加了卡

对网络的认证功能，这种双向认

证可以有效防止黑客对卡片的攻

击，因此，USIM 也被视作升级版

SIM卡。

《中国经营报》记者注意到，

2022年6月，中国招标投标公共服

务平台曾发布《中国广电5G标准

普通 USIM 卡采购项目招标结果

公告》，宣布采购 2000 万张 5G 标

准普通USIM卡。而与2022年的

采购不同，今年集采增加了 1600

万张物联网卡，而这也是迄今中

国广电最大规模的 5G 物联网卡

集采。

对于此次增采物联网卡的意

图，记者也向中国广电方面进行

了了解，截至发稿暂未获得回

复。但有接近中国广电的人士告

诉记者，由于核心业务集中于数

字家庭，中国广电近年来一直在

积极探索物联网业务。此次采

购，可以看作中国广电在此领域

的又一主动尝试。

“相比于三大传统运营商的

强势，后发进入5G赛道的中国广

电能够竞争的业务不是很多，而

物联网算是其中一个。”C114 通

信网主编周桂军向记者表示，不

管是网络业务还是云计算，中国

广电暂时都无力与三大运营商抗

衡，想在未来5G市场竞争中占据

一席之地，找准突破口非常关键。

而物联网正是中国广电选中

的领域之一。记者注意到，目前

我国移动物联网以窄带物联网

NB-IoT 为主，而在现有的存量

NB-IoT 物联网连接中，运营商

2G、3G 连接占据了较大份额，在

新增物联网连接中的占比更是接

近20%。

广电产业分析师吴纯勇向记

者表示，随着网络代际演进，传

统三大运营商普遍都要将2G/3G

物联网业务向 4G/5G 进行迁移

转 网 过 渡 ，从 而 为 800MHz、

900MHz 等低频黄金频段留出空

间。但中国广电的700MHz频段

由于此前已被纳入5G国际标准，

因此天生具备发展 5G 物联网的

优势，省去了向其他频段迁移的

成本。

公开信息显示，作为发展移

动通信和物联网的黄金频段，

700MHz 频段具有信号传播损耗

低、覆盖广、穿透力强、组网成本

低等优势，和 NB-IoT 物联网广

域低功耗特性的非常契合，非常

适合作为 5G 及物联网的底层覆

盖网络，也为后续广电5G及物联

网连续覆盖提供了可能性。

更为利好的是，我国移动物

联网产业的发展态势为中国广电

提供了积极前景。据工信部发布

的《2022 年 1—8 月通信业经济运

行情况》显示，截至 2022 年 8 月

末，我国三家基础电信企业发展

移动物联网终端用户16.98亿户，

较移动电话用户 16.78 亿户多出

2000万户，首度实现“物联”超“人

联”，占比达50.3%。

中国通信标准化协会理事

长闻库认为，“物超人”是一个非

常重要的节点，“物超人”初步体

现了物联网的规模效应，将为下

一步快速发展起到很好的促进

作用。

而在政策方面，根据工信部、

中央网信办等8个部门印发的《物

联网新型基础设施建设三年行动

计划（2021—2023年）》，到2023年

底，我国将在国内主要城市初步

建成物联网新型基础设施，支持

面向“5G+物联网”，充分利用5G

网络的高可靠、低时延、大连接特

点，丰富通信技术供给，拓展物联

网应用场景。

在此背景下，业内认为，移动

物联网市场正在迸发出巨大的红

利空间，市场需求极其旺盛，作为

新晋5G运营商，中国广电全力部

署冲刺物联网，也是合乎产业竞

争逻辑的选项。

虽然在物联网领域雄心勃勃，

但对于中国广电而言，三大运营商

的竞争压力显然不可小觑。

根据三大运营商公布的最新

数据显示，截至2022年末，中国移

动物联网连接数已超过12亿；中国

电信物联网用户超4亿，其中NB-

IoT用户超2亿，成为全球规模最大

的NB-IoT运营商，也是全球首个

NB-IoT用户破亿的运营商；而中

国联通物联网连接规模达3.66亿，

在全国11省市县实现了“物超人”。

“从连接规模上看，中国移动

目前遥遥领先，但移动物联网其实

还是个蓝海市场，如果考虑到目前

垂直行业应用的市场空间还未完

全打开，那四家的差距并不算大。”

一位运营商人士向记者表示，物联

网作为5G行业应用的关键使能技

术，与后者的发展深度绑定。

记者注意到，在“2022 中国移

动全球合作伙伴大会”上，中国移

动政企事业部总经理刘坚曾表示，

物联网连接数实现“物超人”将带

来两个变革，一是连接将从“量变”

走向“质变”，物联网应用正从消费

型向产业型转移，将开创价值增长

的新蓝海；二是数据将爆发式增

长，数据作为生产要素的作用越发

显现，将打开数据运营的新空间。

在此背景下，产业应用已成为

运营商物联网竞争的主战场。工

信部公布的数据显示，在应用方

面，NB-IoT已形成水表、气表、烟

感、追踪类4个千万级应用，白电、

路灯、停车、农业等 7 个百万级应

用。同时，国内4G Cat1从2019年

底开始发力，出货量增长迅速。此

外，5G应用创新活跃。2022年“绽

放杯”大赛项目数量大幅增长，整

体突破2.8万个；5G应用成熟度大

幅提升，“商业落地”和“解决方案

可复制”项目占比超过50%。

“这也意味着，移动物联网的

竞争，其实不单单是连接数的竞

争，也包括研发 5G 应用的技术能

力的竞争。”周桂军向记者表示，在

这个领域想赶超三大运营商，对中

国广电的挑战度还是很高的。

以中国移动为例，截至2022年

第二季度，中国移动自研蜂窝模组

出 货 量 位 列 全 球 第 四 ，自 研 的

RISC-V芯片已量产两款，各类芯

片累计出货超过1亿颗，OneOS物

联网操作系统应用终端规模超过

3000万台。

周桂军表示，想在物联网领域和

三大运营商掰手腕，中国广电未来还

是要着力于提高产业基础的研发能

力，而这不是在短期内就能实现的。

广电的5G蓝图

从国内的电影市场发展历史来

看，“五一档”从来不是热门档期，一

共只产出过两部 10 亿元以上票房

的电影。而在此背景下，2023年的

“五一档”为何会如此“拥挤”？

上述人士告诉记者，除暑期档、

贺岁档以外，当前的“春节档”“国庆

档”等热门档期都是在最近十年形

成并稳定下来的，而“五一档”成型

更晚，2019 年之前的几年时间里，

“五一”作为法定节假日，假期时长

为3天，而在2019年，假期时长变为

4天，2020年至今，则都是5天，这就

为“五一档”成为热门档期提供了条

件。

而今年“五一档”与以往相比，

被各方重视还有两方面的因素，一是

新冠疫情防控政策调整，行业恢复的

预期很高，很多公司都把一些因为过

去三年受疫情影响而积压的库存影

片拿了出来；二是当前热门档期的马

太效应正逐渐显现，例如今年1月~3

月，全国城市院线票房达 158.57 亿

元，而春节档电影就贡献了约三分之

二以上的票房，这也让出品方更加看

重热门档期带来的收入。

东亚前海证券研报称，结合国

内供给端优质内容充足，预计2023

年将迎来票房回暖，且制作成本和

制作周期预计将会缩短，常态化的

创作有望恢复，预测2023年全年电

影大盘票房营收为 546 亿元，收入

恢复情况达到 2019 年平均票房水

平的85.18%。

“这次的‘五一档’可以说是行业

恢复的试金石、晴雨表，一些公司会

根据这个假期的表现来布局暑期档

乃至更长远的档期。”上述人士说。

但需要注意的是，2023 年的春

节档票房创下历史第二高成绩的同

时，平均电影票价来到了历史最高

位，观影人次却低于2021年。灯塔

专业版显示，2017 年~2023 年（除

2020年），春节档平均电影票价分别

为 37.8 元、39.7 元、44.7 元、49.1 元、

52.7元、54.6元。而2017年~2023年

（除2020年），对应的春节档观影人

次分别为 9055 万、1.14 亿、1.32 亿、

1.6亿、1.14亿及1.29亿。

而在今年，春节假期结束后，则

一直没有一部有竞争力的影片来接

棒2月至4月的市场，在第一季度除

春节假期之外的时间里，院线票房

低于疫情前的多个年份的同期表

现。猫眼专业版的数据显示，今年

除春节档影片外，还没有一部影片

的票房达到10亿元。

灯塔专业版数据分析师陈晋认

为，一方面，春节档影片的票房贡献

仍旧可观；另一方面，春节档后，一

直缺乏有影响的新片，整体上呈现

出新片接力较弱的现象。

此外，在过去十年间，中国内地

年度票房冠军均出自当年的热门档

期。综合以上数据，可以看出电影院

线行业对长假的依赖正越来越强。

“热门档期对于片方来说，重要

性越来越突出。但观众们的假期时

长是固定的，大量影片扎堆上映，就

更加考验出品方及发行方的布局和

选择了。若为了缓解这一问题，简单

盲目采取电影票涨价的手段，难以有

效解决根本问题。”上述人士说。

而在院线票房竞争之外，其他

如线下演出、旅行出游、电视剧等休

闲娱乐方式也逐渐在挤压观众的假

期时间，不知不觉间正在成为热门

院线档期的潜在竞争对手。例如在

今年春节期间，《狂飙》《三体》等电

视剧在热度上甚至一度力压《流浪

地球2》《满江红》等春节档电影。

记者还注意到，“五一”假期的

时长目前并未在国务院文件中彻底

固定下来，这对于未来的“五一档”

或许会产生变数。

本报记者 张靖超

北京报道

《灌篮高手》《银

河护卫队3》等引进大

片前后围堵，16 部国

产片扎堆上映，这或

许是有史以来最“拥

挤”的“五一档”。

实际上，“五一”假

期历来不是重要的院

线档期，直至2021年，

在假期时间变为5天，

且有大量在2020年积

压未放映的影片库存

情况下，“五一档”逐渐

变为仅次于春节档、暑

期档及国庆档的一大

热门档期。

“‘五一档’成为

一个热门档期没有多

久的历史，因此可对

比的年份很少，如果

从行业恢复的角度来

看，今年‘五一档’的

可比对象是 2021 年；

如 果 从 排 片 形 势 来

看，则像是 2021 年与

2019年的结合。”大地

影业人士告诉《中国

经营报》记者。

需要注意的是，

从今年的形势来看，

目前电影院线对于热

门档期的依赖逐渐增

加，这在给行业提供

机遇的同时，也带来

了新的问题。

预期激烈的竞争

在目前定档“五一档”的影片

中，有16部为本土影片。

公开信息显示，关注度最高的

分别为阿里影业、博纳影业及中国

电影等公司出品发行的《长空之

王》，淘票票、猫眼及中国电影等公

司出品发行的《人生路不熟》，联瑞

影业、中国电影等公司出品发行的

《惊天救援》，最高检影视中心、猫眼

及文投控股出品发行的《检察风

云》。这三部影片将先后在 4 月 28

日~29日上映。

此外，《这么多年》《倒数说爱

你》《长沙夜生活》《翦伯赞》《青木

劫》《井冈星火》定档4月28日，《宇

宙护卫队：风暴力量》《新猪猪侠大

电影》《魔幻奇缘之宝石公主》《超萌

时空宝贝》定档4月29日，《马庄村》

《鲛在水中央》定档5月1日。

不过，这些“扎堆”“五一档”的

影片中，很多热门影片都是去年因

疫情等原因而主动撤档的“选手”。

《长空之王》原计划在 2022 年国庆

档上映，彼时影片的预售票房已经

超过 3000 万元，但在上映前两日，

影片突然宣布撤档。《惊天救援》原

定在2022年暑期档上映，后来片方

宣布取消上映计划。《检察风云》原

计划在2022年“五一档”上映，但片

方此后宣布“因疫情形势严峻复杂”

撤档。

但需要注意的是，在今年“五一

档”前后，《灌篮高手》定档 4 月 20

日，《银河护卫队3》将在5月5日与

北美同步上映，两部较为重磅的引

进片将在“五一档”前后形成“夹击

之势”。

“对于今年‘五一’假期，我们总

体上还是比较乐观的。”博纳国际影

城北京门头沟IMAX店的一位工作

人员说，今年“五一档”的影片供给

是近几年最丰富的。

“‘五一档’形成没多久，目前能

对 比 分 析 的 只 有 2019 年 和 2021

年。”上述大地影业的人士告诉记

者，2019年的“五一档”是被引进片

“霸占”，在当年 4 月下旬，《复仇者

联盟4》上映，在上映初期的半个多

月时间里，占据了大概八成以上的

排片，为了避其锋芒，很多国产大片

及其他海外引进片都选择错期上

映，最终《复仇者联盟4》拿下该档期

15亿元票房中的约80%。而在2021

年，业界也是对行业在疫情后的反

弹充满期待，共有13部国产电影扎

堆上映，最终这一年的“五一档”拿

下16.74亿元票房。

“今年的‘五一档’前有《灌篮

高手》，首日排片高达 98%，目前预

售已有近3000万元，这即使在热门

档期也是不错的成绩了。由于该

片已于去年年底在日本上映，口碑

评价也已在各大影评网站解锁，从

目前的反馈来看，大概率会是爆

款。但热门大片在院线的高排片

往往会持续近一个月，而‘五一档’

离《灌篮高手》上映仅差一周时间，

所以《灌篮高手》对‘五一档’很可

能会提前形成冲击。但要想重现

如2019年时《复仇者联盟4》对同档

期影片的碾压优势，可能性不大。”

该人士说，“今年‘五一档’上映的

国产片质量总体上比2021年强，更

超过2019年同档期，所以竞争会比

较激烈。但对于观众来说，选择会

更丰富。”

窥探行业恢复

中国广电全力部署冲刺物联网，

也是合乎产业竞争逻辑的选项。

想在物联网领域和三大运营商掰手腕，中国广电未来还是要着力于提高产业基础的研发能力，而这

不是在短期内就能实现的。

长远来看，中国广电的目标则是云网融合。

中国广电近年来一直在积极探索物联网业务。 视觉中国/图

2023年的“五一档”或许会成为有史以来最“拥挤”的一届。 视觉中国/图


