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火热“五一”来临：
OTA平台显示旅游订单超越2019年同期

出行人群年轻化、目的地小众化

今年以来，群众的出行需求逐渐

释放。

然而，部分传统热门旅游目的地的

高人气让很多人望而却步，越来越多的

游客转向寻求小众目的地出游。《报告》

显示，今年“五一”假期五线城市旅游订

单与2019年相比增长了157%。

通过将今年的“五一”各城市订单

占比名次与2019年进行对比，《报告》

发布了“五一”热门的“黑马二十地”，这

些热度蹿升的同时还有一些小众游目

的地也受到关注，分别是：长兴、芒市、

淄博、仙居、万宁、西昌、伊宁、霞浦、安

图、黎平、柳州、平潭、景德镇、台州、盐

城、漳州、宜宾、桐庐、日照和南澳。

以最近爆火的淄博为例，“一票

难求、一屋难订、景点拥挤”的现象正

在淄博发生。4月26日，淄博市文旅

局发布的《致广大游客朋友的一封

信》称，“五一”期间中心城区的酒店

已基本售罄，客流量已超出接待能

力，建议游客错峰出游，打出时间差、

换得舒适度。

另一家旅游平台监测数据显示，

淄博市“五一”期间订单量同比2019

年增长470%，同比2022年增长近76

倍。家住北京的张先生告诉记者，他

买好了前往淄博的高铁票，然而返程

车票、机票均已售罄。

相比 2019 年，今年“五一”出行

的游客发生了什么变化？携程方面

告诉记者，与 2019 年“五一”假期出

行用户年龄相比，今年游客年龄普遍

更加年轻。从年龄分布来看，截至4

月 19 日的预订数据来看，今年“五

一”假期“00后”游客订单占比35%，

“90 后”占比 30%，“80 后”占比 26%。

“00后”首次超越“90后”成为假日旅

游的“主力军”。

从性别来看，今年假期女性用户

比例显著提升。当前女性出游预订

占比达到64%，比2019年57%的比例

增长 9 个百分点。携程旅游研究院

分析，女性游客显著提升的背后，与

今年“五一”出游火爆，女性用户更注

重性价比、在意目的地的选择等，因

此更早一步下单规划旅行。

谈及今年“五一”旅游火爆的原因，

掌柜智库高级顾问沈阳在接受记者采

访表示，“‘五一’旅游爆发的必然性是

市场变化了，不仅消费者年轻化，疫情

后亲子游释放，文旅产品创新性爆发，

各地文旅产业在政府的大力支持下勇

于探索新模式，以及中国第一季度经

济韧性得到印证的一个集中体现。地

产市场的调整和股市的强劲表现也给

了消费者出行的信心和金钱的保证。”

如果说“山寨”ChatGPT还

需要一定的技术，那么账号交

易是ChatGPT最简单粗暴的赚

钱方式。于是各大电商平台以

及论坛、聊天群等出现了一大

批售卖 ChatGPT 账号的贩子，

不少人因此被骗，不过也有个

别销售的是真实的平台账号。

最初在各大电商平台，以

“ChatGPT”为关键词为搜索，

就能看到数十甚至上百家在售

卖账号的商铺，成交量更是在

数万单的，以最便宜的每单3元

计算，也收入数十万元。

不过，记者发现，现在各大

电商平台基本已经禁止显示

ChatGPT 账号的购买，但仍有

少部分商家存在“挂羊头卖狗

肉”的现象，在售卖其他账号的

同 时 ，也 在 售 卖 ChatGPT 账

号。记者在详细询问后得知，

账号分为短期共享账号、个人

有期限的专享账号，还有永久

使用的个人专享账号等。卖家

表示还有数千个账号，但相比

之前几块钱一个账号，现在则

需要几十元。

记者在其中一商家购买了

ChatGPT账号，该商家自动发来

了账号和密码，附带了登录教程，

包括如何使用VPN下载登录，不

过记者尝试多次，系统提示账号、

密码不存在等类似信息。

不仅如此，不少网友评论

道，“账号在使用了一次后就不

能再登录了，几块钱买个体验。”

上述业内人士告诉记者：

“这些电商平台上售卖的账号，

大多是批量注册账号，就是用

程序批量注册的，很容易被后

台检测出来，导致封号。但如

果是个人注册账号，风险就会

很低。”

肖莉对记者表示，ChatG-

PT 是美国 OpenAI 公司研发的

人工智能聊天机器人程序，目

前在中国内地是没法使用的。

由于我国已明确禁止个人或企

业通过非官方途径进行VPN翻

墙行为，所以商家通过“VPN登

录海外网站并注册”的行为涉

嫌违反《计算机信息网络国际

联网管理暂行规定》第六条、第

十四条规定。除此之外，这些

以营利为目的的商家，在未取

得国家相关行政许可前提下，

借助 VPN 注册 ChatGPT 账号

并售卖的行为，则可能会触犯

《刑法》第二百二十五条，构成

非法经营罪。

ChatGPT火爆的另一面：卖课、卖号、“山寨”者涌现
本报记者 秦枭 北京报道

ChatGPT的爆火让所有人都始料

未及。已跟进的国内互联网大厂中，不

乏百度、阿里、京东等传统互联网大厂，

商汤科技、科大讯飞等知名AI科技公

司也参与其中；不仅如此，退居幕后多

年的互联网风云人物李开复、王惠文、

王小川等人也争相成立新公司。

然而，就在OpenAI还在为Chat-

GPT如何商业化而苦恼，互联网大厂

还处在推出大模型、解决算力问题和

数据资源时，殊不知互联网上已经有

人利用ChatGPT开始“赚钱”了。

近日，《中国经营报》记者经过

调查发现，但凡与ChatGPT“沾亲带

故”的应用、公众号或者教学课程，

都能变现，并且获得了不俗的收益。

OpenAI 旗 下 的 聊 天 机 器 人

ChatGPT 一经发布，便迅速火遍全

球 ，但 在 国 内 ，很 多 人 想 要 使 用

ChatGPT 并没有想象中的容易。因

为OpenAI未对中国内地开放的。于

是便有人利用信息误差直接卖起了

“ChatGPT”。

记者以“ChatGPT”为关键词搜

索，类似聊天智能AI、智能聊天AI机器

人公众号和ChatBard等APP便出现在

结果栏里。该类公众号或者APP提供

了与ChatGPT类似的语言聊天功能。

并且这些应用的头像和Logo与Chat-

GPT也极为相似，或者只是换个颜色，

或者把图案换个方向，极具迷惑性。

记者进入了一款日均下载量超

10000 次的名叫 ChatBard 的 APP，从

名字来看，看似是 ChatGPT 与谷歌

Bard 的结合体。其简介为“官方授

权 ChatGPT-4.0 引擎技术，基于深

度学习算法的智能对话模型”。

记者测试发现，该APP可以提供

类似ChatGPT的问答服务，但答案却

差强人意。当记者询问当天日期时，其

回答的是 2021 年的日期。而真正

ChatGPT的回答是：“抱歉，我不能回答

当前日期，因为我只能访问到我的知识

截至日期为止的信息，我的知识截至日

期是2021年9月，而今天是2023年4

月，所以我不知道今天是几号。”

并且，该APP询问的次数是有限

的。在免费次数用完后，提示需要充

值成为会员才能继续使用该APP，价

格分别为68元/月、168元/年，成为永

久会员则需要198元。该APP还称开

通会员后可享受无广告打扰、无限制

使用次数、持续更新的GPT模型等。

值得注意的是，在前期试用阶

段，该APP还保持较好的流畅度，但

记者在开通会员后，却经历了多次

APP崩溃重启的情况。

记者询问 ChatBard 是由谁开发

时，其回答是由OpenAI团队开发的，

ChatBard是OpenAI团队中的语言模

型之一，它采用了深度学习和自然语

言处理等技术。但记者查询发现，开

发该APP的公司实际为江苏烙印年

华网络科技有限公司。

然而，像ChatBard这种APP或者

类似的公众号，其账号的注册主体或

者背后开发公司，大多为国内的小微

企业，注册资本一般为几百万元到几

千万元人民币不等，但实缴资本仅有

几十万元，公司业务范围大多为计算

机信息、网络、电子科技领域内技术

开发、技术服务等。

一位业内人士对记者表示：“这些

APP、网站或者公众号其中一些是公司

自己简单开发的，一些是部分公司利用

在海外注册的ChatGPT账号，在国内

生成类似ChatGPT的镜像产品。他们

利用云服务器或者其他程序形成接口，

一端连接海外官方程序，一端连接国内

用户。你在本地的APP上提问，他们就

会转述给官方网站，然后再回传给你的

形式，这样的成本会很低。”

北京市盈科（深圳）律师事务所

数字经济法律事务部律师肖莉表示：

ChatGPT的研发者美国OpenAI公司

虽 然 现 在 并 未 在 中 国 内 地 注 册

ChatGPT商标，但由于现在互联网时

代裂变性传播的效应，ChatGPT已被

中国公众所熟知且具有较高的知名

度。如果这些微信小程序或者公众

号本身和 ChatGPT 毫无关系，但名

字却以“ChatGPT”为名，甚至图标

Logo与“ChatGPT”一致或者相似，误

导消费者误认为该程序是“ChatG-

PT”或者与之存在特定联系，那么这

一行为涉嫌违反了《反不正当竞争

法》第六条，构成不正当竞争行为，甚

者可能违反《商标法》第五十八条对

于未注册驰名商标的保护。

除此之外，肖莉表示，小程序或公

众号以免费使用再收费最终诱人充值

牟利的行为，但商家却未能提供与

“ChatGPT”一致的商品或者服务，涉

嫌违反诚实信用交易原则以及侵犯消

费者知情权。若提供商品或者服务有

欺诈行为的，消费者可以要求商家按

照消费者购买商品的价款或者接受服

务的费用的三倍增加赔偿；行为构成

犯罪的将依法追究刑事责任。

值得注意的是，还有的公众号或

者网站引导用户成为其下线代理，实

现引流、抽佣。交纳一定代理费后成

为销售ChatGPT对话平台资源的经

销商。成为经销商后，可以获得宣传

物料、提供用户使用相关教程、还有

不定期的针对营销策略培训。

该商家向记者说道：“我们没有

要求经销商按照什么样的方式卖

货。作为代理的路径是用户需要该

程序，便向代理个人或者店铺付款，

代理提供使用网址及兑换码让用户

可以注册并使用。”代理从中赚取差

价。记者看到，原来 19.9 元/月的会

员，经销商拿货价为 12 元/月，利润

为7.9元，季度会员的利润为19.9元。

当记者询问是否需要拉人注册

会员时，对方表示：“大部分人还是希

望通过网店卖出去，给链接没法交

易。拉人头的方式现在也没前五六

年好做了。”

该商家告诉记者：“要慢慢建渠

道，大部分没渠道的人，首先会在闲

鱼上做，没有任何的门槛，流量也不

错，这个就是看你上多少链接了。然

后有点起色就把淘宝、小红书、抖音

这些社交媒体渠道开发出来。收入

多少是看你怎么样做。有一些人本

身有流量、有渠道，人家就赚得多。”

“山寨”ChatGPT

贩卖账号

本报记者 李昆昆 李正豪 北京报道

今年“五一”假期很可能造就一

个更热闹的旅游市场。

《中国经营报》记者从携程方面获

悉，携程发布的《2023年“五一”假期旅

游预测报告》（以下简称《报告》）显示，

距离假期不到10天，携程平台的“五

一”国内酒店、景区门票、机票订单量

均反超2019年水平；从恢复程度来看，

景区门票优于酒店，而酒店优于机票。

记者还从马蜂窝方面获悉，在该

平台的“五一”假期“早鸟”订单中，长

线出行订单占比超过 80%，三亚、昆

明、成都、重庆、贵阳跻身热度涨幅最

高的国内长线目的地。

另外，国际航线不断恢复同样为

“五一”出境游带来很大利好。泰国、

印度尼西亚、日本、马尔代夫、马来西

亚位居马蜂窝平台“五一”期间订单

量最高的国外目的地前五。

在机票方面，从民航局4月

21 日公布的数据来看，“五一”

假期订票超 600 万人次，旅客

出行需求提前释放，预计“五

一”假期民航将运输旅客 900

万人次左右。携程数据显示，

2023年“五一”假期的境内机票

搜 索 热 度 超 过 2022 年 同 期

290%以上，恢复至2019年同期

的110%。

人民网微博4月16日发起

的一项投票结果显示，3688 名

参与者中仅有429人抢到了“五

一”车票，占比不足12%。

航班管家数据显示，自3月

以来“五一”假期国内航线经济

舱平均票价大幅攀升，对比

2019 年提升了 58.1%。而票价

飙涨的基础是出行需求暴增：

“五一”期间国内机票预订量从

4月2日以来就有明显上升。

谈及“五一”期间机票暴涨

的原因，携程研究院战略研究

中心主任彭涵在接受本报记者

采访时表示，一是“五一”出行

的旺盛需求，在清明节前就有

了显著释放，与前三年大众更

偏向于“节假日前几天才下

单”有很大差别。这和今年清

明节只有一天假、长线旅行需

求释放不足有关，另外也代表

大众旅游消费信心或许已接

近疫情前。

二是在机构预测中，今年

“五一”假期的日均航班量恢复

不及 2019 年，但旅客量却可能

反超疫情前——僧多粥少，那

么机票涨价就是可以想见的。

“五一”酒店价格也开始上

涨，除了旺季市场需求量大之

外，还受到其他因素的影响。

数据显示，疫情三年后，中国

酒 店 业 总 供 给 累 计 下 降

26.0%、大量商家退出了市场；

2023 年市场复苏，但酒店筹备

开业、重新入市都需要时间，

这个供需差，是酒店今年来不

断涨价的底层逻辑。“五一”旺

季，可能只是再次放大了这个

供需差的影响而已。

针 对 这 一 情 况 ，各 地 政

府也在第一时间采取了相应

措施。

北京市市场监督管理局发

布《关于规范“五一”节假日及

旅游旺季期间市场价格和竞争

秩序的提醒告诫书》，明确要求

住宿餐饮经营者在“五一”假期

期间明码标价，价格变动要及

时调整，不得在标价之外加价

出售商品或提供服务，收取任

何未予标明的费用。

淄博市近日也表示，将对

宾馆酒店客房价格实行涨价幅

度控制措施。自 4 月 23 日起，

将在全市范围内对宾馆酒店客

房价格实行涨价幅度控制措

施，一个月内上浮超过50%的，

按哄抬价格行为予以查处。

截至4月26日，已有江苏、

四川等省份及长沙、兰州、大理

等多地市场监管部门对“五一”

期间的价格秩序提出了明确要

求，包括明码标价、不欺骗消费

者、不得随意涨价、不得拒绝或

不履行价格承诺等。

机票酒店价格大涨代表了

长线旅行的迅猛复苏。从现在

的数据来看，“五一”前很多景

区就已经创造了很好的业绩。

比如，黄山一季度接待的游客

量是去年同期的4倍；泰山截至

3月28日接待的游客量已经等

于 2022 全年的量，且达到了

2019 年半年的水平；天目湖旗

下的天目湖山水园、南山竹海，

截至3月20日接待的游客量基

本是2019年的两倍。

此外，尤其可以关注北京

环球影城的业绩。这可能是

北京环球影城自开业以来，第

一次完全不受疫情影响、可以

敞开欢迎长线出行旅客的节

假日，所以包括北京环球影城

在内的主题乐园的业绩非常

值得期待。

机票、酒店价格大涨背后

相比过去的 AI，ChatGPT

实现了在日常场景中更加普遍

的应用，同时这也给不少人带

来了失业焦虑。人们开始纷纷

寻找如何在这一轮ChatGPT浪

潮中活下来的方法，那就是利

用好ChatGPT。而这就给了一

部分人“可乘之机”，纷纷推出

与ChatGPT相关的课程。

记者在一个知识社群里看

到，与ChatGPT相关的课程数不

胜数，最高价卖到了599元，最低

的也要99元。这些课程的作者大

多“声名显赫”，或者自称从互联网

大厂离职、或者说是天使投资人、

亦或者是初创公司的CEO。记者

统计发现，这些课程加入的人多则

数万人，少则数百人。

“ 当 迟 钝 的 人 还 在 调 戏

ChatGPT、用 ChatGPT 玩梗的

时候，精明的人已经开始用

ChatGPT 赚钱了。”在一个关于

“如何用ChatGPT赚大钱”的课

程里，记者看到了这样的一句话。

记者花费 268 元购买了一

个课程，此课程已经开售 30 余

天，但已经有 17000 多人参与，

如此计算，售卖该课程的至少收

入 455 万元。在这里你还可以

邀请自己的朋友加入，邀请成

功，你可以获得几十元的奖励，

记者看到邀请排行榜第一的人

已经邀请了 600 多人，如此计

算，此人也能实现收入数万元。

上述课程内容主要包括

ChatGPT 使用方法，ChatGPT

能做什么，如办公、数据分析

等。记者发现，和大多数课程类

似，该课程也用大幅篇幅介绍了

AI绘画，主要是Midjourney（一

款 AI 绘画工具）的学习。其中

主要讲了Midjourney是什么，使

用方法，以及在制作过程中提示

词技巧学习，和在 AI 作出图片

之后继续调整参数。

但记者发现，该课程教授

的方法，大多数在互联网上都

能找到，而且是免费的。

一位该课程的使用者告诉

记者：“如果你是设计、绘画等

和 ChatGPT 与 AI 绘画强相关

领域的从业者看看还行，加深

一下印象，毕竟现在人人都在

学 AI。如果你是一个‘小白’，

什么都不懂，不必花钱来买这

样的课程，因为 AI 绘画还是有

门槛的，如果真的感兴趣，大可

以去网上搜，很多免费教的。”

除了一些“廉价”的具体方法

之外，大部分的课程还会给消费者

描绘未来的美好蓝图。那就是“如

何用ChatGPT赚大钱”。但记者

点击查看之后发现，里面的方法包

括利用ChatGPT编故事去贩卖、

用ChatGPT查询答案去倒卖。“如

果以上工作让你觉得‘不太体面’，

有种不能旱涝保收的感觉”，该作

者在课程里表示，“目前，很多科技

公司已经开始招聘提示词工程师，

年薪最高可达 200 万元人民币，不

需要高超的编程技能，也不需要学

位，只要设计指令让 ChatGPT 完

成任务就能干。”

但上述一位业内人士告诉

记者，提示词工程师需要具备深

入的语言模型和语言知识，以便

能够理解和分析用户的输入，并

生成准确、自然和合适的提示和

建议，并不是谁都可以胜任的。

不过，上述做法也让Ope-

nAI 甚 是 反 感 。 4 月 24 日 ，

OpenAI 要求使用其 ChatGPT、

GPT-4、DALL·E以及公司品牌

名的开发者、创作者、企业必须

遵循官方使用与命名规范。

OpenAI 建议第三方一定

要注明清楚开发者自己研发产

品的来源。譬如，可以说新开

发的产品是由 GPT-4 提供支

持的，但不能直接把产品名字

叫做×××GPT，亦或者使用

GPT-4 开发的 ×××，更不能

说是基于 ChatGPT的×××。

利用焦虑“贩卖”知识

像ChatBard这种APP或者类似

的公众号，其账号的注册主体或

者背后的开发公司，大多为国内

的小微企业。

现在各大电商平台基本已经禁止显示ChatGPT账号的购买，但仍有少部分商家存在“挂羊

头卖狗肉”的现象。

大部分的课程还会给消费者描绘未来的美好蓝图。

有人利用信息误差直接卖起了“ChatGPT”。 视觉中国/图


