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企业强则国家强，企业兴则

国家兴。建设世界一流企业，对

标世界一流企业，是国有企业的

发展目标。4 月 21 日，中国石化

等10家中央企业和7家地方国有

企业被纳入创建世界一流示范企

业范围，进一步巩固深化示范创

建工作。

世界一流企业必须有世界

一流品牌。作为我国能源骨干

企业，多年来，中国石化以建设

世界一流企业为目标，高度重视

品牌建设，坚持不懈抓品牌、强

品牌，明确品牌定位，提出“创新

引领行业未来 责任创享美好生

活”品牌主张，发布“能源至净、

生活至美”品牌承诺，加快推进

化石能源洁净化、洁净能源规模

化、生产过程低碳化、能源产品

绿色化，使“洁净”成为公司鲜明

的品牌底色。

中国石化董事长马永生表

示，当前，中国经济形势整体好

转，长期来看，韧性强、潜力大、活

力足，为中国石化可持续发展提

供了重要战略机遇。公司将实施

以加快建设世界一流企业为战略

牵引的高质量发展行动，努力实

现质量更好、效益更高、竞争力更

强、影响力更大的发展。

中国石化：打造立得住的卓著品牌

打造立得住的卓著品牌

品牌是企业向市场传达核心

价值观、愿景使命、经营理念、文化

底蕴及产品定位的上佳载体，优秀

的品牌有助于与消费者达成良好

的契约关系，形成产品溢价，增强

企业软实力，推动企业高质量、可

持续发展，提升企业形象。品牌是

消费者了解企业的窗口，也是企业

软实力和价值观的具体体现。

近年来，国家相关部门多次对

国有企业对标开展世界一流企业

价值创造行动进行动员部署。对

标世界一流企业，是我国国有企业

实现做强做优做大这一根本目标

的有效途径。在此过程中，品牌影

响力被放在与市场竞争力、科技创

新力、产业引领力和国际化水平同

等重要的位置。

成立 40 年来，中国石化始终

把品牌建设摆在重要位置。2020

年，中国石化发布了全新品牌主张

和品牌口号，围绕“能源至净、生活

至美”品牌承诺，讲好中国石化为

全球民众带来美好生活的绿色低

碳发展故事。近年来，中国石化探

索形成极具特色的品牌架构，“中

国石化品牌架构管理实践”受到广

泛关注。

从多元产品到高端技术，从传

统产业到新兴领域，从民生保障到

公益事业，中国石化全领域谋划、

全方位推进，全力打造享誉全球的

中国品牌，推动公司品牌建设能力

大幅提升，品牌价值快速增长。

中国石化官网信息显示，其品

牌价值达263.98亿美元，位居全球

58位（2021 BRAND FINANCE全

球品牌价值500强）；位列“2023中

国品牌价值信息评价”全国第三，

行业第一，品牌价值高达 3586.21

亿元，增长310.5亿元，连续7年位

居能源化工行业第一、全国第三。

中国石化旗下业务品牌——“易

捷”品牌价值206.97亿元，“长城润

滑油”品牌价值84.38亿元，“易派

客”品牌价值 100.12 亿元，炼油销

售有限公司42.08亿元，“中国石化

机械”品牌价值6.64亿元。

马永生指出，中国石化将大力

践行“能源至净、生活至美”品牌承

诺，打造立得住的卓著品牌。把创

新作为品牌建设的源动力，把质量

作为品牌建设的生命线，把绿色低

碳作为品牌建设的聚焦点，让一流

的石化技术、石化产品、石化服务，

成为中国石化品牌建设稳固的基

石、有力的支撑。

端牢能源安全饭碗

品牌价值软实力的充分展现，

离不开企业核心价值的硬实力。

作为我国能源供给领域的骨干企

业，中国石化始终坚持“能源的饭

碗必须端在自己手里”，全力保障

能源安全供给。

近年来，随着我国持续加大

油气资源勘探开发力度，深地油

气资源以及非常规油气资源开发

潜力巨大。中国石化持续向深地

油气资源以及非常规油气资源迈

进，交出了一份勇挑重担的能源

保供“答卷”。

2022年8月，中国石化将顺北

油气田命名为“深地工程·顺北油

气田基地”，当月，“中国石化深地

工程·济阳页岩油基地”揭牌。到

了2022年12月，中国石化“深地工

程·川渝天然气基地”揭牌。进入

2023 年后，中国石化“深地工程·

顺北油气田基地”“深地工程·川渝

天然气基地”接连再获突破，为我

国油气资源的安全供给提供了有

力支撑。

2022 年年报显示，中国石化

实现境内油气储量替代率 165%，

全年油气当量产量 6878.96 万吨，

比上年增长 1.9%，境内原油产量

3532.26 万吨，天然气产量 353.65

亿立方米、比上年增长 4.1%。中

国石化通过上游抓住高油价有

利时机，增储稳油增气降本，扩

大效益建产规模，2022 年境内油

气当量产量创历史新高，油气勘

探开发业务盈利创近十年最高

水平。

锚定第一氢能公司目标

发展方向关乎企业未来，未

来发展预期更是直接影响着企业

的品牌价值。对于能源企业而

言，在全球化浪潮下，能源转型势

不可挡。

中国石化围绕“能源至净、生

活至美”品牌承诺，瞄定第一氢能

公司目标，建设成果遍地开花：建

立涵盖“制储运加用研”氢能全产

业链条，成为全球建设和运营加氢

站最多的企业之一……

在氢能发展方向上，储运是制

约氢能发展的关键一步。4 月 10

日，中国石化宣布：“西氢东送”输

氢管道示范工程被纳入《石油天然

气“全国一张网”建设实施方案》。

“西氢东送”管道起于内蒙古

自治区乌兰察布市，终点位于北

京市的燕山石化，全长 400 多公

里，管道一期运力 10 万吨/年，预

留 50 万吨/年的远期提升潜力。

“西氢东送”管道入网，标志着我

国氢气长距离输送管道进入新发

展阶段。

同时，在氢能产业发展中，绿

氢受到的关注度最高。相关人士

认为，绿氢或许是新能源革命中的

一匹黑马。绿电、绿氢、人造太阳

是新能源的“三驾马车”。绿氢是

通过光伏发电、风电及太阳能等可

再生能源电解水制氢或生物质等

其他环保方式制氢，与基于碳基原

料生产的灰、蓝氢相比，绿氢在制

氢端实现了低碳甚至零碳排放。

国际能源署数据显示，2021年

全球氢气产量达到 9400 万吨，其

中，绿氢占比仅为0.4‰。目前我国

生产的氢气绝大多数为灰氢，绿氢

仅占中国氢气总产量的不到1%。

在绿氢产业发展的起步阶段，

中国石化依托自身优势已经在绿

氢发展方面走在前列。2021年11

月，中国石化新疆库车绿氢示范项

目正式启动建设，该项目投产后年

产绿氢可达2万吨。

2023年2月16日，中国石化在

内蒙古鄂尔多斯市风光融合绿氢示

范项目正式开工（以下简称“内蒙古

绿氢项目”）。该项目计划年制绿氢

3万吨、绿氧24万吨。这也是中国

石化在内蒙古的首个绿氢示范工

程，总投资约57亿元，投产后预计

可减少二氧化碳排放 143 万吨/

年。此外，依托内蒙古风光资源丰

富的优势，中国石化规划在乌兰察

布市建设大规模绿电制绿氢项目。

未来，随着绿氢项目及输氢管

道相继落成，通过“西氢东送”管道

将沿线的氢气输送到华北地区，实

现制氢、储氢、输氢、用氢全产业链

示范布局。同时，未来周边发电企

业可以利用被放弃的风电和光电资

源制氢，通过“西氢东送”管道输送

出来，构成源网荷储氢的一个重要

组成方式。对今后我国跨区域氢气

输送管网建设具有战略性示范引领

作用，助力我国能源转型升级。

在加氢站建设方面，“十四五”

期间，中国石化将加快发展以氢能

为核心的新能源业务，在氢能交通

和氢基炼化两大领域大力推进氢

能全产业链快速发展。

注入绿色发展底色

坚定不移走绿色发展之路，走

好绿色发展之路，即是企业的社会

责任，也是企业实现自身发展的必

经之路。

对于能源企业而言，绿色发展

的道路可谓机遇与挑战并存。多

年来，中国石化积极推动绿色低碳

发展，持续加大环保投入，开展环

保设施建设和环保治理，建设投用

尾气回收、烟气治理等资源综合利

用设施。

此外，中国石化走清洁化产品

研发路线，持续强化技术攻关，严

格管控产品质量，紧贴市场形势和

客户需求，研发生产绿色环保型产

品；推进 HSE 管理体系建设和有

效运行，以“三基”工作为抓手，抓

好污染防治、环境管理和生态保

护，让节能环保、绿色低碳成为企

业发展主旋律。

3月23日，在2022年度绿色制

造名单中，中国石化安庆石化、仪

征化纤、福建联合石化、石化机械

四机公司、燕山石化聚碳酸酯公司

等5家企业被评为“绿色工厂”。

在碳中和背景下，中国石化

坚持存量降碳、增量低碳、走向

零碳、发展负碳，稳步实施碳达

峰八大行动，打造绿色竞争力，

大力优化产业、能源结构，深入开

展节能减污降碳和资源循环利

用，持续推进化石能源洁净化、洁

净能源规模化、生产过程低碳化、

能源产品绿色化，提高绿色低碳

竞争力，助力国家如期实现碳达

峰目标。

突破关键核心技术

技术创新为企业可持续发展

提供源源动力。当前，全球主要能

源化工公司均在科技创新领域大

力投入，特别是围绕高附加值产品

的研发投入持续增加。

国家相关部门召开会议，对国

有企业对标开展世界一流企业价

值创造行动进行动员部署。会议

强调，突出创新驱动，提升基础研

究能力，充分发挥企业创新决策、

研发投入、科研组织、成果转化的

主体作用，加大关键核心技术攻关

力度，促进科技与产业有效对接，

进一步提高科技投入产出效率，尊

重和遵从科技创新规律，包容创新

风险，让企业科技人员放开手脚干

事业、心无旁骛搞科研。

40年来，中国石化将“创新”作

为公司发展的动力源泉，大力部署

高水平科技自立自强项目，围绕增

储上产、绿色发展、能效提升等一

系列工程为重点，推动自主创新发

展再上新台阶，发展成果遍布多个

领域：超高分子量聚乙烯纤维助力

港珠澳大桥接头安装，建成全国首

套48K大丝束碳纤维生产线……

通过大力推进技术创新、产品

创新、管理创新、商业模式创新，中

国石化用“专精特新”为品牌竞争

力提升不断注入源头活水。目前，

中国石化页岩气勘探开发技术、乙

烯成套技术、芳烃成套技术等达到

了世界领先水平。

特别是2022年以来，中国石化

着力突破关键核心技术，强化前沿

基础研究，纵深推动科技体制机制

改革，不断提升科技创新支撑和引

领能力，一系列科技创新成果不断

落地：“深地工程”再创勘探开发新

纪录、新层系深层页岩气再获突

破；绿氢项目建设加速推进；自主

研发生物航煤工业装置成功开车；

第三代国产芳烃技术首套装置建

成投产；百万吨级CCUS项目建成

投产、运行良好……这一系列全方

位、多角度的成果离不开中国石化

在科技创新方面的持续投入。

当前，中国石化构建起较为完

善的科技创新体系，拥有8家直属

研究院、2家海外研发机构和50余

家所属企业研究机构，建设了28个

研发平台和 43 个集团公司重点实

验室。两院院士24人、科研设计人

员2万余人。

随着科技创新进程不断深入，

中国石化已经掌握世界先进水平的

现代化炼油全流程技术，具备采用

自主技术设计建设千万吨级炼厂能

力，形成清洁油品生产技术系列，支

撑了全国油品质量升级。同时，能

够自主设计建设百万吨乙烯、芳烃、

煤化工工程，创新形成了系列基本

有机原料技术，开发了合成树脂、合

成橡胶、合成纤维三大合成材料生

产技术和系列化产品。碳纤维复合

材料实现示范应用，我国首个万吨

级48K大丝束碳纤维工程入选2022

年央企十大“国之重器”。

践行“生活至美”承诺

品牌是消费者了解企业的窗

口，也是企业软实力和价值观的具

体体现。

中国石化在全国布局3万多座

加油站，每一座加油站都是企业的

品牌形象窗口。通过连续十余年

开展的“情暖驿站，满爱回家”活

动，中国石化在为人民美好生活加

油中唱响了“生活至美”的主旋律。

中国石化已连续多年坚持开

展“中国石化光明号”健康快车、

“情暖驿站”、“司机之家”、“爱心驿

站”等公益项目，用真情温暖社会，

用奉献服务民生。

其中，中国石化从2004年开始

参与“健康快车”慈善事业，2007年

捐资 3000 万元，打造“中国石化光

明号”健康快车，致力于免费医治

眼科疾病患者。

中国石化官网信息显示，18年

来，其为“健康快车”公益事业累计

捐赠 1.84 亿元，冠名捐建 23 所白

内障治疗中心，为当地眼科医生培

训眼科技术队伍，提供全新眼科检

查设备等，为当地留下开不走的

“火车医院”。“中国石化光明号”健

康快车累计开进全国 18 个省（自

治区）的 41 个服务点，帮助 5 万余

名贫困白内障患者实现“光明”梦

想，更为整个家庭带来走出贫困的

希望。

此外，截至 2021 年底，中国石

化已在全国31个省市（自治区）建

成并运营 2178 座“司机之家”，切

实把温暖送到广大司机师傅心坎

上 ，并 计 划“ 十 四 五 ”期 间 建 设

5000 座“司机之家”，形成覆盖全

国的服务网络，切实为人民群众美

好生活加油。

2023 年春运首日，中国石化

“情暖驿站”大型春节关爱公益活

动如期启动。这是中国石化自

2013年以来连续11年开展此项爱

心公益活动，为春运期间摩骑返乡

务工人员、跨省运输卡车司机提供

多项免费服务。

春运期间，中国石化在广东、

广西、江西的166座加油站变身“情

暖驿站”，面向所有返乡人员继续

提供“1+10+X”近20种免费服务，

包括应急药品、热水、简易维修、安

全防疫等10项基础服务，以及代换

机油、修车等多项个性化服务。

今年，中国石化还联合 10 多

家爱心企业，为春运返乡摩骑提

供 2000 份爱心福袋，包括保暖护

膝、保温杯、八宝粥等10多种食品

用品。

据中国石化介绍，自 2013 年

开始，中国石化已连续 10 年开展

“情暖驿站”大型公益活动，累计为

超过450万“返乡摩骑”、5300多万

春运返乡人员提供免费加油、休息

等服务。在此期间，中国石化累计

为“返乡摩骑”提供了超过13万升

汽油，为超过5万名返乡人员将超

过 90 万公斤的行李、年货免费寄

回家。


