
C1

2023年第一季度，汽车及零部件领域消费者投诉达到10552件。其中，发动机或变速箱故

障、发动机漏油、二手车价格问题乱象丛生为老生常谈的问题，“锁电”、续航缩短、智能辅助驾

驶系统失灵、未按时交付等问题成为投诉热点。

零部件“减配”续航打折 汽车消费环境仍待完善 C7

零件“减配”

果切品类正在不断增长。在百果园、盒马等水果店、商超渠道，都可以看到丰富的果切产

品，该品类的SKU、搭配等都较数年前更加丰富。除此之外，在美团、饿了么等平台，也能

够看到不少以切果为主要产品的品牌比如切果NOW等。

小果切的“大生意” D1

果切空间

《报告》显示，2023年3月，新发放贷款加权平均利率为4.34%，其中企业贷款加权平均利率为

3.95%，均处于历史低位。

经济向好利率趋稳 B1

经济向好

B4撬动市场资金做强主业
AMC转型投行化模式

全面推动主题教育入行
金融助力高质量发展

B5

营商环境 B1~B16

车险“二次综改”来临 B8

青岛打造“六个城市”迈出“国际范儿” B9

打造万亿级产业集群
江苏常州“新能源之都”炼成记

B10

高端住宅产品供不应求
杭州高端改善市场热度不减

B12

中成药首次全国集采正式启动 B14

业内人士认为，如果房贷利率继续下调，可能会进一步增加提前还贷的情况。“房贷利率下降，

存量贷款和新贷款利差变大，甚至会激发贷款户通过倒贷行为提前还款。”同策研究院研究总

监宋红卫提示道。

提前还房贷：都是理财惹的祸？ B2

提前还贷

ChatGPT“登陆”手机 AIGC的潘多拉魔盒开启？ C2
本期热词

人民币汇率再次破“7”引关注
机构称双向波动仍将是常态

A2

A1~A4经济大势

AI歌手爆火出圈之后 A3

C1~C8智在公司
AI大模型与“学习机”擦出火花
智能硬件赛道风云再起？

C3

新能源汽车下乡充电桩先行
业内人士详解“破局”路径

C5

中国商用车加速布局“一带一路” C6

任天堂Switch销量下滑
《王国之泪》能否扭转颓势？

C4

消费连锁 D1~D4

多举措解决家政行业痛点
促进市场提质扩容

D2

新茶饮夏季营销赛：品牌的长期主义 D3
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社评

让更多顶级体育赛事重返中国
5月22日，阿根廷驻华大使馆

在官方微博宣布，6月15日，梅西

将带领阿根廷国家队在北京与澳

大利亚国家队进行一场友谊赛。

阿根廷国家队在北京工人体育场

的对手并非中国国家队，这一点令

很多球迷难掩失落，但跳出这个情

结，球迷们还是应该感到高兴：这

是阿根廷国家队时隔9年再次访

华，也是时隔3年多，再次有欧美

顶级球队来到中国炫技。

在中国大地上发出令人目眩

光芒的顶级球队、顶级赛事，不止

于此。5月12日，2023年苏迪曼杯

世界羽毛球混合团体锦标赛在苏

州开幕，这标志着单项顶级赛事时

隔3年多回归中国。

中断3年后，ATP（职业网球联

合会）上海大师赛将于今年10月2

日至15日在旗忠网球中心开赛。

此外，上海赛车场近期获得国际汽

联一级赛道认证，F1中国大奖赛于

明年回归将是大概率事件。国际

女子网球协会（WTA）也在4月宣

布，将于今年9月恢复中国赛事。

若论暌违中国最久的顶级赛

事，当属花样滑冰。3月21日，国

际滑冰联盟（ISU）宣布，2023年国

际滑联花样滑冰大奖赛总决赛将

于12月7日至10日在北京举行，

这也是此项顶级赛事时隔13年重

回中国。

越来越多的世界顶级赛事陆

续重返中国，是不争的事实。这一

波热潮，已经被体育迷“收到”。很

多球迷已经在网上询问，何时开售

阿根廷国家队与澳大利亚国家队

比赛的球票。身处职业生涯末期

的一代球王，带着阿根廷国家队主

力亮相中国，这种机会是珍贵的。

而在现场欢呼，与在屏幕前呐喊的

感觉大不一样。

现场氛围对人心的激励，在体

育世界有着特别的内涵——“巴塞

尔的小球童”费德勒在现场氛围的

激励下成长为世界巨星，而今日在

国内足坛大红大紫的武磊也曾在

2008年北京奥运会上作为“球童”

和梅西合过影——即便那些注定

只能成为“路人甲”“路人乙”的寻常

观众，也会带着顶级赛事的激情记

忆，在一生中不断回味，在人群中形

成一种关于体育文化的共鸣。不

妨想想1977年，老球王贝利在职业

生涯末期带领美国纽约宇宙队访

华的盛况，对中国人来说，那是一次

关于足球的生动启蒙。

这种个体的、集体的情结反映

出人们对于顶级赛事的热爱与参

与的愿望，这是引入顶级赛事的内

在动力。

一些世界顶级赛事和我们“隔

绝”，主要出于疫情原因。这种“隔

绝”，对应的是复杂的感受，好在是

暂时的，而且我们可以通过努力结

束这种状况，让更多顶级体育赛事

重返中国。

在世界竞技体育领域，更快更

好地交流成为大势。让更多顶级

体育赛事重返中国，既是我们的强

大动力，也是“世外高人”们的诉

求。很多顶级体育赛事组织对在

中国举办赛事拥有浓厚兴趣。据

新华社报道，奥运帆船冠军徐莉佳

5月8日在访问瑞士洛桑时说，从

她接触的一些国际体育组织来看，

他们期待在中国举办更多的赛

事。这意味着，我们面前，有很多

“一拍即合”的机会。

应该看到，我们在竞技体育的

丛林中披荆斩棘，已经取得了诸多

成果。那些刻在竞技体育顶端舞

台的中国名字，十分励志。但不得

不承认，在不少项目上我们还处于

后发状态。引入竞技体育中的“先

进技术”，激发我们放飞梦想的志

气，也是题中应有之义。这是为什

么我们明明没有F1高手，甚至缺

乏F1的厚重土壤，但依然要引入

F1的根本原因。

当我们如今看到中国首位F1

车手周冠宇步入佳境时，不该忘

记，上海赛车场F1赛道的功劳；而

当我们如今欣赏到中国网球希望

之星吴易 的激情表演时，也别忘

了，多年前，翩翩少年吴易 便在上

海大师赛上历练过。无论是比赛

的荣誉、球员的激情，还是观众的

喜悦，最终都汇入中国体育的山河

湖海，激荡出更深广的意境。无

疑，顶级赛事“中国行”给我们带来

的，是更大的希望、更好的明天。

中国正在致力于从体育大国

迈向体育强国，这项系统工程需要

各个层面的推动。而顶级赛事的

不断落地，是须臾不可少的“加

持”。无疑，顶级赛事在一个国家

的成功举办，不仅可以帮助一个国

家形成一片体育热土，建立起优良

的体育传统，更能向全世界展示一

个国家的美好形象——从1990年

的北京亚运会到2008年的北京奥

运会，视野所见，莫不如此。至于

体育在推动经济、民生方面的作

用，更不需多言。举办过顶级赛事

的中国城市，在城市格局、知名度、

发展指数等方面拿到的“福利”一

目了然。

回首过往，展望未来，我们需

要再接再厉，把“火”烧得更旺：为

体育迷带来更多的视觉冲击，为体

育市场赋予更多的提振契机，激发

更多领域的发展，全面显现一个国

家的巨大活力和开放形象。

国资委扩围科改企业名单 中国成为创新型国家 A2

“6·18”大幕拉开：各平台火拼低价拉动消费
“6·18”大促的大幕已然

拉开。

5 月 18 日，快手不再做

“6·16购物节”，正式加入“6·

18”购物节的大家庭，并率先

开启了 2023 年“6·18”大促的

预售，随后京东、抖音、淘宝等

玩家也陆续于 5 月 23 日、5 月

25 日、5 月 26 日先后开启“6·

18”的预售活动。

此外，今年还是老牌电商

玩家京东和淘宝的20岁生日，

对于今年的“6·18”，京东零售

CEO辛利军表示：“今年的京

东‘6·18’会是全行业投入力

度最大的一次‘6·18’。”淘宝

天猫“6·18”总负责人暮珊也

发表了类似的言论：“今年淘

宝天猫‘6·18’是历史上最大

投入的一届。”

另一边，已经先后补齐货

架电商场景的抖音和快手，在

今年更加高调地参与到“6·

18”购物节当中。在活动玩法

上，快手今年拿出了跨店满

减、尾款立减、大牌大补、分期

免息、直播间消费金、品牌商

家会员等多种补贴玩法，已经

全方位对标老牌电商平台。

抖音则投入专项货品补贴涵

盖家居家电、3C数码、运动服

饰、食品、美妆等多个类目，力

求单品价格直降，还可叠加跨

店满减、消费券等额外优惠。

网经社电子商务中心网

络零售部高级分析师莫岱青表

示：今年的电商“6·18”，各平台

如京东、淘宝、拼多多、唯品会

等加码各类补贴，玩法更加简

单，不用像往年那样复杂，重在

拼低价。尤其是京东，在3月

初就已上线百亿补贴，似乎早

就做好打“价格战”的准备。

电子商务交易技术国家

工程实验室研究员赵振营表

示：“一方面是疫情导致消费

者消费力下降，消费井喷并未

如期而至；另一方面是长期的

销售低迷，使得很多厂家积累

了大量的库存，存在较大的库

存压力和资金压力。借机清

仓，货品变现，改善企业现金

流应该是当前企业对‘6·18’

最大的期待。”
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