
记者还注意到，2016 年~2022

年的端午节假期基本在 5 月下旬

或 6 月上旬，今年的时间相对较

迟，在6月下旬。这也意味着，“端

午档”的影片势必将与暑期档大片

进行“切磋”。

根据目前已定档的影片信息，

在今年端午节假期不到一周后，《夺

宝奇兵5》将上映，两周后则有《八

角笼中》《扫毒3》，三周后则会遇上

《碟中谍7：致命清算》，一个月后则

有《封神》和开心麻花出品的《超能

一家人》。此外，在今年“端午档”上

映的新片数量达到了10部，为近几

年之最。可以说，这将是近几年竞

争最为激烈的“端午档”。

从目前的票房数据来看，截止

到6月30日10时许，《消失的她》的

票房已达到15亿元，位列年度票房

榜第三，也成为了2023年第五部票

房过10亿元的影片。据灯塔专业

版提供的数据，在端午档上映的新

片乃至截止到目前的所有2023暑

期档影片中，《消失的她》和《我爱

你！》两部影片的观众当中，青少年

群体和20~29岁观众的占比最高，

这也让线下院线看到了今年暑期

档爆发的可能性。

“一般来说，20~29岁之间的群

体是观影主力，特别是20~24岁的

年轻观众，有不少是学生，假期有

时间，有了一定的兴趣取向，但观

影习惯还未彻底成型，而且还有

一定的消费能力，所以在暑期能

把他们持续吸引进来，会让暑期

档的票房更有保证。”上述大地影

院工作人员告诉记者，从目前已

定档的影片信息来看，在接下来

的 7 月和 8 月，基本每周都会有一

部大体量的影片上映，这也会对

关注形成持续吸引力。

大片云集，这也意味着竞争会

非常激烈。据记者不完全统计，今

年暑期档定档电影已经多达80余

部，拓普咨询负责人将今年暑期档

票房预测由“110亿元至130亿元”

调高为“140 亿元至 150 亿元”，但

最终能否与“2019年暑期档总票房

176.53 亿元，21 部影片过亿”的成

绩相比，则仍须观察。

预热暑期档竞争

应用侧的逐步繁荣与丰富，

在标志着5G迈入新阶段的同时，

也带动了整个ICT产业的全线革

新。“信息通信业迎来新一波科技

创新浪潮。”中国移动董事长杨杰

以此定义指出，在这场5G角力的

下半场，创新仍是最大的主角。

而以运营商为代表的全产业链，

也需要开始思考创新的着力点与

方向。

杨杰认为，纵观全球信息通

信业的科技创新历程，大致可分

为策源创新阶段、迭代创新阶

段、融合创新阶段。前两者以上

世纪通信基础理论的诞生、1G

到 4G 的演进为主要标志，而进

入 5G 时代后，融合创新将成为

新的产业趋势。

“近年来，5G、云计算、大数

据、人工智能等新一代信息技术

快速发展，形成多种技术之间相

互支撑、齐头并进的链式变革，呈

现有机融合、系统创新的发展态

势，并加速融入经济社会民生各

领域、全过程，催生自动驾驶、无

人工厂、元宇宙等新业态、新模

式，掀起了新一轮科技创新浪

潮。”杨杰表示。

在本届会展上 ，记者注意

到，跨产业链的合作正在成为常

态，5G 开始充分融入半导体、工

业、云计算、超高清、卫星、VR/

AR、智能家居等各行业。“我们

认为，5G 时代是云和网相互融

合的时代。5G 将加速云网融

合。”中国电信董事长柯瑞文在

本届会展上坦承，这一认知助力

了天翼云的发展，使其成为全球

最大的运营商云和国内最大的

混合云。

柯瑞文认为，产业链应加大

与各行业的联合创新力度，推动

5G云、AI等数字技术与产业发展

更好地融合，赋能传统行业的数

字化升级，加快培育战略性新兴

产业，助力构建现代化产业体

系。“要持续推进 5G 核心技术的

攻关，以 5G 为抓手，推动高速泛

在、天地一体、云网融合、智能敏

捷、绿色低碳、安全可控的智能化

综合性信息基础设施能力的提

升。”他表示。

在此背景下，我国多地都成

为了开展 5G 融合创新的先行示

范区，其中香港作为标杆之一，也

出现在本届MWC现场。据香港

通讯事务管理局办公室规管科主

任李纯介绍，5G服务于2020年4

月在香港推出以来，香港特区政

府和电讯业界积极推进 5G 网络

建设，鼓励各行各业的融合、创新

及应用。在更好地提升 5G 用户

体验和应用的同时，为大湾区创

新科技的发展提供了重要的基础

建设支持。
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随着我国5G实现全球领跑，

下一阶段的任务也被推向前台。

工信部部长金壮龙于6月初举行

的中国通信展期间确认，将持续增

强移动通信、光通信等领域全产业

链优势，前瞻布局下一代互联网等

前沿领域，全面推进6G技术研。

本届 MWC 上，6G 也成为除

5G 之外产业链最为关注的话

题。在会展期间同期举行的 6G

协同创新论坛上，中国移动副总

经理高同庆指出，6G是通感算智

深度融合、天地一体全域覆盖的

移动信息网络，在5G发展演进的

基础上，提供通信、感知、计算、人

工智能、大数据、安全等一体融合

的多维能力服务体系，是各前沿

技术的集中体现，将带动更多跨

领域的协同创新。

作为主导通信产业前进的角

色，运营商仍是我国6G研发中的

关键领军者。据高同庆透露，中

国移动在全球最早布局开展 6G

研究，包括成立未来研究院、建立

创新联合体以及牵引技术发展方

向。现阶段则在努力建设原创技

术策源地，包括加速融入全球6G

创新网络、主导 6G 愿景与需求、

攻关6G标志性技术以及建设6G

协同创新基地。

而据柯瑞文本届MWC期间

透露，中国电信也在体系化地开

展6G至简网络架构创新，重点研

究近域蜂窝融合（P-RAN）、空天

一体化等关键核心技术，与标准

组织、产业伙伴紧密合作，推进制

定全球统一的6G国际标准。

在通往 6G 的进程中，5.5G

（注：业内称为5G-Advanced，译作

“5G增强”，简称“5G-A”）被视为

过渡性的关键技术。因此，承接运

营商建网需求的设备商也开始积

极投身 5.5G。孟晚舟透露，华为

正在助力全球多家运营商积极探

索 5.5G 商用，“5.5G 网络下行万

兆、上行千兆、千亿联接、内生智能

的网络特征已经明确，从 5G 到

5.5G，将更好地匹配人联、物联、感

知、高端制造等场景，孵化出更多

的商业新机会。”她表示。

走在最前往往也意味着需

要率先面对更多的挑战。高同

庆表示，当前 6G 发展仍面临原

创技术供给不够丰富、跨行业融

合不够深入、产业根基不够牢固

等挑战。中国移动首席科学家

王晓云补充认为，相比5G，6G研

发周期更长、起步更早、技术发

散，因此需要原创技术突破、融

合技术创新以及网络拓展创新。

为此，高同庆也向产业链发出

三点行动倡议，包括加强6G技术

融合创新、强化6G产业系统创新、

促进全球6G协同创新三大举措。

“促进全球协同创新。深化

政府间合作，构建国际合作平台，

维护行业组织开放包容，为6G发

展营造良好的外部环境。坚持与

标准组织的常态化合作交流，鼓

励企业和高校的民间国际交流，

推动形成全球统一的 6G 国际标

准。”高同庆表示。

5G发展迈入下半场 中国通信业引领创新风潮
本报记者 谭伦 上海报道

暌违2年后，因疫情而暂停的世

界移动通信大会（MWC）回归中国上

海举办。作为全球通信领域的风向

标，本届上海MWC再度将焦点聚于

商用4周年的中国5G产业。

“中国是世界上领先的5G市场，

截至2022年年底，中国占全球5G连

接的60%。”大会主办方——全球移

动通信系统协会（GSMA）在《2023年

中国移动经济报告》中指出，全球运

营商正越来越多地转向5G行业应

用，而中国是走在最前列的国家。

工信部官方数据显示，截至今

年5月末，中国累计建成并开通5G

基站总数达 284.4 万个，覆盖所有

地级市城区和县城城区。建成5G

行业虚拟专网超过 1.6 万个，5G 应

用已融入 97 个国民经济大类中的

60个，应用案例数超5万个。

“5G发展进入下半场。”中国通

信标准化协会理事长闻库在大会期

间表示，商用四年来，中国5G发展

历经战略布局、系统推进、应用落地

三个发展阶段。5G 商业化成就显

著，虚拟专网建设、充足的频率资源

供给等支持中国5G在世界发展取

得高质量成效。

《中国经营报》记者在本届会

展现场上看到，从 AI、物联网到边

缘计算，建立在规模化 5G 网络基

础上的各种前沿“5G+”应用正在

赋能千行百业。“5G 网络、千兆光

网与实体经济深度融合，已融入

制造、电力、交通等 60 个国民经济

的大类，具有一定影响力的工业

互联网平台超过了 240 个，行业赋

能扶植作用日益凸显。”工信部总

工程师赵志国在大会期间指出。

从“建得好”迈向“用得好”

“手机连上5G后，就可以模拟

骑车者的运动姿态，并实时投送到

手机端变成高清动态游戏场景，且

计算运动里程和消耗的热量。”在本

届 MWC 的中国移动展台，一辆智

能运动自行车周围挤满了围观人

群。该展示项目的负责人告诉记

者，这并不是单纯的游戏或运动用

的自行车。

据其介绍，在此辆自行车的

内部搭载了一枚 5G 通信芯片，通

过与手机连接后，再接入 5G 无线

网络，便可将整个骑车状态实时

转化投送为高清游戏场景，而要

做到这一点，5G信号收发、高网络

带 宽 、网 速 低 时 延 三 者 缺 一 不

可。“这也只有 5G 才能实现，而在

4G时代是无法做到的。”该负责人

向记者表示。

记者留意到，这只是本届会展期

间众多基于5G应用的场景之一。而

与两年前更多用在工业领域的案例

相比，此次这样贴近消费用户的5G

应用在展会现场比比皆是，从游戏、

VR/XR到智能驾驶，5G展现的价值

正在变得丰富且融入生活。

“中国5G建设部署和规模应用

扎实推进，从‘建得好’向‘用得好’

加速升级。”赵志国在本届大会期间

对于我国当前5G产业发展特征的

评述，也成为大会展示内容的生动

注解。据其介绍，除网络建设以外，

我国打造了较为完备的5G系统、芯

片、终端、仪表等产业链条。5G技

术能力持续突破，大上行带宽、网络

切片、边缘计算等能力不断提升，有

力支撑5G个人市场及部分垂直行

业应用需求。

“只有成为生产系统的一部分，

5G才有可能实现行业的规模应用。”

华为轮值董事长、CFO孟晚舟在本

届大会上表示，全球5G商用至今已4

年，由5G、云、AI引发的链式反应正

在不断创造新业态，5G加速了云手

机、新车联、裸眼3D、XR沉浸式体验

等新型应用的爆发，5G技术的应用

显著拉动了“三驾马车”之一的消

费。在孟晚舟看来，这也意味着5G

正在跨越从量变到质变的拐点。

5G应用的创新，也给整个产业

带来了正向的良性反馈。数据显

示，2022 年中国 5G 用户超过 5.61

亿，2023 年全球将实现 15 亿 5G 连

接，到2030年将实现50亿5G连接，

全球移动网络产业对 GDP 的贡献

将会达到6万亿美元。

数据显示，2022年中国5G用户超过5.61亿，2023年全球将实现15

亿5G连接，到2030年将实现50亿5G连接，全球移动网络产业对

GDP的贡献将会达到6万亿美元。

创新浪潮落子融合

跨产业链的合作正在成为常

态，5G开始充分融入半导体、

工业、云计算、超高清、卫星、

VR/AR、智能家居等各行业。

在通往6G的进程中，5.5G被视为过渡性的关键技术。

6G研发箭在弦上

本报记者 张靖超 北京报道

随着端午节小长假结束，

2023年电影端午档也落下帷幕。

国家电影局数据显示，

2023 年端午档（6 月 22 日至

24日）电影票房为9.09亿元，

取得了影史端午档票房第二

的成绩。此外端午档观影人

次达 2249 万，国产影片票房

占比为80.08%。

《中国经营报》记者注意

到，今年端午档电影票房虽然

屈居历史第二高，但与历史最

高点2018年同档期的9.12亿

元票房相差无几。此外，在上

座率、观影人次、放映场次方面

也基本恢复到2019年同期的

水平。

端午档作为暑期档中的

一个“子档期”，且由于时间基

本在6月份，距离暑期档最核

心的时间段7月份较近，因此

端午档虽然时间短，也非热门

档期，但往往被视作暑期档的

晴雨表。在此期间观众呈现

出对类型电影和高口碑电影

的好感，表明市场正在回暖，

也为即将进入高潮期的暑期

档拨开云雾，明朗局面。接下

来，《八角笼中》《长安三万里》

等暑期档影片将陆续上映，或

许将延续端午档趋势，电影市

场全面复苏有望。

影片供给达历史新高

在6月24日晚，端午档还未完

全结束，但已有多位业内人士兴奋

地向记者表示，“这个假期的行情真

的不错”。

首先在票房上，今年端午档的

总票房达到9.09亿元，不仅是2020

年以来最高，还超越了2019年同期

的7.85亿元，距离2018年的9.12亿

元也仅有一步之遥。

其次，在供给方面，新上映影片

数量达到10部，为历史最高，此前

的最高纪录为2021年同期的5部。

据灯塔专业版数据，《消失的

她》上映仅 3 天，票房便突破 5 亿

元，目前已反超《变形金刚：超能勇

士崛起》，实时登顶暑期档票房

榜。灯塔分析师陈晋向记者表示，

该影片有望凭借优异的口碑在暑

期档走出一条坚挺的长尾曲线，成

为今年暑期档的票房爆款。

档期票房亚军为聚焦老年人爱

情的《我爱你！》，票房为1.5亿元；季

军为两周前上映的《变形金刚：超能

勇士崛起》，凭借良好的上座率，排

片场次从端午档首日 6.3%上升到

10.7%，最终档期票房为8214万元。

记者注意到，今年端午档的影片

不仅数量多，在市场表现上，国产影片

也一改往年端午档不温不火的表现，

远远把好莱坞视效大片甩在身后。

猫眼专业版显示，2019年端午档，进

口影片《X战警：黑凤凰》和《哥斯拉2：

怪兽之王》合计拿下该档期近一半的

票房；2018年端午档虽然为历史最高，

但票房几乎都由《侏罗纪世界2》贡

献，三天假期内拿下约7.2亿元票房。

公开信息显示，在今年端午

档，除了新上映影片外，此前 1～3

周上映的《蜘蛛侠：纵横宇宙》《闪

电侠》《疯狂元素城》《变形金刚：超

能勇士崛起》也有一定的竞争力，

特别是前三部影片的豆瓣评分分

别达到了8.6分、7.9分、7.3分。

不过，在最终的市场表现上，

国产影片优势显著，甚至计划在7

月6日上映的《八角笼中》，其提前

点映场的排片量都一度高达7.3%，

力压上映仅一周的《闪电侠》和《疯

狂元素城》，点映票房也达到 6638

万元，大幅领先后两部。

除了票房和影片数量外，更让

人欣喜的是，观众显著增多。大地

影院的一位工作人员这样告诉记

者：“这三天甚至比今年‘五一’假

期那会儿还要忙。”

灯塔专业版数据显示，今年

端午档累计观影人次 2249 万，超

过了疫情前 2019 年的 2231 万，仅

低于 2016 年和 2018 年同期；在放

映场次方面达到了 127.7 万场，显

著高于疫情前历年数据。

而更为重要的是，在疫情前几

年，线下院线上座率就开始持续

下降的背景下，今年端午档的上

座 率 却 实 现 大 幅 反 弹 ，回 升 至

14.26%，距离 2019 年同期仅有大

约1个百分点的微弱差距，与今年

的其他热门档期对比，则仅次于

春节档。

记 者 了 解 到 ，自 2015 年 开

始，国内线下院线的上座率就开

始下滑，2022 年的日均上座率甚

至仅有 2015 年的三分之一，今年

迄 今 为 止 的 平 均 上 座 率 为

7.76% ，甚至不如 2020 年和 2021

年的水平。在此背景下，今年端

午档上座率的反弹就更加令业

内人士振奋。

但值得注意的是，在多项数

据 同 比 疫 情 3 年 飙 升 ，并 比 肩

2019 年的同时，今年端午档的平

均票价也达到了历史最高水平，

为40.4元。

“平均价格确实比往年高，但

是这也说明，观众在这个假期里更

愿意走进电影院。”一位院线公司

的业内人士说，“我记得文化和旅

游部在今天（6 月 25 日）早上公布

了一项数据，今年端午节人均消费

351.98元，比2019年同期要低十几

个百分点。那么从占比上看，电影

消费的占比一定会高于2019年同

期的数据，这也说明一方面大家更

愿意把钱花在看电影上，另一方面

说明今年端午档国内各大影视公

司布局的正确性，特别是头部影片

的出品方，他们不仅击败了电影行

业的竞争对手，也胜过了其他文化

旅游消费品，这对于行业来说是个

好消息。”

观众显著回流
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建立在规模化5G网络基础上的各种前沿“5G+”应用正在赋能千行百业。 本报记者谭伦/摄影


