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本报记者 郭阳琛 张家振 上海报道

随着暑期旅游旺季的到来，在

亲子、毕业生等群体带动下，暑期旅

游市场已提前开启，积蓄已久的旅

游消费潜力正在释放。

与此同时，复星旅游文化集团

（以 下 简 称“ 复 星 旅 文 ”，01992.

HK）、武汉三特索道集团股份有限

公 司（以 下 简 称“ 三 特 索 道 ”，

002159.SZ）、江苏天目湖旅游股份

有限公司（以下简称“天目湖”，

603136.SH）和恐龙园文化旅游集团

股份有限公司（以下简称“恐龙园集

团”）等多家文旅企业在历经“五一”

“端午”等多个小长假的洗礼后，也

纷纷摩拳擦掌做好了各项准备，重

点推出亲子研学、水上游、夜间游等

多种特色业态，以特色化和差异化

吸引游客。

以三特索道旗下的猴岛景区为

例，三特索道相关负责人告诉《中国

经营报》记者，面对疫情平复后日趋

激烈的旅游市场，南湾猴岛主打差

异化竞争，以猴岛猴文化、呆呆岛滨

海度假区、港湾游特色体验配套作

为项目内核，整合周边“ 家”特域

元素，并结合海上渔排火锅餐饮文

化，推出“轻度假”暑期产品组合，打

造来猴岛不只能看猴，还能一站式

玩转 30 余种项目产品的全域旅游

模式。

同程旅行日前发布的《2023

暑期出行前瞻报告》（以下简称

“《报告》”）指出，今年暑期出行热

门目的地将主要集中在一线城市

及区域中心城市，广州、北京、重

庆、成都、深圳、上海、长沙等地到

达客流量位居前列。同时，新开

高铁线路以及新建文旅设施将推

高相关目的地的出行热度，叠加

旅游消费追逐“冷门、个性化”的

新潮流，预计将会涌现出一批“黑

马”目的地。

沉浮三年厚积薄发 旅游业暗战暑期档

暑期档旺季如约而至

同程旅行上述《报告》显示，今

年暑期，部分热门航线的热门航班

较为抢手，亲子和学生两大客群提

前 7 天 以 上 订 票 的 比 例 分 别 为

24.9%和18.7%，均高于2022年同期

水平。“暑期国内机票均价将保持

高位，尤其在 8 月中下旬前后将达

到阶段高峰，国内机票均价较2022

年同期上涨了约32%，较2019年同

期上涨了约5%。”

“学生与亲子客群的全面回归

是暑期旺季模式回归的重要标

志。”上述《报告》指出，2023 年暑

期，学生客群占比预计将达到33%，

民航客流亲子客群占比预计将达

到 10%，铁路客流亲子客群的比例

预计将达到 8%，均超过 2019 年同

期水平。

同样火爆的还有各大景区。

恐龙园集团相关负责人表示，随着

水公园的开放和中华恐龙园夜游

全面启动，游客前来游玩的热情都

很高。“通过目前线上预订的情况

来看，7月整体客流将创历史新高，

集团旗下的恐龙谷温泉酒店、恐龙

人俱乐部酒店在7月初的预订量已

经达到80%以上。”

作为景区“顶流”的上海迪士

尼乐园更是如此。相关统计数据

显示，7月2日，上海迪士尼乐园的

入园人数达74918人，而一周前的6

月25日仅为48403人。

与此同时，四大最热门项目

飞 跃 地 平 线 、七 个 小 矮 人 矿 山

车、创极速光轮和雷鸣山漂流当

天 平 均 等 候 时 间 分 别 为 155 分

钟、90 分钟、79 分钟和 78 分钟，同

比 一 周 前 分 别 增 长 167% 、55% 、

172%和 86%。其中，飞跃地平线

和七个小矮人矿山车的最长等

候时间更是分别达到 180 分钟和

150 分钟。

“文旅市场会在‘暑期档’迎来

一个爆发期。”北京市社会科学院

副研究员王鹏表示，随着高考、中

考结束和暑假到来，大量年轻人出

游需求旺盛。因为假期时长充分，

有助于进一步提高国内长途游、出

境游的热度，而毕业旅行、亲子研

学的细分业态则会成为文旅市场

中的“主力军”。

全联并购公会信用管理委员

会专家安光勇则认为，年轻人倾向

于探索新兴旅游目的地，对个性

化、多样化的旅游产品和体验有更

高的需求。自然风光和健康旅游

将受到更多关注，人们可能更倾向

于选择户外探险、登山徒步、乡村

度假等与自然环境接触密切的旅

游活动。

旅游暑期档拉开帷幕亲子游走俏

特色、差异化成揽客绝招

首创证券发布的研究报告

称，端午出行热度回升，暑期预订

火热，多个目的地机票“量价齐

增”，出游需求持续释放，看好暑

期消费进一步回暖。

而在市场需求勃发和竞争激

烈并存的大环境下，打造景区特

色，开展差异化竞争也成为各大

旅游类上市公司和景区发力的

重点。

据了解，随着暑期出游需求猛

增，各类特色研学产品也层出不

穷。复星旅文联席总裁兼 Club

Med中国首席执行官徐秉 告诉

记者，今年，地中海俱乐部特意升

级打造了新的亲子产品——“迷

你俱乐部+”，将在中国所有度假

村推出。

据徐秉 介绍，“迷你俱乐

部+”融合儿童正向教育，打造一

系列新的游戏挑战及自我表达活

动。同时，在复星旅文的生态赋

能下，地中海俱乐部携手迷你营

miniversity 针对不同年龄阶段和

发展需求的青少儿打造多项研学

夏令营、户外营等产品，落地浙江

安吉、北京延庆、桂林等度假村。

青少年群体也一直是恐龙园

集团旗下项目的主要客群。据了

解，在中华恐龙园内，“恐龙智造

家”航空科技营、“智龙创造家”考

古启蒙营、“龙韵传承家”非遗探

寻营、运河寻迹之旅等夏令营产

品将带领孩子们探秘恐龙世界、

感受自然魅力、学习历史文化。

据三特索道负责人介绍，今

年暑期，南湾猴岛生态旅游区特

别研发的暑期亲子游/精品研学

路线将正式亮相。此外，三特索

道旗下的华山客栈以“毕业季”为

主题，全新打造了一款兼具挑战

性与趣味性的“定制游”产品线

路。“目前，该产品自高考结束推

出后，已初见成效。”

而三特索道珠海项目团队积

极做好旅游产品研发、文创产品

创新、服务水平升级，打造个性

化、特色化、有竞争力的旅游产

品。“在加速营销、全力开展渠道

推广的同时，珠海项目也在持续

完善景区配套设施建设，全面提

升景区管理水平和服务质量。”三

特索道相关负责人表示。

此外，在高温炎热天气下，能

够有效防暑降温的水上游、夜间

游等业态也受到游客青睐，文旅

企业正纷纷大力布局相关业态。

以复星旅文为例，6月16日，

地中海俱乐部·长白山度假村夏

季开业，这是地中海俱乐部国内

第一个双季运营度假村。徐秉

表示，长白山度假村致力于打造

不同于冬日的冰雪假期，以别样

的森系山林，突出长白山夏季山

风澄澈、林色无边的地域特点，

在夏日勾起消费者的避暑出行

需求。

天目湖景区也推出了玩水消

暑计划，主打水世界夜游、林涧音

乐会和松岭竹海漂流等特色消暑

项目。

途牛发布的暑期游趋势预测

显示，在高温“炙烤”模式下，用户

避暑纳凉需求强烈，云南、新疆、

甘肃、青海、内蒙古等避暑目的地

出游热度升温显著。

本报记者 陈雪波 卢志坤 成都报道

近日，一则暑期研学游提前3

个月被抢空的新闻引起外界关

注。据央视财经报道，早在4、5月

份，深圳一家研学机构的一些非

常有代表性的暑期研学亲子游项

目就已经被抢购一空。从价格上

来看，多日游产品人均价格在

6000元左右。

木鸟民宿方面告诉《中国经

营报》记者，今年暑期跨省游订单

快速增长，避暑纳凉仍为主要需

求，“10 后”家庭成为暑期亲子游

主力，跟着课本去研学成为新现

象，年轻人的个性化出游需求正

在释放。6 月中旬以来，长沙、南

京、西安、北京、苏州等地研学游

相关订单增长较快，长沙研学相

关的暑期民宿订单较2019年同期

增长11倍，南京增长5倍。

端午游、暑期游紧密衔接

6月的端午假期中，全国国内

旅游出游 1.06 亿人次，按可比口

径恢复至 2019 年同期的 112.8%。

暑期游也随之正式开始。木鸟民

宿 6 月 28 日发布的《2023 暑期民

宿市场趋势报告》（以下简称“《报

告》”）显示，按照当前预订增速，

2023 年暑期民宿订单有望达到

2019年同期订单的3倍。

截 至 目 前 ，2023 年 暑 期

Top10热门目的地为：威海、青岛、

北京、重庆、厦门、上海、成都、南

京、长沙、西安，以威海、青岛、厦

门等沿海城市为代表的滨海游

目的地热度居高不下，北京故

宫、重庆洪崖洞、上海迪士尼乐

园、成都市春熙路大慈坊、南京

市秦淮河-夫子庙片区、长沙市

五一商圈、西安市城墙景区等景

点较为火爆。西安城墙、南京中

华门等多地景点面向高考考生

免门票的优惠措施助推暑期需

求释放。

从供应层面来看，在暑假游

开启前，就有多地推出了暑假游

产品，比如四川省发布“暑期游天

府”等多个主题旅游线路，多家研

学旅行基地（营地）、研学旅行承

办机构据此推出夏令营、亲子游

等暑期研学旅游产品，包括亲近

自然、循迹访古、红色旅游等多种

主题。

还有一些地方从“为学生省

钱”的角度吸引学生游客。如山

西运城向全国在校大学生发出邀

请，今年暑假到运城“游景区、免

门票、领奖品”；武夷山市针对

2023 年“中、高考生”等暑期游客

群，发布系列暑期旅游产品，推出

不同主题的优惠“大礼包”。

暑期游热度之下，机票价格

也将同比增加。同程旅行预测，

今年暑期（7 月 1 日～9 月 1 日）机

票价格将保持高位，平均价格较

2022 年同期上涨约 32%，较 2019

年同期上涨约5%。今年端午假期

与中小学放假时间相邻，且与暑

期前半段叠加，民航、铁路等客运

单位的暑期出发高峰提前一周左

右到来。

暑期部分热门航线的热门

航班较为抢手，涨价趋势明显，

人们提前订票的意愿强烈，机票

预订提前量较近年同期大幅增

加。同程旅行机票预订数据显

示，今年暑期亲子和学生两大客

群提前 7 天以上订票的比例分别

为 24.9%和 18.7%，均高于 2022 年

同期水平。

同程旅行研究院王莉分析表

示，随着亲子和学生客群的全面

回归，暑期出行热门客源地和目

的地构成整体也将逐渐恢复至疫

情前格局，为接下来暑期的火爆

奠定了客源基础。经过“五一”、

端午小长假的锤炼和磨合，景区、

酒店等文旅资源接待能力恢复有

了进一步提升，利于更好地迎接

接下来暑期文旅旺季的到来。另

外，新开高铁线路以及新建文旅

设施也将推高相关目的地的暑期

出行热度。

景区全力迎战出游高峰

随着全国各地高考、中考陆

续收官，各大高校率先开启暑假，

亲子大军正成为暑期旅游市场的

一股“中坚力量”。

马蜂窝数据显示，暑期开始

前一周，平台家庭亲子游订单占

比超 40%。能够增长见闻的“研

学游”是家长带领下的中小学毕

业出行首选，马蜂窝站内“研学

游”热度较上周环比增长 133%。

以博物馆为代表的知识文化类场

所迎来大批亲子客群。

在全面备战暑期档旅游旺季

过程中，各大景区和旅游类上市

公司也正加大宣传力度，同时大

力推动旅游配套设施建设。

例如，黄山风景区在今年7、8

月份推出“在黄山 清凉一夏”活

动，全国高考、中考学生，全国全

日制高校及以上应届毕业生和18

周岁以下的游客等群体可享受黄

山风景区、太平湖景区门票免费

政策。

三特索道上述负责人表示，

在加速营销、全力开展活动策划

的同时，公司旗下的东湖海洋乐

园也在持续完善园区配套设施建

设，全面提升园区管理水平和服

务质量。“为迎接即将到来的酷暑

盛夏，东湖海洋乐园积极做好防

暑降温措施，大马戏、水世界纷纷

加装空调、遮阳棚，为游客创造舒

心的游玩环境。”

此外，为迎接即将到来的暑

期旅游旺季，三特索道旗下项目

通过加强景区基础设施建设、开

发精品旅游线路、打造文化研学

品牌等措施，不断提升软硬件设

施和旅游接待服务水平。

恐龙园集团旗下的中华恐龙

园旅游度假区也把“水”与“狂欢”

沉浸感做到极致。恐龙园集团相

关负责人表示，中华恐龙园旅游

度假区“D秀盛典”新打造了百米

T 台，近百位演员融合舞蹈、杂

技、模特走秀、打击乐等表演形

式，配上3D投影、无人机、火焰装

置等，在夜间呈现出热辣酷炫的

视听盛宴。

复星旅文旗下的核心品牌之

一Club Med（地中海俱乐部）也在

持续扩张产能。据介绍，Club

Med预计在2024年前新开17家度

假村，其中有7家位于中国。今年

内，南京仙林度假村、太仓度假村

和成都黑龙滩度假村三家度假村

计划分别在今年夏季、10～11月和

今年年底或明年年初新开业。

国信证券日前发布的研究报

告称，今年以来消费整体渐进复

苏，补偿性需求支撑，出游人次

恢复良好，横向比较其复苏相对

领先实物消费，但客单价恢复不

足，因此高性价比的自然景区恢

复最领先，1～5 月及“五一”“端

午”数据已经充分验证，考虑暑期

展望较积极，旅游板块有望迎来

新机遇。

“亲子”关键词搜索倍增

亲子游依然是今年暑期游的

主力。《报告》显示，当前预订民宿

的用户中，亲子用户占比近四成。

6月中旬以来，木鸟民宿平台上带

有“亲子”关键词的民宿访问量增

长显著，环比5月同期增长超4倍，

房源标题中带有赶海、滑梯、海洋

球、泳池、钓鱼等标签的民宿订单

增长较快，亲子家庭展现出了旺盛

的民宿消费需求。

《报告》指出，亲子游近六成为

“10后”家庭，他们希望能够带着孩

子玩出新意。有趣的是，今年暑期

民宿订单中，舅舅、小姨作为同行

人的占比上升。民宿户型的变化

与亲子游的增长保持一致，截至目

前，适合亲子家庭出游的两居室以

上民宿占比增长10%，以京郊民宿

为目的地的亲子游订单较2019年

同期预订增长210%。

亲子游之外，研学游的热度也

在持续提高，“10后”家庭跟着课本

去研学成为新现象。《报告》显示，6

月中旬以来，长沙、南京、西安、北

京、苏州等地研学游相关订单增长

较快，长沙研学相关的暑期民宿订

单较 2019 年同期增长 11 倍，南京

增长 5 倍。《沁园春·长沙》中的橘

子洲头、《乌衣巷》中的秦淮河以及

多次出现在中小学课本中的名胜

古迹如故宫、西湖、八达岭长城、颐

和园、苏州园林、天安门广场、兵马

俑等景区成为家长们一致的研学

打卡地。

以记者在某旅行平台查询到的

“四川西昌+成都6天5晚”研学产品

为例，其中包含火箭发射、大熊猫基

地、三星堆、川剧表演、彝族非遗等

内容，定价6980元/人。这个旅行团

的最多成团人数为30人，最近一期

7月22日的旅行团名额只剩2人。

不过，研学游也面临诸多问

题。有购买了研学课程的家长反

映，研学项目“没有研，没有学，全

程赶进度”。此外，研学内容不清

晰、收费不明确、安全性差等问题

在研学游市场上也较为突出，不同

平台上的研学产品更是鱼龙混杂。

中国科学院地理资源所旅游

研究与规划设计中心总工程师齐

晓波在接受《法治日报》采访时指

出，研学旅行本身是“旅游+教育”

跨界融合的新产品，既不是单纯的

传统旅游产品，也不属于纯粹的教

育内容。我国研学旅行发展较晚，

加之界定模糊，目前为止还没形成

一套科学健全的行业标准，缺乏科

学管理机制，导致研学旅行准入门

槛较低，旅行机构、研学基地、研学

机构的资质参差不齐。

其实，研学产品在我国已经有

了十年的发展历史。2013年，国务

院办公厅发布的《国民旅游休闲纲

要》中第一次正式提出“研学旅行”

的概念，并将其定义为：教育部门

和学校有计划地组织安排，通过集

体旅行、集中食宿方式开展的研究

性学习和旅行体验相结合的校外

教育活动。自 2013 年起，中国的

研学旅行市场迅速拓展，内容线路

不断出新，客群范围不断扩大。

2022 年研学旅行人数已经突破

600万人次，创历史新高。据预测，

中国研学旅行市场总体规模未来

将超过千亿元。

中青旅遨游科技发展有限公

司董事长韩杰向记者表示，中小学

综合实践活动课程纳入义务教育，

让更多的学生家长关注学校以外

的学习实践活动，从而推动了游

览+学习+实践的研学游，但是市

场乱象普遍存在，更多的是打着研

学游的旗帜，实际就是普通旅游产

品。研学游和亲子游常常混淆，以

简单亲子互动的行程安排充当研

学游。研学游市场规划要从行程

本身入手，通过专业的研学领队导

师、专业的研学机构搭配合理的游

览行程安排、合理的收费标准，来

规范研学游市场。

王莉提醒，研学游产品核心在

于“研学”和“旅游”的平衡。需要鼓

励发展寓教于游、寓教于乐的多样

化研学旅行形式，提高研学旅行项

目的参与度和沉浸感。针对不同

群体持续开发有价值的研学旅行

产品，在行程安排、研学主题、课程

设置等方面要满足不同群体需求。

除了研学游外，年轻游客身份

的00后也为暑期旅游市场带来了

亮点。除打卡网红城市外，00后在

目的地选择时更看重当地提供的

活动和体验品质，如包含美食美

景、文博潮玩、民俗非遗等体验内

容的目的地民宿更受00后喜爱。

出游热度不断攀升

各大景区和旅游类上市公司也正加大宣传力度，同时大力推动

旅游配套设施建设。

“文旅市场会在‘暑期档’迎来一个爆发期。”

随着暑期出游需求猛增，各类特色研学产品也层出不穷。

随着暑期档出游需求持续释放，各大景区和上市公司正全力提升服务水平和盈利能力。图为

上海迪士尼乐园景区。 本报资料室/图


