
金融领域的AI诈骗数量上升趋势明显。由于违法证据收集难度较大，导致部分AI诈骗躲避

了法律制裁。不少金融企业在不断升级自身风控体系，并将大模型等AI技术应用其中。

AI应用B面 B1

AI诈骗

今年上半年，我国动力电池累计产量为293.6 GWh，累计同比增长36.8%。同期，我国动力

电池累计销量为256.5 GWh，累计同比增长17.5%。

上下游企业排队赶考IPO 动力电池行业或迎“资本盛宴” C6

赶考IPO

茶饮行业在经历了多年的高价比拼之后，在去年开始普遍降价，褪去了产品上的高价属性，以

拥抱下沉市场，但此轮现制酸奶的火热，仍以高价的产品而出圈，且深受消费者的喜爱。

资本加持下现制酸奶火热 能否复制新茶饮之路？ D1

现制酸奶

B10西安加快建设“轨道上的都市圈”

建立全市统一的“安置房源超市”
南京放出稳楼市政策大礼包

B12

营商环境 B1~B16

超七成上市公司预计实现盈利
文旅业迎来强势复苏“上半场”

B13

CXO的寒气：
药石科技终止12亿元资本开支

B14

B6产品扩容投资升温 柜台债迎来新机遇

健康保险“魔方业务”存风险
监管紧急叫停

B7

B3提升金融风险化解效率
多地国资增持地方AMC

剑指世界汽车“新硅谷”
解码安徽汽车产业破局之道

B9

今年是“猎狐”行动部署开展的第十个年头。近十年来，上海警方累计从多个国家和地区追回

境外经济犯罪嫌疑人近千名，其中出逃时间最久的长达27年，累计追缴赃款近百亿元。

上海警方“猎狐”十年 A4

“猎狐”十年
“一带一路”电影节联盟的“西行漫记” A3
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企业尚未破解盈利“魔咒”？
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“中国IP授权第一股”芯原逆势增长
国产EDA企业整合加速
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管理层大换血、押注海外市场
爱驰汽车“起死回生”？
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健康新茶饮浪潮起
产业上下游迎生态变革
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社评

出口跃居世界首位 中国汽车工业“新能源化”大有可为
海关总署8月8日公布的前7

个月外贸数据中，出口方面，特别提

到了机电产品占出口总值的比例

提升至58.1%，而这其中，汽车出口

表现尤为突出。今年以来，我国汽

车出口取得显著成绩，第一季度出

口量已超过日本，上半年中国汽车

出口再超日本，跃居世界首位。我

国已经成为世界最大的汽车生产

国、消费国、出口国。据海关统计，

今年前7个月，我国出口汽车277.8

万辆，同比增加74.1%；价值3837.3

亿元，同比增长118.5%。

我国汽车出口量跃居世界首

位，新能源汽车可谓一大亮点。上

半年新能源汽车出口量增至 2.6

倍，占整体汽车出口的25%，出口产

品高端化、智能化、绿色化趋势更加

突出。这一成绩的取得离不开国

内外政策因素和市场因素的共同

推动。

国内政策因素是推动中国汽

车出口增长的重要原因。中国政

府积极推动新能源汽车的发展，出

台了一系列支持政策。比如，实施

新能源汽车推广应用示范项目，给

予购置补贴和税收优惠；加大对新

能源汽车研发和生产的支持力度，

推动技术创新和产业升级；建设充

电桩和换电站网络，提升新能源汽

车的充电便利性。这些政策的出

台，为新能源汽车的出口创造了良

好的环境。

国外政策因素也对中国汽车

出口的增长起到了积极作用。随

着全球对环保和节能的要求不断

提高，各国对新能源汽车的需求也

在增加。今年3月，欧盟理事会批

准一项法规，决定从2035年起禁售

会导致碳排放的新的燃油轿车和

小型客货车。数据显示，2022年欧

盟新车销量926万辆。随着欧盟新

规发布，这一年销量近千万辆的庞

大市场，为我国新能源汽车出口提

供了广阔空间。

同时，中国积极参与国际合

作，推动新能源汽车标准的制定和

互认。今年6月，工业和信息化部

副部长辛国斌表示，下一步将促进

新能源汽车领域的标准和法规协

同，其中将加强与相关国家和地区

低碳发展合作，推动形成互相认可

的碳排放、碳足迹核算体系。这将

为中国新能源汽车的出口带来更

多发展机会。

此外，产品因素也是中国汽车

出口增长的关键。中国市场庞大，

消费需求旺盛，推动了汽车产业的

快速发展。尤其是新能源汽车产

业，逐步形成一众新型车企快速发

展的格局。比亚迪、“蔚小理”等车

企产销两旺，大众集团近日也宣布

和小鹏汽车达成技术合作框架协

议，并以7亿美元入股小鹏汽车，展

现出中国新能源车企的发展活

力。在国内市场获得成功后，众多

中国汽车企业积极寻求海外市场

的拓展，通过出口来实现规模和效

益的提升。中国汽车企业通过优

质的产品和有竞争力的价格，赢得

了海外消费者的青睐，推动了汽车

出口的增长。

然而，中国汽车出口仍然面临

一些薄弱环节需要加以完善。中

国新能源车企应加强品牌塑造。

在全球市场上，品牌形象是消费者

购买决策的重要因素之一。中国

新能源车企应注重品牌的独特性

和差异化，通过技术创新、设计风格

等方面的突出表现，树立起国际领

先的品牌形象，从而吸引更多海外

消费者的关注和认可。

加快服务网络建设，也应成为

中国新能源车企出海的重点。服

务质量是吸引消费者的关键因素

之一。建立完善的售后服务网络，

提供及时、高效的维修和保养服务，

以及全面的技术支持，能够有效提

升消费者的购买信心和满意度。

此外，建立广泛的充电设施网络也

是必不可少的，以便消费者能够方

便地充电和使用新能源汽车。

中国新能源车企还需更好地

适应海外市场的消费需求和政策

环境。在产品设计和研发方面，

要根据不同地区的市场需求，灵

活调整产品配置和技术参数。同

时，要积极了解并遵守各国的环

境和安全法规，确保产品符合当

地标准，并与政府进行良好的沟

通和合作，以获得更好的政策支

持和市场准入。

中国新能源车企还需加强与

海外合作伙伴的合作，共同推动新

能源汽车的全球化进程。通过与

国外企业的技术合作、市场开拓等

方式，借鉴和吸取国外先进经验和

技术，提升自身的研发和生产能力，

以更好地满足全球市场的需求。

中国新能源车企在全球化进

程中取得了显著的成绩，但仍需在

品牌塑造、服务网络建设、适应市场

需求和政策环境、加强合作等方面

进行改进。只有不断提升自身的

竞争力和产品质量，才能够在全球

新能源汽车市场上保持领先地位，

并为中国汽车产业的可持续发展

做出更大的贡献。

中国汽车出口取得的成绩离

不开国内外政策因素和市场因素

的积极推动。新能源汽车的异军

突起，得益于政府的支持和环保节

能的国际趋势，尤其是在新能源化

上经多年投入，有望实现弯道超

车。未来，中国汽车出口应继续提

质增速，做大增量，更要坚持顺应世

界汽车工业发展趋势，进一步做好

新能源化，加强产品质量和技术水

平的提升，强化品牌建设和市场营

销，完善薄弱环节，适应市场需求，

不断提升竞争力，实现汽车出口的

可持续发展。

农村消费、电子消费将迎多项新政 A2
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D4与老板对话我为什么要卖汽水？

近期，东星集团创始人兰

世立在北京发布了武汉二厂生

产的蓝莓、车厘子、草莓三款新

品果汁汽水，这距离武汉二厂

汽水从今年5月正式上市销售

仅 3 个月。此前不久，命运多

舛的兰世立高调宣布自己已经

重返商界。

公开资料显示，从上世纪

90年代开始，兰世立就开始进军

餐饮、旅游、房地产、航空等行

业，并取得不俗战绩。2005年兰

世立位列《福布斯》中国富豪榜

第70名，并成为湖北首富。而

在此之后的十多年中，兰世立陆

续经历了破产、入狱、成为“国际

红通人员”等事件。2021年12

月，兰世立被宣判无罪。重获自

由的兰世立选择再创业。

据悉，武汉二厂汽水、武汉

秀生活无人零售机（所属公司名

称为武汉秀生活便利店）、宅家

欢生活便利店是兰世立再创业

的三个项目。三个项目存在相

互关联，比如，二厂汽水同时也

在秀生活无人零售机中售卖，宅

家欢外层也放置了秀生活无人

零售机。实际上，无论是汽水、

无人零售机还是便利店，都是对

资金投入要求较高的行业，堪称

大佬的游戏，由此可见兰世立进

军快消行业的大理想。

过去，兰世立在航空、旅游

业务上获得过成功。对于这次

选择消费品赛道进行再创业，

兰世立表示：“在新加坡期间，

我把中国食品饮料引到新加

坡，研究了食品饮料的利润、销

量等情况。做了三年，基本上

了解这个行业。饮料具有高复

购的属性。只要模式建好了，

不但不烧钱，还是一个很赚钱

的行业。”

日前，《中国经营报》记者专

访了东星集团创始人兰世立。

东星集团兰世立：


