
大变局下
企业社会责任创新发展

营商环境 B1~B12

深圳楼市“认房不认贷”实录：
台风天营销中心仍开放

B11

B2分仓收入二八分化
公募降费降佣倒逼券商革新

银行化身金融参谋
破解金融供给不平衡

B4

B5年拉动投资或达8000亿元
城投看好城中村改造

B6“两个市场”创新不断
服贸数字化爆发引擎效能

一次性医用手套厂商陷在周期里 B12

T1

上海市内的多数楼盘热度都在一定程度有所提升，有项目打出了“24小时不打烊”海报或喊出

“今晚24小时不打烊”的口号。记者注意到，包括南山前湾拾缦、中建御华园、理想之地等在内的

多个楼盘都出现了超过130%的认购率，其中中建御华园和理想之地等楼盘还触发了积分。

多楼盘24小时不打烊 有项目深夜认购火爆 B10

楼盘不打烊

9月8日，中国电信宣布，电信用户可通过营业厅、拨打10000号或者中国电信App等方式

开通手机直连卫星功能包，即可使用手机直连卫星业务。该业务功能费为每月10元，含2

分钟卫星通话，拨打、接听国内电话平均每分钟9元；发送短信每条5元，接收免费。

智能手机实现卫星通话 运营商开启卫星通信竞争大幕 C1

手机卫星通话

线下路演是否有效的争议在疫情之前就一直存在，在这种传统的宣发方式下，每场到场观众

只有二三百人，其效能难以量化，需要调用的人力物力较大，但即使如此，每个剧组都把线下

路演作为宣发标配。线上宣发在过去十年间伴随移动互联网而逐渐成为主流阵地，当下线下

路演到底应该怎么搞？

2023年暑期档电影宣发大战 T8

电影宣发大战

一直以来，房地产政策强调满足老百姓改善性住房需求，但是严苛的二套房认定标准却抬高

了换房门槛。如今，“认房不认贷”政策相继在一、二线城市实施，房地产市场交易逐渐活跃，

新增需求也让银行信贷投放“松了口气”。

“认房不认贷”持续落地 利好刚需群体 B1

“认房不认贷”华为Mate 60启示录：科技自立自强大有可为 C1
本期热词

农业农村部副部长马有祥：
全球粮食安全面临诸多不确定性

A2

A1~A4经济大势

积极财政政策要加力提效
新增专项债9月底前基本发行完毕

A3

C1~C8智在公司

服贸会“引进来”“走出去”步伐加快
教育科技化升级

C3

Meta联手LG对决苹果
高端头显市场潜力待挖掘

C2

玩具商家加速转型
千亿规模产业寻突围

C4

中欧汽车品牌“决战”慕尼黑
电动化和数字化成重头戏

C5

电动风暴席卷慕尼黑车展
“中国造”加速驶入全球市场

C6

摩托车市场迎价格战
知名品牌降价上万元 高端市场或生变

C7
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坚持长期性、系统性 谋求房地产调控优化效果最大化
自 7 月 24 日召开的中央政

治局会议作出“我国房地产市场

供求关系发生重大变化”这一重

大判断后，房地产调整优化政策

呈密集出台之势，各地也积极跟

进实施。从“认房不认贷”到降

低首套房和二套房首付比例，再

到“降低存量首套住房贷款利

率”，房地产调控的窗口期明显

打开。其中，历来被视为房地产

调控尺度风向标的一线城市，这

一次也不例外，加入了“认房不

认贷”的行列。

从效果看，部分城市的确再

现了“给点阳光就灿烂”的熟悉一

幕，尤其是一线城市，新房、二手

房热度短期内均明显回升。但

是，这波政策红利到底能够持续

多久，是否能够在根本上止住房

地产行业整体“降温”的趋势，目

前而言还不容乐观。

事实上，外界普遍认为，受多

重政策“大招”的集中刺激，一、

二线城市今年即将开启的“金九

银十”，有望得到一定程度的提

振。因为，随着首套房、二套房首

付比例的下调，以及限购资格的

进一步放松，将有助于部分被抑

制的刚需和改善型需求的释放。

但是，当前房地产市场所遭遇的

挑战是系统性的，此轮调控优化

主要着重的是对消费空间的挖

潜，要指望其能够真正稳住房地

产，恐怕仍是力有不逮。也就是

说，后续还是需要在跟踪监测政

策执行效果的基础上，继续做好

持续疗治和系统性疗愈的准备。

“7·24”会议提出，要“因城施

策用好政策工具箱”。从现状而

言，政策工具箱里可选的工具，的

确还有不少。比如，从消费端看，

当前一、二线城市核心区，多数仍

有一定的限购要求。这在一定程

度上抑制了消费需求的充分释

放。从企业端看，可以考虑予以

优化的调控政策则更多。

比如说，为“限跌令”和商品

房销售价格备案管理制松绑，就

是一个备受关注的“大招”。因为

这一点对应的是房企的一个核心

诉求——价格自主权。由于价格

备案制的存在，开发商缺乏足够

的自主定价权，这大大限制了房

企以降价换市场，从而促进资金

回笼的自救空间。应该看到，考

虑当前房企整体生态、消费端反

应，以及综合城镇化率、人口增长

趋势等多方关联因素，再严格实

施价格备案制，也即以行政命令

的方式一刀切地“稳价格”，已经

显得越来越不合时宜。最近，已

有部分地方传出取消“限跌令”的

消息，这或是备案制进一步优化

乃至取消的一个积极信号。

此外，当前房企整体承压，

出险房企继续增多的现实，尚未

彻底扭转。鉴于此，针对房企的

纾困举措，也应该更具针对性。

比如，在防止房地产过热背景下

出台的房企融资政策，是否也应

该因时而变，及时作出调整，以

为 房 企“ 突 围 ”创 造 更 好 的 条

件？开发商作为房地产市场中

的关键一环，它们的生存状况，

一端连接的是房地产市场的投

资信心，一端连接的是购房者的

消费信心。有效防止房企生态

恶化和风险蔓延，提振市场主体

的发展预期，是实现房地产行业

稳健发展无法绕开的一环。不

管是放开价格限制给予房企更

大的降价自救空间，还是从融资

上为有发展潜力的房企纾困提

供更多的便利，都应该成为房地

产调控政策继续优化、完善的一

个重要方向。

由于房地产市场供求关系发

生重大变化，与以往出现的房地

产调控窗口不同，这一轮房地产

危机应对，在政策工具的使用上，

也还不能止于缓解眼前的压力。

确切地说，我们所面对的是一个

新的房地产市场发展阶段，不仅

是外部的调控政策应该适时调

整、优化，而且还应该重视对房地

产行业自身变革的引导。这方

面，有一些讨论已久但并未取得

实质性进展的问题，就有必要重

新被审视。比如，改革商品房预

售制，取消公摊面积等。虽然说，

这两项政策牵一发而动全身，要

想一步到位地实现，并不现实。

但是，以“小步慢走”的方式推进

实质性破冰，在当下却非常值得

考虑。

一方面，当前房地产市场、房

企、消费观念等都进入深度调整

期，这个时候的调整、改变，社会

的认同度相对更高，更容易被接

受；另一方面，此举也利于提振消

费信心。毕竟，预售制带来的问

题，诸如烂尾、货不对板等，已成

为当前消费者购买新房的重要

顾虑。而鼓励具备条件的房企

能够在现房销售上先行先试，也

未 尝 不 是 房 企 突 围 的 一 个 机

会。要知道，从全世界的经验来

看，取消预售制和公摊面积是大

势所趋，晚变不如早变。同时，这

种涉及开发模式、产品模式的大

调整，也能够给市场主体、消费者

带来新的预期——房地产市场不

可能再走“老路”了。这对引导房

地产市场从过去的比速度、比规

模，转向比质量、比服务，有着不

可替代的作用。

房地产市场规模庞大，上下

游产业链长，覆盖行业广泛，以及

它在就业、消费等方面举足轻重

的地位，决定了它的危机应对，从

来就不是一件容易的事。而当

前，由于与房地产发展相关的社

会基本面发生重要变化，在政策

应对上就更不能只是简单复制过

往的经验和路径，而必须更加注

重以政策工具使用的长期性来树

立预期，以系统性来确保效果的

最大化，以创新性来引导新的发

展方向。归根结底，就是要从实

际出发，从规律出发，以变应变。

政策“组合拳”发力 下半年经济有望稳定向好 A2
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党的二十大报告指出，高质量发展是全

面建设社会主义现代化国家的首要任务，党

的二十大对“双碳”工作也作出了全面部署。

高质量发展和“双碳”战略对中国企业落实可

持续发展提出了全新的要求，对企业履行社

会责任提出了方向，作为时代的主题，正推动

企业社会责任向更深、更广的维度视角去探

索、实践、延伸。

2023年9月5日，由中国经营报社主办的

2023中国企业社会责任创新发展论坛在北京

举行，论坛以“责任引领 凝聚共识”为主题，

围绕“‘双碳’战略”、“可持续发展”、“ESG公司

治理”以及“公益实践与创新”等热点话题，与

会专家学者、企业领袖热议中国企业的时代

担当，贡献智慧和远见。

T1~T8

T3均瑶健康王均豪：
用企业管理思维做公益

T5中国三星张剑：
坚持分享经营的理念，
以创新模式积极履行CSR


