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Meta联手LG对决苹果 高端头显市场潜力待挖掘
本报记者 陈佳岚 广州报道

9 月 4 日，据外媒报道，Meta

和LG电子正在合作，计划推出一

款对标苹果 Vision Pro 的 AR（增

强现实）头显产品。

据称，LG电子将通过此次和

Meta的合作深度进入虚拟宇宙市

场。一旦该头显确认量产，预计

将配备 LG 集团关联公司的各种

零部件，LG 电子负责量产，零部

件 则 由 LG Display、LG Innotek、

LG Energy Solution提供。

对于该合作传闻及对头显

产品的计划，《中国经营报》记

者问询 Meta 与 LG 官方，并发去

采访邮件，但截至发稿暂未获

回应。

作为元宇宙概念最大的鼓吹

者之一，Meta的头显产品Quest系

列一直占据着 VR（虚拟现实）头

显出货量的头部位置，但产品（性

能和价格）却没能与 VisionPro 一

较高下。据爆料，Meta与合作LG

的头显产品定价将低于 Vision

Pro，定价大约 2000 美元（约合人

民币 14600 元）。记者留意到，

Meta被曝与LG电子合作，剑指高

端头显市场，而整体高端头显市

场潜力仍待释放。

Meta被曝联手LG追赶苹果Vision Pro

目前，市面上并没有一款与苹

果VisionPro的价格和定位都一致的

对标产品，而在苹果推出 VisionPro

后，其所带来的高端性能也已让市

场原有玩家感受到了“威胁”。

根据韩国媒体 Maekyung Me-

dia 下属的英文网站 Pulse News 报

道，Meta 与 LG 电子签署了一项保

密协议（NDA），以开发先进的头

显，目标是在2025年推出。一位知

情人士还表示：“这将是 Meta 头显

系列Quest中最高端的产品。”

“如果LG电子成功完成开发，

该公司可以负责大规模生产。”“由

于该产品在AR和VR产品线中属

于高端类别，因此它很有可能被命

名为Meta Quest 4 Pro。”

与此同时，外媒Pulse目前已经

向LG内部员工证实了这一事实，但

基于保密协议，LG内部员工只能暗

示：“我们正在开发相关MR（混合现

实）设备，正如我们在连接各种空间

的未来愿景中所宣布的那样。”“我

们目前无法透露我们的合作伙伴。”

事实上，Meta 与 LG 的合作或

许早有苗头，Meta高管此前曾拜访

过LG位于首尔的科学园，并会见了

LG Display 研究团队的高管，Meta

高管还参观了三星显示Giheung研

发中心，当时就在寻求 AR/VR 高

分辨率显示方案上的合作。Meta

有较大可能是看上了LG Display在

屏幕产业的先进技术优势。

Meta于2020年推出了面向个人

消费者的Meta Quest 2，售价299美

元；2022年发布了面向企业用户的

Meta Quest Pro，起售价定为1499.99

美元，今年 3 月，该头显调价至

999.99 美元；6月，在苹果发布Vision

Pro的时候，Meta为了获得更大的关

注度，在苹果Vision Pro发布前三天

抢先推出了新的Meta Quest 3头显，

128GB的定价为499.99美元，并预告

将在9月27日的Meta Connect大会

上公布更多详细信息。对比而言，苹

果Vision Pro要比Meta头显整体价

格贵多了。

Pulse News写道，联合LG后，据

推测，Meta计划在2024年继续发布亲

民版设备Quest 4，并于2025年带来对

标Vision Pro的高端MR头显Quest

4 Pro，为用户提供更高端的AR体验。

如果预测准确，那Meta对标苹

果 Vision Pro 的产品推出将提前至

2025年。

苹果 Vision Pro 的发布不仅让

Meta为之紧张，或许也让三星感到

了压力。据外媒7月6日消息，三星

自 2015 年以来一直在开发 2000 像

素密度的 XR 头显，但是考虑到苹

果推出的Vision Pro，三星或许因为

压力，决定将 Galaxy XR 显示屏升

级到3000像素。

有报道还称，三星决定重新审

视其XR头显的规格和设计，进而导

致这款头显的推出时间被推迟。三

星新款XR头显原本预计于2024年

2月推出，但现在被推迟了3~6个月，

原本计划2024年年初开始大规模生

产其XR头显，生产也被推迟了。

值得注意的是，苹果 VisionPro

因高昂的售价和产能的限制，销量

目标已被大幅削减，而整体虚拟现

实市场正在遇冷。Counterpoint 报

告指出，2023年第一季度，全球XR

头显出货量同比下降了33%。Meta

的市场出货份额依旧第一，但2023

年第一季度已降至 49%，这是自

2020 年第四季度推出 Quest 2 以来

的最低水平。

高端头显市场竞争力何以提升

6 月 5 日 ，苹 果 发 布 Vision

Pro，该头显配备索尼Micro OLED

屏幕，总分辨率为8K，售价3499 美

元（约合人民币 25000元），Vision

Pro超高的价格令人望而却步，但

其功能和技术非常强大，也让高端

头显未来市场被寄予一定期望。

IDC中国高级分析师赵思泉

对记者分析，随着Vision Pro的正

式发布，目前的玩家都有可能推

出类似定位和场景的MR产品。

在苹果 VisionPro 发布之前，

高端头显的市场竞争一直显得较

为冷清。

“AR品类中，当前高端头显市

场集中在 3000 美元（约合人民币

22000元）以上，以商用场景使用的

产品为主，例如微软HoloLens2国

行产品定价为27388元。VR品类

中，1000美元以上的高端头显主要

都是PCVR（桌面虚拟现实）的产

品，需要连接电脑使用。”赵思泉对

记者分析，目前高端头显市场出货

量整体占比非常小，还未形成多家

厂商激烈竞争的局面。

值得一提的是，当前国内的小

派科技是一家聚焦高端头显市场

的企业，其去年发布的VR头显产

品 Pimax Crystal 搭载双 4K 显示

屏，达到了8K分辨率，国内售价高

达 11999 元，海外售价 1599 美元

（约合人民币 11746 元）。根据最

新消息，Crystal全球销量持续刷新

月度销售纪录。近日，小派科技公

司人士向记者介绍，目前行业多数

玩家产品价格还集中在中、低端市

场，高端头显主要是指售价在1000

美元以上的产品。

在业内看来，Vision Pro 不仅

定义了空间计算时代和通用个人

计算平台的核心形态，也为头显

行业向高端迈进指明一定方向。

“Vision Pro 打开了 MR 硬件产品

的价值空间，就像 iPhone 的高价

格，给了手机厂商必要的价格空

间一样，苹果 Vision Pro 的发布，

必然也会给MR行业其他玩家提

供更大的定价空间。”小派科技联

合创始人兼CEO任攀认为。

据了解，Vision Pro 上最昂贵

的三个组件是摄像头和传感器阵

列、2 颗苹果芯片以及双 4K Mi-

cro LED VR显示屏。

那要想与苹果 Vision Pro 对

标形成竞争的高端头显产品，哪

些配置、定位可成为衡量点？

赵思泉认为，首先是摄像头模

组的选择。Vision Pro的摄像头数

量较多，可以帮助进行更为精准的

定位以及 AR/VR 功能的定位。

其次是屏幕的质量，Vision Pro的

屏幕质量明显优于当前产品。与

此同时，内容生态也同样重要，苹

果商店内的iOS应用和OS应用一

旦和Vision OS打通，可供消费者

选择的应用就会非常丰富。另外，

Vision Pro的双芯片对于画面渲染

等方面的作用也非常值得期待。

Vision Pro 发布后，任攀将自

家头显看作是能与苹果 Vision

Pro 在产品设计思路和产品方案

选择上有一些不谋而合的高端头

显产品，比如都认为基于高性能、

8K 才是头显高清显示“清晰”与

“宽广”的门槛，以及均采用 VST

（Video See Thru）方案。

“苹果 Vision Pro 的发布，把

头显行业带回了硬件的逻辑。”任

攀认为，硬件的性能对用户体验

有重大影响，从而成为厂商差异

化竞争和高端品牌地位打造的基

础，此外，高端头显市场的关键在

于满足特定用户群体的需求，基

于产品服务的场景不同。小派科

技公司人士向记者说道，产品定

位也是高端头显未来差异化竞争

的重要方向，比如小派科技的产

品侧重消费市场游戏领域，主打

极致、硬核，定位极客玩家。

任攀认为，从战略选择上，

MR市场上的核心玩家类型可分

为像Meta这样“出货量优先，低价

强推”的互联网公司，另一种则是

以像小派和苹果推高端产品线为

代表的“性能优先，逐步降价”派，

背后是硬件市场传统商业逻辑，

其核心思路是在保证良好用户体

验和健康毛利的前提下，逐步提

高出货量和降低成本，实现对整

个市场的逐级覆盖。这两条路径

在技术上会有相互借鉴之处，但

是在商业逻辑上相差甚远，因此

整体将在很长一段时间内平行独

立发展，最后殊途同归达到 MR

市场格局的终局状态。

而对于当下也有厂商想要加

码高端头显市场也并不是那么容

易的问题，上述小派科技公司人士

对记者表示，高端头显对于“更清

晰、更宽广”的视觉效果，技术上仍

存在较高壁垒，产品打磨仍是考验。

任攀表示，目前MR行业，显

然处于上半场，且这个阶段还要

持续相当长的时间。

高端机市场攻防战重启 苹果华为三星谁将胜出？

华为PK苹果

对于华为“未发布先销售”的举

措，有市场分析人士称，可能是为了

在与苹果的正面交锋中抢得先机。

9月5日，《中国经营报》记者走

访北京万柳附近的多家华为体验店

发现，店里都新上了Mate 60系列样

机，也引来众多顾客过来咨询体验，

不过店里统一都没现货。“至少得等

到本月10日后才会陆续到货，这两

天过来问询的大多冲着Mate 60来

的，可以先在店里无定金订货并排

队，但具体何时能排到我也说不好。”

一位华为体验店员工告诉记者。

据悉，此次华为Mate 60系列发

布不仅罕见明令禁止线下店“官方

加价”，还启动了号称史上最严厉的

市场秩序管理手段，从台账管理、内

部查处等方向入手，打击货源从官

方渠道流向其他门店或档口的“飞

货”行为。而这也被认为，华为着力

打造好口碑，Mate 60系列被视作华

为重返高端市场的“关键一击”。

记者还从供应链人士处获悉，鉴

于线上预售的火爆，华为已连夜向供

应链紧急加单。而华为Mate 60系列

首批备货数百万部，远超前系产品。

在5G芯片等被禁的三年中，华

为手机业务遭遇重挫，销量和市占

率都下滑明显，很大程度上削弱了

其高端市场的竞争力。

“大家都知道华为的5G芯片被

禁了，实际上显示屏、镜头影像等很

多核心零部件都被约束了。”资深电

子数码博主汪恒告诉记者，所以此

次华为Mate 60系列上市是一个标

杆产品，也注定是一次标志性的事

件，因为从芯片到系统，从镜头到屏

幕，从头到尾都是国货。

业内认为，当华为从美国芯片

禁令中突围时，其手机业务也将迎

来强劲复苏。实际上，在今年初

P60 系列发布后，华为已经走在谷

底反弹的道路上，今年上半年终端

业务收入同比增长 2.17%，成功扭

转连续3年的跌势。根据IDC公布

的中国手机市场数据，二季度，华为

手机出货量同比增长76.1%，以13%

的份额与小米并列第五，从“Oth-

ers”一栏重回前五行列，而华为在

中国高端智能手机的份额回到前

二。用华为终端 BG CEO 余承东

的话来说，轻舟已过万重山。

另一边苹果iPhone 15也在大量

备货。据多重信源透露，iPhone 15

带来的重大升级，包括新颜色、更好

的电池性能以及苹果首款3纳米芯

片A17，并可能从苹果的专用连接器

切换到USB-C接口。标准版价格将

维持不变，iPhone 15 Pro Max起售价

或将从 1099 美元涨到 1199 或 1299

美元（约合人民币9470元），成为苹果

史上最贵的手机。

TechInsights 数 据 显 示 ，就

iPhone出货量而言，中国在今年第

二季度首次超过美国，成为该产品

最大单一市场。而华为手机的强势

回归，可能对此进行阻击。

华为在智能手机市场奋起直

追，甚至在高端机领域一度超越苹

果。根据华为官方数据，2019 年华

为智能手机出货量超2.4亿部，超过

苹果跃居全球第二。而据 IDC 统

计，2020 年上半年中国 600 美元以

上智能机型中，华为市场占比为

44.1%，苹果为44%。

IDC数据显示，2020年刚被禁

5G芯片时，华为手机全球出货依然

达1.89亿部，2021年骤降至3500万

部，2022 年再次减少到 3000 万部。

虽然今年 6 月华为上调 2023 年手

机出货量目标至 4000 万部，但离

2019年的2.4亿部依然差距甚远。

随着Mate 60的回归，达睿咨询

创始人马继华表示，华为手机确已

经渡过最难的时期，但这并不代表

华为已完全恢复生产能力。想要重

回4年前的领先位置，还需要时间。

但“目前国产品牌在高端市场

上，能够和苹果正面硬杠的还是只

有华为”。汪恒说。

在手机市场上，三星和苹果

是传统的市场霸主，也长期占据

着高端手机市场的前两名。两者

在安卓和 iOS 系统阵营各据一

方，相互争斗由来已久。

近日，郭明 指出，今年三星

智能手机出货量已砍至2.2亿部，

若苹果维持明年下半年 iPhone

订单不变，则2023年iPhone出货

量可望达 2.2 亿~2.25 亿部，并超

越三星成为最大智能手机品牌。

郭明 还表示，苹果2024年

的最新iPhone出货目标为2.5亿

部。这也意味着，苹果有望在

2024年继续保持第一。

Counterpoint 报 告 也 称 ，

iPhone 15 系列有望帮助苹果首

次拿下全球智能手机销量冠军。

但市场担心，由于供应链问题，

iPhone 15 系列出货量将进一步

削减，特别是 iPhone 15 Pro Max

出货将延期。

在全球智能手机需求下滑的

背景下，研究机构Omdia数据显

示，今年全球智能手机出货量将

同比下降6%至11.5亿部，创十年

来最差表现。但市场对苹果高端

机型的需求仍然十分强劲。

Counterpoint 8 月发布的报

告显示，今年第二季度，苹果在全

球智能手机营收和营业利润方面

领先，这二者的份额分别达 45%

和85%，创下最高季度纪录。

虽然苹果依靠iPhone主导了

全球高端智能手机市场，拿走了智

能手机市场八成的利润，但整体销

量上依然与三星有差距，即使2022

年第四季度超越三星登顶全球，但

2022年全年来看，依然三星领先。

Canalys报告显示，2023年第

一季度，全球智能手机市场，只有

三星实现了环比增长，以 22%份

额重回全球份额第一，苹果以

21%居于第二。

苹果来势凶猛，三星也在酝酿

新的动作。三星电子在去年年底

的一次内部会议中提到将重整智

能手机业务，往后将注重“以客户

体验为主”的发展战略，据悉，三星

电子未来打造旗舰智能手机将不

以短期盈利为目标，目的是从苹果

手中抢走高端市场的份额。

值得注意的是，三星手机正线

上线下齐发力，“重返”中国市场。

2021年12月，三星电子副会长兼

CEO韩钟熙挂帅的“中国业务创

新团队”开始实施线下流通渠道扩

张战略。三星手机曾一度占据中

国约30%的手机市场份额，但此前

受各种因素影响已降至1%左右，

如今在中国的市场份额有所回

升。而华为的强势回归，无疑也会

冲击苹果的市场份额。汪恒认为，

这一涨一消之间，未来全球手机市

场冠军宝座花落谁家，也变得更扑

朔迷离，中国市场将成为关键。

苹果超越三星？

实际上，高端手机市场并不

是只有苹果、三星和华为，近年

来，包括小米、OPPO、vivo 等在

内的国产手机品牌都向高端市场

发起了冲击。

记者从 OPPO 获悉，其在中

国高端安卓市场份额由 2018 年

的 9.8%提升至 2022 年的 13.3%。

vivo 方面表示，打赢“折叠屏、影

像、电竞旗舰”等几场硬仗，让底

层技术布局开花结果，为高端市

场持续突破奠定了基础。小米集

团 有 关 人 士 则 表 示 ，其 4000~

5000 元价位段智能手机销量位

列中国安卓市场排名第一。与此

同时，小米智能手机高端战略稳

步推进。

而各手机品牌竞相发力高端

市场的背景是：一方面在整体销

量下滑背景下，企业追求营收和

单机利润增长；另一方面是手机

高端市场的强势表现。

Counterpoint 研究显示，今

年第二季度，全球智能手机高端

细分市场的需求保持弹性，600

美元（约合人民币 4300 元）以上

的高端市场是本季度唯一增长的

细分市场，占比超过五分之一。

iPhone 14 系列、三星 Galaxy S23

Ultra、小米13、华为Mate 50等机

型位列销售榜单前列。

自2014年起，中国智能手机

均价持续增长，2022 年达到了

2600 元 以 上 。 Counterpoint 预

计，到 2035 年，中国智能手机均

价将再上一个台阶，3500元以上

的产品销量占比将达到四成。

“当前手机市场连续下滑，

消费者换机周期变长是现实。”

汪恒说，华为回归，苹果三星以

及国产手机品牌在高端市场持

续发力和接连“上新”，虽然会加

剧高端市场的激烈竞争，但客观

上也能带动消费电子行业的进

一步复苏。

华金证券在近日发布的研报

中称，华为作为中国高端手机代

表厂商，Mate 60 Pro发布或将引

领国内高端机发展趋势，有望加

速带动中国智能手机回暖，加速

产业链上下游景气度恢复。

华为手机强势回归，正像一

条鲇鱼将引发手机市场的连锁反

应，并加速全球手机市场的洗牌。

手机高端市场攻防战打响

本报记者 吴清 北京报道

因为华为Mate 60系列的强势

回归，高端智能手机市场的攻防战

重新开启。

8 月 29 日，在未召开发布会的

情况下，华为最新旗舰Mate 60 Pro

低调开售，售价6999元。苹果公司

随即于8月30日宣布，9月12日将

发布iPhone 15 系列及智能手表等

新品。业界有消息称，苹果较为

罕见地在还未上市的情况下，提

前备货 iPhone 15 系列。较为普遍

的看法是，提前备货 iPhone 15 系

列是为了因应 Mate 60 系列的市

场挑战。

虽然此次 Mate 60 Pro 开售很

突然，但依然掀起了抢购热潮，新

机于 8 月 29 日 12：08 开售，截至当

日 13：05，所有配色机型均已售

罄。值得注意的是，Mate 60系列的

推出，与苹果新品iPhone15系列同

场竞技意味浓烈。

苹果与三星也对垒正酣。在

2022 年 4 月份苹果超越三星跃居

全球手机市场第一后，在 2023 年

一季度三星重夺第一。不过，近日

知名苹果分析师郭明 指出，苹果

在今明两年有望超越三星跻身全

球第一。

实际上，主流手机厂商都在冲

击高端市场。近年来，OPPO、vi-

vo、小米的最新款旗舰机型价格多

已来到5000元附近，折叠屏新机售

价则到了万元。而这无疑将让手

机中高端市场的竞争愈发白热化。

头显的应用场景不断增多，市场空间也在变大。 视觉中国/图

Meta有较大可能是看上了LG Display在屏幕产业的先进技术优势。 “苹果Vision Pro的发布，把头

显行业带回了硬件的逻辑。”


