
全球首发新品站“C位”

参展数量创新高 跨国巨头漂洋过海分享进博会红利
本报记者 方超 张家振 上海报道

全面恢复线下办展、多项指标

超历届水平，第六届中国国际进口

博览会（以下简称“进博会”）即将

拉开帷幕。

11月5～10日，进博会将在国家

会展中心（上海）举办。公开资料显

示，本届进博会预计将迎来 154 个

国家、地区和国际组织的来宾，已

有超过 3400 家参展商和 39.4 万名

专业观众注册报名，全面恢复到疫

情前水平。

《中国经营报》记者注意到，参与

本届进博会的跨国巨头数量亦创下

历史新高。在本届进博会中，参展的

世界500强和行业龙头企业数量达

到 289 家，其中包括博世、福特、通

用、宜家、西门子等跨国巨头，而诸多

全球首发的新产品亦站上了“C位”。

“中国有超大规模的消费市场，

GDP规模稳居世界第二，消费总量

持续扩大，这对跨国企业的吸引力非

常大。”对外经济贸易大学国家对外

开放研究院教授陈建伟向记者介绍，

中国实施高水平对外开放战略，持续

优化营商环境，也对跨国巨头产生了

巨大吸引力。

高质量发展谋新篇

2023.11.6

中国经营报CHINABUSINESSJOURNAL

主编/童海华 编辑/张家振 卢志坤 美编/吴双 校对/刘军 tonghaihua@cbnet.com.cn B9
B9~B13

区域·地产 WWW.CB.COM.CN

作为全球首个以进口为主题

的国家级博览会，进博会已成功举

办五届，前来参展的“朋友圈”仍在

持续扩容。

“进博会搭建了国际采购、投

资促进、人文交流和开放合作的国

际平台，受到全球各界人士普遍欢

迎与认可，各方参与进博会的热情

高涨。”在10月24日举行的新闻发

布会上，商务部相关负责人表示。

据了解，本届进博会参展国别

覆盖全球五大洲，已有69个国家和

3个国际组织确认参展。其中，11国

系首次参展，34 国系首次线下参

展。此外，本届进博会展览面积约

36.7万平方米，中国馆展览面积增

加至2500平方米，规模为历届之最。

“中国市场的巨大潜力和开放

政策吸引了全球各地的企业和组

织前来参展；作为全球经贸交流合

作的重要平台，进博会也得到了广

泛认可和赞誉。”IPG中国首席经济

学家柏文喜告诉记者，“进博会组

委会的精心组织和策划，也为参展

商提供了良好的展示和交流环境。”

除此之外，作为全球经贸合作的

重要平台，进博会亦汇聚了诸多全球

知名企业，本届进博会的跨国巨头参

展数量更是创下了历史新高。

“参展的世界 500 强和行业龙

头企业数量达 289 家，均超过历

届。”据商务部相关负责人介绍，全

球十五大整车品牌、十大工业电气

企业、十大医疗器械企业、三大矿

业巨头、四大粮商、五大船运公司

等均已确认参展。

福特汽车无疑是参与进博会

的代表性企业之一。自 2018 年开

始，福特汽车已连续五年参加进博

会，而在今年举办的第六届进博会

中，福特汽车将携旗下多款硬派及

性能明星车型参展。

无独有偶，全球知名家具和家

居用品零售商宜家也是连续第六

年参加进博会。

记者在采访中了解到，今年，

宜家将在进博会消费品展区以“美

好未来 共同组装”为主题，打造一

个360平方米的参展空间。

宜家中国相关负责人表示：

“希望借助进博会这一平台与各界

嘉宾展开对话，共同探寻组建更好

的家、美好未来的多重可能性。”

对于跨国巨头如此重视进博

会的原因，柏文喜分析认为，中国

市场对于跨国企业的重要性日益

增强。对于这些跨国企业而言，进

博会是一个展示品牌形象和实力，

拓展市场份额，加强与中国企业和

政府交流合作的重要平台。

陈建伟也表示，中国实施高水

平对外开放战略，并持续优化营商

环境，为跨国企业在华投资扩产创

造了有利条件，使得在中国稳定盈

利的跨国公司越来越多。“近水楼

台先得月，在华经营的跨国公司自

然有积极性来参展。”

“自2018年首届进博会举办以

来，博世已连续五年参展，已成为

进博会的‘老朋友’，进博会见证了

我们在中国的持续投资与成长。”

博世中国区总裁陈玉东表示。福

特中国政府事务副总裁向小芳也

强调：“中国市场对于福特而言至

关重要，福特将坚定不移地推进在

华业务可持续发展。”

参展“朋友圈”持续扩容

除跨国巨头外，上汽集团、

蔚来汽车等本土车企亦纷纷加

入到了进博会“朋友圈”。

10月17日，上汽集团对外透

露，公司将向第六届进博会交付旗

下智己、飞凡、荣威、MAXUS、奥

迪、别克和凯迪拉克等自主、合资

品牌的750辆智能电动新车，“代表

‘上海智造’担负起为进博会中外

嘉宾保驾护航的光荣使命”。

据了解，蔚来ET7是本届进

博会官方指定用车，蔚来汽车旗

下租车平台蔚来悦享出行作为

本届进博会指定用车服务提供

方，将向进博会提供车辆支持，

并负责进博会所用蔚来车辆的

统筹安排、服务保障工作。

记者注意到，除了参与进博

会服务保障的诸多企业外，江苏

省、浙江省等地亦在通过多种方

式积极参与进博会。

据《浙江日报》报道，截至目

前，浙江省已有 4.2 万余名专业

采购人员、1.5 万余家专业采购

企业报名参展，数量均超过往

届。来自浙江省商务厅的统计

数据显示，初步预估，浙江省意

向采购金额超45亿美元。

江苏省共确定举办 17 场进

博会配套活动，相比去年的层级

更高，其中包括商务部、江苏省

人民政府联合主办的技术装备

外资企业圆桌会议暨 2023 江苏

开放创新发展国际咨询会议等。

“进博会集聚全球采购商与

供应商，参加进博会是企业拓展

外贸布局的大好机会，有利于促

进本土企业‘走出去’，改进本土

产业布局与发展战略。”陈建伟

认为，各地举办进博会配套论坛

等活动，可方便各地开展投资交

流合作和招商引资，尤其是吸引

高科技企业投资布局，帮助本地

引导产业转型升级。

柏文喜也认为，进博会是一

个促进国际贸易和投资的重要平

台，为各地提供了参与全球经贸

交流的机会。通过参与进博会，

各地能够持续扩大对外开放，推

动经济发展。“进博会也为各地提

供了一个学习借鉴国际先进经

验、拓展国际合作的机会。”

在各地更好分享“进博会红

利”方面，陈建伟表示，江浙等地需

要围绕主导产业及优势资源组织高

质量的本土企业参展，同时结合当

地市场需求主导产业转型升级，发

挥好“乘数效应”。“地方政府也要

重视促进签约与后续合作，提高转

化率，推动本地经济高质量发展。”

“为了更好地参与和分享

‘进博会红利’，各地应该积极邀

请跨国企业和投资者前来参展，

拓展国际合作机会。”柏文喜表

示，各地应该加强与进博会的合

作，共同推动经贸交流和发展。

国内企业“家门口”掘金

本报记者 夏晨翔 北京报道

继沈阳、杭州之后，等待多年

的郑州，也终于拿到了国家级都

市圈的“入场券”。

10月27日，河南省召开新闻

发布会，宣布《郑州都市圈发展规

划》（以下简称《规划》）正式获国

家发展改革委复函，成为全国第

10 个获复函的都市圈规划，标志

着推动郑州都市圈建设取得重要

阶段性成果。

“郑州都市圈晋升为国家级

都市圈，将进一步带动区域经济

的快速发展，促进产业升级和创

新，提供更多的就业机会和经济

增长点。此外，郑州都市圈的获

批也将吸引更多的投资和资源，

为河南省融入全国新的现代化建

设格局注入新动能。”受访专家告

诉《中国经营报》记者。

郑州都市圈跻身“国家队”

事实上，在都市圈“抢位战”中，

郑州都市圈已经历过多次调整。

记者梳理发现，在 2016 年底

国务院批复的《中原城市群发展

规划》中，曾提出要推进郑州大都

市区建设，构建“一核四轴四区”

网络化空间格局，推动郑州与开

封、新乡、焦作、许昌四市深度融

合，建设现代化大都市区。

这是“郑州大都市区”概念的

首次亮相，也被外界认为是郑州

都市圈规划的雏形。

2019年8月，河南省印发《郑

州大都市区空间规划（2018-2035

年）》，正式确定郑州都市圈的基

本框架，提出要构建郑州大都市

区“一核、四轴、三带、多点”的空

间格局，对郑州大都市区“1+4”

（郑州+开封、新乡、焦作、许昌）一

体化发展作出了全面部署。

根据相关规划，郑州大都市

区以郑州为核心，包括郑州市域、

开封、新乡、焦作、许昌四市中心

城区和巩义市、武陟县、原阳县、

新乡县、尉氏县、长葛市、平原城

乡一体化示范区，总面积约 1.59

万平方公里。

彼时的规划面积占河南全省国

土面积的9.6%，集聚了全省近20%

的人口和超过30%的经济总量。

2021年4月，河南省印发《郑

州都市圈交通一体化发展规划

（2020-2035 年）》，提出将为推动

都市圈一体化发展，规划范围扩

展至郑州、开封、新乡、焦作、许昌

5 市市域，覆盖面积扩大至约 3.1

万平方公里。

时至2021年12月，河南省在

印发的《河南省新型城镇化规划

（2021-2035年）》中，再次提出，要

推动郑州都市圈扩容提质，优化重

塑郑州都市圈“1+8”空间格局。

本次规划将洛阳、平顶山、漯

河、济源纳入郑州都市圈范围，扩

容后的郑州都市圈覆盖面积从约

1.59 万平方公里扩大到了约 5.88

万平方公里，形成了“一核一副一

带多点”的空间格局，

对此，河南省发改委相关负

责人曾表示，扩容后的“1+8”郑州

都市圈规模体量大幅提升，有利

于在更大范围内统筹资源要素，

打造面向国际竞争、支撑中部崛

起的高能级现代化都市圈。

但是，对比其他获批的国家

级都市圈，重庆都市圈约为3.5万

平方公里，武汉都市圈约为3万平

方公里，扩容后的郑州都市圈面

积显然过大。

值得一提的是，武汉都市圈

此前同样规划为“1+8”共9城，随

后又调整为以“武鄂黄黄”为核心

的“1+3”格局。

国家发改委相关负责人亦曾

指出，从地方已印发的发展规划

来看，都市圈范围大多是2万多平

方公里。各地在确定都市圈范围

时要坚持实事求是的原则，顺应

产业升级、人口流动和空间演进

趋势，做到集约高效发展，防止盲

目扩张规模。

因此，郑州都市圈“1+8”的规

划，也被外界普遍认为是迟迟未

能获批的关键所在。

本次成功跻身“国家队”，郑

州都市圈的具体规划内容尚未公

布，究竟“瘦身”回到“1+4”还是依

旧是“1+8”，仍是悬念。

不过，记者注意到，郑州市对

于郑州都市圈规划内容的表述已

悄然发生改变。

2023 年 8 月 21 日，郑州市印

发的《郑州市加快城市国际化全

面提升竞争力总体规划》提到，要

打造“青山绿水间”和“铁路轨道

上”的郑州都市圈，推进郑州都市

圈形成生态空间分隔、复合型交

通廊道为连接的“一核、四轴、三

带、多点”网络化、组团式、集约型

区域空间格局。

这一表述，与 2019 年郑州大

都市区“1+4”的空间格局一致。

但具体内容是否一样，仍待观察。

“1+4”还是“1+8”？

郑州市作为国家中心城市、郑

州都市圈的核心，“龙头”带动的实

力是外界关注的重点。

记者注意到，近年来，郑州经

济保持健康快速发展，综合实力不

断增强，经济总量连上台阶，在全省

经济发展中的地位和作用日益凸

显。但是，在省会城市经济首位度

上，郑州滞后于其他几个城市不少。

2022 年 ，郑 州 的 GDP 是

12934.69亿元，在河南省的经济首

位度占比达到21.09%，在省会城市

的经济首位度排名第22位。但对比

可以看出，西安的首位度为35.05%，

武汉的首位度为35.12%，成都的首

位度为36.68%，明显存在一定差距。

“近年来，郑州市的发展取得

巨大显著成绩，但经济结构短期内

难以优化转型升级到位，仍处于

‘虹吸效应’阶段，难以形成‘溢出

效应’，即对郑州都市圈其他城市

的资源要素有吸纳作用，但还没有

大的辐射带动作用。”河南当地一

位高校教授表示。

教授分析指出，“中原城市群”

发展 20 余年，郑州市至今难以辐

射全部郑州都市圈。西不能与洛

阳连成“郑洛工业走廊”，洛阳与三

门峡对接也需要长时间过渡；东

“郑汴一体化”仍然“难产”，开封则

因发展滞后和忽视东向与商丘协

同发展，致使郑州-开封-商丘不

能形成经济带；北因黄河隔离，郑

州短期内不能与新乡、焦作相连，

只有南与许昌短期内可能连接成

“郑许融合”，但一体化发展、同城

化发展短期内难能实现。

因此，教授预测，国家批复的

郑州都市圈可能按照《郑州都市圈

交通一体化发展规划（2020-2035

年）》中的郑州、开封、新乡、焦作、

许昌“1+4”进行规划，面积约3.1万

平方公里。

记者了解到，在《规划》获得复

函后，郑州市也将积极推动城市发

展方式转变，立足现实基础，发挥

比较优势和“龙头”带动作用，为都

市圈建设贡献“郑州力量”。

据郑州市相关负责人介绍，郑

州市将积极发挥辐射带动作用，与

都市圈城市同城化发展，形成通勤

便捷高效、产业梯次配套、生活便

利共享的发展格局，推进都市圈城

市联通共享。

强化郑州引领

作为全球经贸交流合作的重要平台，进博会得到了广泛认可和赞誉。

通过参与进博会，各地能够持续扩大对外开放、推动经济发展。

在跨国巨头参展数量创新高

的同时，进博会亦成为诸多创新产

品的全球首发首秀之地。

“今年，我们希望持续与中国

消费者、行业伙伴、各利益相关方

携手，共同创造与探索关于家的美

好含义，响应本土需求，助力中国

消费者实现高品质的消费与生活，

最大化促进互利共赢。”宜家中国

副总裁阮林娟近日公开表示。

据介绍，在第六届进博会中，

宜家将对外首发首秀两款产品。

例如，全球首发的“中国新年”系列

产品 F SSTA 弗斯达以及宜家 80

周年推出的 Nytillverkad 霓特浮德

限量系列第三批新品将在中国市

场首秀。

“新品在进博会首发平台亮相

后，也将在宜家全球范围内推出，

彰显了宜家‘在中国，为中国，与中

国共创’，并借助进博会平台将影

响力扩展至全球的信心，让中国

‘新’意，点亮全球新春，持续为消

费 者 打 造‘ 更 好 的 家 和 日 常 生

活’。”宜家中国相关负责人表示。

作为全球领先的技术和服务供

应商的博世，亦将在本届进博会中

对外展示多款智能低碳创新产品。

博世中国方面向记者提供的

信息显示，在博世展台，亮点展品

涵盖本土开发、面向中国市场量身

打造的博世中国高阶智能驾驶解

决方案，800V系统的新一代电驱系

统方案，智能解耦制动系统和氢燃

料电池应用解决方案。

“在本届进博会中，福特汽车

将带来多款展现福特道路性能、硬

核越野的重磅车型产品，包括全域

硬实力皮卡福特Ranger，超性能越

野皮卡、全新一代福特F-150猛禽，

福特探险者昆仑巅峰版和传奇电

跑SUV福特电马等。”向小芳表示。

对此，陈建伟分析认为，进博

会汇聚全球买家，是新产品和技术

接受度的重要测试平台。跨国巨

头来进博会展示新品，可以提升其

在重要市场的知名度和影响力，提

高企业和产品的品牌价值。

“中国消费市场规模和消费者

偏好，适合作为跨国公司重要的产

品首发和测评市场。”陈建伟进一步

表示，随着中国市场的重要性日益

提升，首发新产品可抢占未来市场

布局优势，“利用进博会平台传播科

技成果也符合跨国公司提升在新兴

国家影响力的长期战略布局”。

创新产品全球首发首秀

中国消费市场规模和消费者偏好，适合作为跨国公司重要的产品首发和测评市场。

记者了解到，《规划》获得复函

后，河南省将围绕《规划》明确的

2027 年和 2035 年两阶段发展目

标，深入推进郑州特大城市加快转

变发展方式，聚焦重点任务，以实

施标志性、引领性、支撑性重大项

目为抓手，加快郑州都市圈培育建

设步伐。

在统筹推动都市圈规划体系

落地实施方面，相关负责人介绍，河

南省将重点构建“1+1+3+N+X”都

市圈规划体系并推进落地实施。

其中，两个“1”分别是以《规

划》为统领，以郑州都市圈国土空

间规划为基础；“3”是郑州国家中

心城市市域一体化发展、新阶段郑

州航空港经济综合实验区高质量

发展、郑开同城化发展等重点区域

规划；“N”是以都市圈交通、产业、

公共服务、水利、能源、生态等专项

规划为支撑；“X”是指都市圈下辖

的市域等相关规划。

此外，为加快郑州都市圈建

设，河南省还提出要推动都市圈基

础设施同城同网“提速”、科技创新

策源协同“提档”、产业发展分工协

作“提质”、对外开放协同共兴“提

效”、生态环境共保联治“提优”、公

共服务普惠共享“提品”。

河南省政府专家咨询委员会

委员、河南省社科院原院长张占仓

表示，郑州都市圈建设与发展的战

略优势主要有四个方面：一是以郑

州为中心的综合性交通枢纽优势

突出，二是拥有空中、陆上、网上和

海上四条“丝绸之路”“四路并举”

的新优势，三是劳动力资源充裕，

四是城乡协调度比较高。

“郑州都市圈所拥有的这些战

略优势，为未来高质量发展奠定了

比较坚实的经济基础，也为下一步

在全国新的由都市圈带动区域高

质量发展格局中大展宏图提供了

巨大的动力。”张占仓表示。

不过，张占仓同时指出，与全

国其他都市圈相比，郑州都市圈也

确实存在明显短板，如科教资源不

足、高新技术企业数量偏少、形成

新质生产力能力较弱、国际著名企

业相对较少、国际知名产品较少、

当地传统观念仍然较为突出、近几

年GDP增长速度偏低等。这些短

板需要在建设郑州都市圈过程中

逐步克服或弥补。

构建“1+1+3+N+X”体系

作为全球经贸合作的重要平台，进博会正成为诸多创新产品的全球首发首秀之地。图为

进博会最具关注度的品牌活动之一“进博新品汇”。 本报资料室/图


