
一方面，支付机构的服务对象多为小微商户或个人经营者，覆盖区域广、商户经营分散，机构穿

透式获取信息的难度增加；另一方面，对于部分中小支付机构而言，竞争压力较大，为了生存和

发展使其合规动力不足，抱有侥幸心理。

支付机构领巨额罚单 反洗钱高压下行业再洗牌 B8

巨额罚单

营商环境 B1~B16

“数字人民币＋”赋能银企合作
债券领域应用创新突破

B6

“双11”消费金融大战：
免息分期“带货”凶猛

B2

B3港股修复式反弹
公募提前加仓

结算利率持续走低 万能险“退潮” B7

A1~A4经济大势

C1~C8智在公司

构建移动出行新未来
自主品牌强势出击2023广州车展

C5

车企掘金新能源蓝海市场 C7

市场占有率超30%
新能源汽车全年销量有望达900 万辆

C8

消费连锁 D1~D4

酒店集团“卷”向会员营销
强化消费体验

D2

初代网红茶企打响保卫战 D3

清理内外资不合理、差别待遇 A4

AI Pin不仅获得了OpenAI首席执行官奥特曼的投资，还获得了OpenAI技术支持，搭载基于

GPT-4开发的专有语言模型。在使用交互模式上，AI Pin的定位是人工智能个人助理。AI

Pin将作为一个独立设备运行，无须与智能手机配对，能够回答用户问题、打电话、发送短信

等。AI Pin也被称为ChatGPT版微型手机。

AI Pin亮相惹关注 大模型和硬件加速融合 C2

AI Pin

多位受访人士表示，查处违规违法收取城投融资中介费的个案是国有企业平台治理的前奏。

随着一些大案要案的查处，打掉权力寻租空间之后，再追缴过高的融资息费，国有企业融资治

理体系将逐步走向制度化、法治化。

城投融资违规中介费起底 B1

追缴城投C1
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外贸进出口止跌回升 中国展现经济复苏新气象
近日，海关总署公布的最新外

贸数据显示，我国前10个月进出口

总值达到了34.32万亿元，同比增长

0.03%。尽管在三年新冠疫情及国

际因素的冲击下，全球贸易遭受重

创，但中国的外贸却展现出了强大

的韧性和生命力。

首先，从贸易方式来看，一般贸

易进出口增长，比重提升。前10个

月，我国一般贸易进出口22.26万亿

元，增长1.8%，占我国外贸总值的

64.9%，比去年同期提升1.1个百分

点。此外，我国以保税物流方式进出

口4.5万亿元，同比增长6.7%。其中，

出口1.78万亿元，同比增长10.3%；进口

2.72万亿元，同比增长4.4%。这表明

我国在贸易结构上的优化和升级，以

及在技术含量和附加值方面的提升。

一般贸易是指中国境内有进出

口经营权的企业单边进口或单边出

口的贸易，按一般贸易交易方式进

出口的货物即为一般贸易货物。一

般贸易方式国内产业链较长，更能

体现我国外贸的自主性，同时也能

更好地反映我国在国际贸易中的地

位和竞争力。

其次，从贸易伙伴来看，对东盟

进出口增长动力强劲。前10个月，东

盟为我国第一大贸易伙伴，我国与东

盟贸易总值为5.23万亿元，同比增长

0.9%，占我国外贸总值的15.2%。这

表明我国与世界各国尤其是新兴发

展地区的经济联系日益紧密，全球化

进程不断深化。对共建“一带一路”

国家的进出口增长，也体现了我国在

全球经济合作、带动更多国家和地区

共同发展等方面的重要作用。

此外，民营企业的进出口保持

增长，占我国外贸总值的比重有所提

升。前10个月，民营企业进出口

18.24万亿元，同比增长6.2%，占我国

外贸总值的53.1%，比去年同期提升

3.1个百分点。这充分显示了我国民

营企业的活力和创新力，以及国家

对民营企业发展的支持和鼓励。

民营企业在推动外贸发展方面

发挥着越来越重要的作用，得益于诸

多内外因素。近年来，我国政府出台

了一系列支持民营企业发展的政策

措施，包括减税降费、扩大市场准入、

加强金融支持等。这些政策为民营

企业提供了更多的发展机遇和政策

支持，有助于提高其活力和竞争力。

同时，越来越多的民营企业加

大研发投入，引进高端人才，推动技

术创新，不断提高自身技术水平和

核心竞争力，在国内外市场中获得

更大的竞争优势。

随着中国制造“走出去”趋势明

显，众多民营企业加快实施国际化

战略，积极拓展海外市场，建立海外

生产基地、研发中心和营销渠道，加

强与国际企业的合作和交流，持续

提高其国际竞争力和市场占有率。

可见，中国外贸事业的壮大，离不开

广大民营企业的坚实向前。

今年前10个月，机电产品出口

比重近六成，农产品出口增长。这

表明我国在高科技产业和农业领域

的出口实力不断增强。机电产品受

到各国和地区更多认可，体现了我

国在制造业和高科技产业方面的优

势和实力，而农产品出口额扩大，则

反映了我国在保障粮食安全和推动

农业现代化方面的努力和成果。

今年前10个月外贸数据的背

后，我国经济质量和增长动力的多

重优势显现。今年以来，我国迅速

采取一系列有效举措推动经济发

展，使得外贸能够迅速回稳。包括：

财政、金融等多措并举，在助企纾困

保市场主体上发力；在促外贸稳增

长保市场份额方面，充分发挥关税

措施等作用，保持我国传统市场、传

统产业出口竞争优势；做好进博会、

广交会等对外经济合作交流平台建

设，吸引更多“新朋友”合作；促进跨

境电商、海外仓、市场采购等新业态

发展，助力拓展新兴市场；推动边境

口岸软硬件基础设施全面升级改

造，提供优质对外服务；大力“稳链”，

持续创新优化对大宗商品、高新技

术产品监管查验机制；加大国外技

术、标准、规则研究力度，有效应对

经贸摩擦；精准“补链”，加强重点商

品进出口监测，支持先进技术、重要

设备等产品进口；扩大能源资源类

大宗商品战略储备，积极推进食品

农产品准入和优质种质资源引进，

推动进口来源多元化。得益于各

项举措的统筹规划与执行，我国外

贸创新活力持续释放。

今年前10个月进出口数据全

面回暖，也凸显了我国经济的创新

性，尤其体现在对新技术、新业态、

新模式的积极探索和运用上。例

如，在数字经济、智能制造等领域，

我国已经取得了重要的进展和突

破。除此之外，我国积极参与和推

动全球经济合作，第三届“一带一

路”国际合作高峰论坛今年10月召

开，为我国与共建国家加强合作交

流，开辟了新的空间。

尽管外贸成绩斐然，我们仍需

关注接下来的进出口贸易发展。一

方面，应继续优化贸易结构，提升贸

易的质量和效益；另一方面，应加强

与各贸易伙伴的交流与合作，推动

全球贸易体系的完善和发展。此

外，还应加大对民营企业和中小企

业的支持力度，激发其创新活力，推

动其快速发展。

今年前10个月的外贸数据展现

了中国经济的强大韧性和活力，也为

我们指明了未来的发展方向。面对复

杂多变的国际环境，我们需要保持战

略定力，坚持改革开放，推动高质量发

展，以实现经济持续稳定增长的目标。

经济指标持续改善 工业、消费、投资增速好于预期 A3
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D4商业案例小程序短剧爆火的底层商业逻辑

在影视行业，当下最火热

的赛道非短剧莫属。在这其

中，小程序短剧是目前关注度

最高的类型。

“门槛低、投入少、回报

高、周期短，这是目前小程序

短剧的特点。也因为这些特

点，今年不仅业内的影视公司

在做，很多行业外的资本、投

机的商人都纷纷涌入。”电影

制片人金妍（化名）表示。

在行业内，关于小程序短

剧“一周拍完、一月上线、一部

财富自由”的说法不绝于耳。

据微信公众号“短剧自习室”

统计，仅今年上半年，能称得

上“爆款”的小程序短剧便有

近两百部。

何为短剧？根据国家广

电总局给的定义，就是“单集

不超过10分钟的网络剧”。通

常而言，短剧的集数从十几集

到上百集之间不等。而小程

序短剧则是片方或者运营方

通过信息流广告的投放，借此

进行分流分发，再引导受众群

体跳转到小程序观看。小程

序短剧的目标群体是下沉市

场的特定用户，前期需要的投

入少，且小程序短剧无须下载

和安装，只需点击链接即可观

看，从而省去了用户的手机内

存空间和烦琐的登录步骤。

据国韵文化董事长任晓锋近

日透露，有的小程序短剧运营

平台 DAU（日均活跃用户）超

过1000万。

多位业内人士告诉记者，

优酷、爱奇艺、腾讯视频等长视

频平台做短剧延续了长剧的思

路，采用会员付费、按集付费、

片前广告等方式赚取收入，且

制作周期较长，投入成本相对

较多；而短视频平台既有自己

参与投资的短剧，也有影视机

构制作的，还有平台用户参与

其中。在今年 8 月下旬，在多

个平台引起关注的《逃出大英

博物馆》就是抖音用户“煎饼果

仔”自己拍摄制作的。

通过以上的简单对比可

以看出，小程序短剧的产品思

路与影视机构做内容的方法

截然不同。这一类型的内容

产品是如何形成的？市场空

间如何？为何会成为行业内

外眼中的“香饽饽”？在投入

小、回报高的背后，其风险又

如何？带着上述问题，《中国

经营报》记者采访了多位业内

人士，尝试挖出小程序短剧背

后的底层商业逻辑。

B9住建部接连定调房地产发展新模式：
拼质量拼科技拼服务

在极大助推销量背后，饮品领域的联名活动更是愈发频繁。有数据显示，当下平均3天就有

一个IP联名出现在茶饮咖啡领域。记者注意到，在联名竞争白热化阶段，品牌方积极抢占知

名IP的同时，不断拓展联名边界，创新玩法，加速破圈。

茶饮联名热下的冷思考 D1

联名频繁

以“好品”引领产业发展
山东持续做强区域公共品牌

B10

鸿蒙加速 生态构建成关键

九安医疗尝试“跨界” B14

超九成消费者
愿为定制产品支付溢价

A3

制造业企业电商新模式“升值记”：
新盈利 新增量 新方向

C3


