
本报记者 谭志娟 北京报道

10 月经济持续恢复向好，主

要指标持续改善：11月15日，国家

统计局发布的数据显示，10月份，

工业增加值同比增长 4.6%，比上

月加快0.1个百分点；社会消费品

零售总额同比增长 7.6%，比上月

加快2.1个百分点；1～10月份，全

国固定资产投资同比增长 2.9%，

比1～9月份回落0.2个百分点。

东方金诚首席宏观分析师

王青认为，在稳增长政策持续发

力，以及上年同期基数下沉影响

下，10 月消费、工业生产等多数

宏观数据都有所上行，经济运行

态势较为平稳。并预计继 10 月

财政政策显著发力后，年底前货

币政策还有可能降准，短期内宏

观政策将在稳增长方向持续用

力，推动四季度经济复苏动能持

续走强。

11 月 15 日，国家统计局新闻

发言人、总经济师、国民经济综合

统计司司长刘爱华在国新办发布

会上表示：“从前10个月经济运行

主要情况看，经济保持了持续恢

复向好的态势，为实现全年经济

社会发展预期目标奠定了比较好

的基础。”

刘爱华同时指出，从下一阶段

情况看，随着宏观政策效应的继续

释放，需求改善对生产带动的作用

将会进一步增强，加之产业转型升

级的稳步推进，经济有望延续恢复

向好态势。

10月主要经济指标持续改善

未来经济有望延续恢复向好态势

消费表现较为亮眼

《中国经营报》记者注意到，随

着经济持续恢复向好，工业增加值

与消费等主要指标持续改善。

光大银行金融市场部宏观研究

员周茂华对记者表示：“10月工业产

出、消费、投资增速整体好于预期，

反映国内经济延续修复复苏态势。”

从需求端来看，消费表现较为

亮眼。官方数据显示，10月份，社

会 消 费 品 零 售 总 额 同 比 增 长

7.6%，比上月加快2.1个百分点。

周茂华表示，10 月社会零售

销售同比增速加快，显示国内商品

消费延续修复扩张态势。

中国银行研究院研究员范若

滢也对记者表示：“本月金银珠宝、

体育娱乐用品等升级类消费品零

售额保持较高增速，对消费起到较

强支撑作用。”

这从数据可见：在限额以上单

位商品零售额中，体育、娱乐用品

类，通讯器材类，汽车类，金银珠宝

类商品零售额分别增长 25.7%、

14.6%、11.4%、10.4%。

刘爱华还表示：“前三季度，最

终消费支出对经济增长的贡献率

达到 83.2%，比上半年提高 6 个百

分点，明显高于去年全年水平。总

体上看，消费对经济增长的基础性

拉动作用持续发挥。”

展望未来，周茂华对后续商品

零售销售修复态势持乐观态度。因

为在周茂华看来，“首先，目前商品零

售增速仍低于趋势水平，随着物价逐

步回暖，就业和收入持续改善，居民

消费信心回暖；稳楼市政策效果滞后

显现，房地产企稳复苏带动效应以及

年底传统消费旺季，预计国内商品零

售有望逐步向常年水平恢复。”其次，

制造业投资增速保持在较高水平，

尤其是电气机械、汽车、专业设备

等装备制造业投资呈现较高增长。

范若滢认为，这表明智能化、

高端化转型升级对制造业投资的

驱动作用日益突出。

周茂华也表示，制造业投资平

稳增长，尤其是高技术制造业投资

保持两位数高增长。整体来看，这

反映我国制造业新动能持续增强，

产业延续转型升级态势。

展望未来，周茂华还称：“工业

制造业部门，受市场需求回暖、政

策支持、经营状况改善、技术改造

等因素影响，制造业投资继续保持

平稳增长。”

从供给端来看，工业、服务业

生产均边际回暖。10月份，全国规

模以上工业增加值、服务业生产指

数分别同比增长4.6%和7.7%，分别

比上月加快0.1和0.8个百分点。

“服务业改善较为明显，这主

要得益于中秋国庆假期服务需求

的持续释放以及上年低基数作

用。”范若滢说。

展望未来，范若滢认为，未来

中国经济运行将延续温和恢复态

势，其主要支撑因素包括：

一是稳增长政策继续加码。

国务院增发1万亿元国债的资金使

用安排上跨越了今明两年，这是积

极财政政策进一步发力的重要体

现，有利于推动未来基建投资加快

增长。二是消费对经济的支撑作

用仍将较为强劲。随着国内居民

消费结构由实物消费向服务消费

转变，叠加供给优化、业态升级进

一步刺激潜在消费需求，预计未来

服务消费仍将有较好表现，对经济

的支撑作用仍将保持强劲。三是

经济新动能持续增强。在范若滢

看来，疫情发生以来，中国新旧动

能转换和产业转型升级的步伐不

仅没有放缓，并且还在加快。以电

动载人汽车、太阳能电池、锂电池

为代表的“新三样”产品出口表现

强劲，新能源汽车的国际竞争力大

幅提升。在政策支持、市场需求增

大等多因素推动下，预计未来中国

经济增长新动能将持续增强。

周茂华也表示：“10月主要经

济数据反映国内经济复苏内生动

能整体有所增强，经济延续良好

修复复苏态势。经济活动秩序恢

复，宏观政策加力支持，疫后伤疤

修复进展顺利，消费需求复苏动

能增强，带动生产供给稳中有增；

同时，消费者和企业信心在回暖，

预计经济修复有望延续。”

值得注意的是，范若滢还指

出：“稳增长政策需持续发力，巩

固经济恢复基础。继续实施更积

极的财政政策，打破3%的赤字率

约束，进一步优化财政支出结构，

推动财政支出更多向民生、科创、

绿色等领域倾斜。货币政策加强

总量和结构双重调节，加大中长

期信贷投放力度，加强对重点领

域和薄弱环节支持力度。”
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超九成消费者
愿为定制产品支付溢价

本报记者 杜丽娟 北京报道

2009 年以来，“双 11”已成为

观察中国消费新趋势的重要窗

口。从京东、天猫、抖音电商等主

要平台发布的数据看，今年“双

11”促销活动订单量和成交总额

保持了较快增长，同时也显现出

一些新的消费升级趋势。

普华永道中国调查显示，对于

品牌来说，“双11”已经不单是完成

销售指标。随着互联网模式的发

展，单纯的直播卖货、打折促销等

模式对于销售的推动力正在逐渐

下降；对于消费者来说，消费需求

也从过去的满足基础性需求向更

高维度的个性化消费升级转型。

《中国经营报》记者了解到，今

年抖音电商重磅推出了品牌嘉年

华、重点货品、节盟计划、商家拉新

激励赛等多重活动玩法，大大提升

了种草人群规模。与此同时，小红

书也另辟蹊径，不拼“最低价”，而

选择靠“内容”突围，运用包括直

播、笔记、搜索、商城、主会场等场

域流量曝光，助力品牌营销。此

外，“双11”期间，阿里妈妈还与腾

讯广告共同启动“‘双11’超引爆计

划”，通过微信视频号、朋友圈、小

程序等广告流量投放，简化平台营

销的门槛，实现引流反哺，从而进

一步扩大品牌影响力。

对于这些趋势，普华永道中

国内地消费市场行业主管合伙人

叶 表示，随着电商平台持续发

展，消费者和品牌方的需求更加

多元化。在模式升级转型的新节

点，“双 11”活动需要实现更多自

我突破，才能实现从“量变”到“质

变”的进阶之路。

在叶 看来，电商平台从流量

为王迈向高质量发展，是以“双

11”为代表的电商销售的新使命，

也是未来品牌发展的需求。

普华永道中国企业并购咨询

服务合伙人孙盼认为，随着互联

网去中心化愈演愈烈，各大互联

网平台玩法日益多样化，当流量

本身变得更复杂后，品牌不能只

关注触达、转化、画像等流量表层

指标，更要穿透流量关注其内在

结构，如场景、质量、内容等，这有

利于提升内容运营质量。

普华永道中国发布的《2023

年全球消费者洞察调研报告》显

示，定制化、可持续性和透明度等

因素对消费者作出购买决策具有

较强的激励作用。其中，92%的中

国受访消费者愿意为定做或定制

产品支付不同程度的溢价，这一

比例显著高于全球受访者的83%。

孙盼介绍说，这凸显出品牌

提供定制支持、本地采购、可持续

生产以及可追溯原产地产品的重

要性。“我们建议，面向消费者的

企业必须专注于弹性运营能力，

执行业务场景规划，以减轻宏观

层面不可控因素造成的影响。”

数据显示，中国有超过40%的

消费者希望通过聊天机器人或其他

数字化技术获取产品信息或定制化

服务，以此获得升级消费体验。基

于此，今年“双11”期间，很多品牌也

在积极利用大促活动，强化品牌价

值观的表达和传播，以帮助品牌与

消费者建立更深层次的价值链接。

普华永道思略特中国品牌营

销咨询合伙人张承良认为，好的

品牌叙事是消费者和品牌之间的

“情感”切入点，这可以赋予品牌

精神内涵和灵性，使消费者受到

感染或冲击，从而激发消费者的

潜在购买意识，这是支撑品牌溢

价的重要因素。

工业产出、消费、投资增速好于预期

“双11”反映消费新主张


