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进入四季度，逾百只银行理财产

品宣布调整资金募集上限，其中不少

存单存款或现金管理类产品上调募

集规模达数倍。

与此同时，部分银行理财产品的

“吸金”能力也大幅上升，尤其存单存

款类产品更受投资者青睐，部分产品

发行当天募集规模近30亿元。

分析认为，近来随着存款利率持

续下降和经济形势出现好转，投资者

对一些相对稳健的银行理财产品配置

热度上升，理财公司也在适时调整产

品策略，上调部分理财产品募集规模

及调整配置策略，以满足投资者需求。

利率下行 银行理财密集上调募集上限“吸金”

产品募集上限密集调整
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产品资金募集上限密集调

整的同时，新发理财产品数量

则逆势下调。

刘银平指出，近两年，开放

式产品增多，存续规模不断增

长，单只产品募集规模也在随

之上升，不过新发理财产品数

量呈下降趋势。

根据普益标准数据统计，

今年 8 月新发产品数量达到

2543 只，达到今年下半年以来

的最高点；7 月和 9 月保持在

2300 只左右；而 10 月一定程度

受国庆因素影响，银行及理财

公司整体减少了产品发行，共

2102只。

易观金融高级分析师苏筱

芮指出，公开数据显示，在10月

银行理财市场中，共新发2237只

银行理财产品，发行量同比增加

546只，环比减少234只。

不过，普益标准研究员李

霞指出，从新发数量和募集规

模来看，固定收益类产品仍占

据主导地位；现金管理型产品

虽新发数量有所减少，但所募

集规模未出现下降趋势。

新发产品数量减少，总体

规模回升的同时，银行理财产

品收益表现也在回暖，理财产

品净值环比提升，累计净值破

净率下降。

国信证券在研报中指出，

截至11月19日，理财子产品单

位 净 值 为 1.038，环 比 上 升

0.05%；累计净值为 1.042，环比

变化 0.08%。“从月度破净率来

看，截至今年10月，理财子产品

单位净值破净数量达到 2135

只，破净率为 6.95%；累计净值

破净率数量为 1704 只，破净率

为5.76%。”

不同类型产品在业绩表现

上正在分化。苏筱芮表示，11

月，银行理财产品有所回暖，在

整体收益表现上因产品类型不

同出现了部分分化。“具体而

言，固收类理财产品表现较好，

得益于债市企稳向好，出现了

整体收益表现的回升，但权益

类理财产品表现一般，仍有产

品处于持续‘破净’状态。”

刘银平也指出，今年以来，

固收类理财产品整体业绩表现

良好，9月底以来债市震荡导致

理财产品净值有所回撤，不过

影响不及去年年末；从全年表

现来看，今年固收类理财产品

业绩表现要明显优于去年。“不

过，股市持续低迷，今年混合

类、权益类理财产品业绩普遍

不理想。”

在此背景下，投资者风险

偏好持续下行，资产配置趋于

保守。刘银平强调，由于投资

环境不佳，今年居民投资风格

整体偏向于保守，倾向于投资

稳定性较高的金融产品，尽管

存款利率不断下跌，但居民配

置存款热情一直较高，对理财

产品也是更加青睐净值波动较

小的固收类产品。

苏筱芮认为，从投资者角

度来看，当前投资者投资仍趋于

保守，这就要求银行关注选品的

策略以及资产的分散，以低波动

为主旨来吸引这部分投资者。

普益标准研究员杨国忠指

出，虽然各理财公司和银行仍

有一些高风险产品可供选择，

但这类产品目前数量较少，尚

未成为主流，目前银行理财市

场仍以固收等稳健投资为主

导；在资产配置策略上经常围

绕稳定收益做文章，例如部分

产品会强调投资于同业存单或

者国债，还有一些产品则强调

对资产使用摊余成本法估值。

不过，新金融专家余丰慧

指出，投资者对配置的需求主

要体现在稳健的投资回报、多

元化的资产配置和个性化的理

财服务等方面，这就需要理财

机构进一步强化理财产品的创

新和完善，以满足投资者多元

化的需求。

“今年以来已有很多理财

公司提出银行理财应以绝对收

益为导向，在以净值核算的前

提下，向投资者提供稳定可靠

的收益，与其他资管产品进行

差异化竞争。”杨国忠说。

整体来看，固收等稳健型

理财产品依然是低风险偏好背

景下投资者资产配置的主流趋

势。不过，从投资者角度来看，

拉长投资期限，是当前环境下降

低风险、稳健投资的有效策略。

招商证券银行团队在最新

研报中分析指出，由于开放式理

财（不含现金类）采用市值法估

值，理财净值波动加大，民众理

财投资的难度上升。“我们认为，

民众应选择投研实力较强的理

财公司所发行的理财产品，并尽

量拉长投资期限，以降低净值

波动对投资收益的影响。”

此外，招联首席研究员、复

旦大学金融研究院兼职研究员

董希淼指出，理财机构需要加

强基础能力建设，提升投研能

力和培养投研人才，提升对宏

观形势和金融市场研判水平，

使投研能力更好地与市场变化

和投资者需求相匹配；同时应

进一步做好投资者分层服务，

在加强风险评测的基础上，向

不同投资者提供不同风险等

级、期限的理财产品。

新品发行增速趋缓

近期，越来越多银行理财产品宣

布调整资金募集上限。

其中，多数产品大幅上调资金募

集规模。光大理财计划对阳光金安

心计划（存单存款策略）14期理财产

品的募集规模上限进行上调，由 10

亿元调整为 32 亿元。交银理财于

2023年11月21日将稳享固收精选日

开8号（150天持有期）理财产品规模

上限由40亿元上调至70亿元。

不过，也有少数理财产品对资金

募集规模进行了下调。交银理财近

日公告明确，计划于2023年11月21

日调整交银理财稳享灵动慧利日开3

号（180 天持有期）理财产品规模上

限，由此前的21亿元下调至5亿元。

此外，也有不少产品对单一投资

者持有份额上限进行了上调。平安

理财此前宣布，自2023年10月13日

起，对平安理财灵活成长添利固收类

（60天持有）理财产品B类份额单笔

认购/申购上限及单一投资者持有上

限进行调整，由200万元上调至1000

万元。

Wind数据库统计显示，仅10月

以来，就有106只银行理财产品发布

调整资金募集规模的公告；有数十只

产品对单个投资者申购认购或持仓

上限进行了调整。

融 360 数字科技研究院分析师

刘银平认为，上调募集规模上限的理

财产品主要是固收类的开放式产品，

其中定期开放式产品居多，封闭期大

多在1年及以内，这类产品由于收益

相对稳定、流动性较佳，受到稳健型

投资者的青睐。

普益标准研究员陈雪花指出，上

调募集规模上限的产品均为固收类

产品。“从产品运作模式来看，开放式

产品占比81.74%；其中每日开放的产

品占比为20.87%，最小持有期产品占

比21.74%，定开型产品占比39.13%。

从资产配置来看，大部分产品的投向

均以货币类、现金及银行存款等高流

动性低风险资产为主。”

从产品来看，存款存单及现金管

理等银行理财产品资金募集规模上

调节奏更为密集。交银理财、平安理

财、信银理财、广银理财、徽银理财等

多家理财公司相关系列产品对产品

募集规模或单个投资者申购、持仓上

限进行了上调。

在陈雪花看来，这些产品流动性

较高、风险相对更低，受到投资者的

欢迎，机构为了满足投资者的需求，

进而上调部分产品规模上限。

投资者的青睐，使得这类产品的

“吸金”能力快速提升。在此背景下，

越来越多相关产品纷纷上调资金募集

上限，银行理财规模也在逐步回升。

国信证券最新研报显示，截至

2023年11月19日，理财子公司理财

产品存续总规模为22.68万亿元，环

比上升0.27%。从不同类型理财子公

司来看，国有银行理财子公司、股份

行理财子公司、城商行理财子公司、

农商行理财子公司、合资理财子公司

存续产品规模分别环比变化+0.22%、

+0.32%、+0.19%、+0.15%、+0.01%。

根据国信证券研报，从产品的结

构来看，理财子公司存续理财产品中，

现金管理型、固定收益类产品规模上

升，权益类、混合类产品规模收缩。

刘银平认为，近期理财产品规模

略有回升，一方面是因为理财市场整

体运行平稳，投资者信心得到恢复，另

一方面存款利率持续走低，部分存款资

金可能流向低波动的理财产品之中。

不过，理财产品规模增速正在放

缓。广发证券在最新研报中指出，银

行理财存量规模延续10月以来整体

回升趋势，11月第三周增长611亿元

至27.62万亿元，但周环比增速放缓

（11月前两周均在千亿元水平）。

招商证券银行团队在研报中分

析指出，由于存款利率明显下调提升

了理财的吸引力和理财冲存款力度

较弱等因素影响，预计11月理财规模

平稳增长。根据招商证券研报估算，

11月中旬理财规模约27.6万亿元。

从投资者角度来看，拉长投资期限，是当前环境下降低风险、稳健投资的有效策略。

上调募集规模上限的理财产品主

要是固收类的开放式产品，这类

产品收益相对稳定、流动性较佳。

示范打造强品牌 清廉达行意正浓
达州银行多措并举推进清廉金融文化建设

2023年以来，达州银行为进一步加强清廉金融文化建设，通过印发《2023年清廉金融文化建设实施方案》，明确“清廉政治、清廉经营、清廉品牌”三大建设目标，压紧压实各级责任，统筹推进清廉金融文化建设示范点打造，

让清廉金融文化融入领导干部工作、融入银行业务经营发展、融入员工生活日常，有力涵养金融领域新风正气，扎实有序推进了清廉金融文化建设走深走实。

清单明责，一行一单种好“清廉金融”责任田

达州银行建立健全清廉金融

文化建设领导机制，统揽担责、清

单明责、履职压责，确保清廉金融

文化建设组织到位、推进到位、落

实到位。坚持抓领导、领导抓，成

立清廉金融文化建设领导小组，

一把手和班子成员带头示范，按

照一级抓一级、层层抓落实的工

作原则，建立完善权力清单一览

表，推动清廉金融文化建设责任

一贯到底。坚持工作清单化、清

单具体化，印发《2023年清廉金融

文化建设实施方案》，制定《清廉

金融文化建设工作清单》，对清廉

金融文化建设工作进行量化细

化，各支行一行一单动态更新，有

力确保了清廉金融文化建设各项

任务落地见效。

创点强链，一行一点打造“清廉金融”文化链

清廉金融文化建设以来，达

州银行坚持创先示范，采取创点

强链、以点带面的方式，全方位、

深层次推进清廉金融文化建设在

达州银行落地生根。2022年6月，

率先启动行内清廉金融文化示范

网点打造，以培育廉洁从业理念

为核心，以建设企业清廉金融文

化基层品牌为抓手，以丰富廉洁

文化要素为载体，确定总行营业

部先行先试开展标准化创建、项

目化推进、品牌化塑造。2023年3

月，总行营业部被授予“清廉金融

文化示范网点”。同年 5 月，组织

召开全行清廉金融文化建设工作

推进会，全面实施“清廉达行”建

设工程，辖内支行（含异地支行）

坚持一行一点，着力打造基层清

廉金融文化品牌，构建完善“清廉

达行”文化链，切实增强新时代廉

洁文化建设源动力和带动力。截

至目前，达州银行通川区支行、达

州银行达川区支行等11个支行已

顺利完成清廉文化阵地建设，并

创建“朗朗巴山、清渠如许”“清廉

达行·廉润通川”“红色巴中·清廉

达行”等“清廉达行”子品牌。

深耕厚植，一行多举铸就“清廉金融”根基石

知常明变者赢，守正创新者

进。达州银行锚定“清廉政治、清

廉经营、清廉品牌”三大建设目

标，通过一系列创新举措，让清廉

金融文化建设有声、有色、有形、

有味，打造出了全行共建、全员共

享的“清廉达行”品牌，不断深化

了清廉金融文化建设的影响力

和渗透力，筑牢了廉洁从业、合规

经营建设基石。一是搭建学廉

阵地。充分利用现有官方宣传媒

介，通过微信公众号、钉钉、办公

内网学习专栏、《清廉金融》教材

等，积极搭建“线上+线下”全方

位、立体化的学廉阵地。建立“廉

政建设”工作群，不定期交流工作

动态、政策传导、案例剖析等，持

续不断增强全员清廉意识。二是

践行清廉理念。坚持清廉金融文

化建设与银行业务经营发展同向

发力，组织开展“五个一“活动，通

过“一场宣誓、一封倡议、一份告

知、一份承诺、一份文明”等行动，

切实把准摸清清廉金融文化建设

与银行发展的内在关系，有效杜

绝清廉金融文化建设是“软任

务”、是“身外事”的错误思想。三

是丰富倡廉活动。组织干部员工

观看《“企”途》《迷失的代价》等警

示教育片 6 部，参加现场庭审旁

听 3 次，实地参观万源保卫战战

史陈列馆等红色教育基地 5 处、

法纪教育基地 2 处，同步组织观

看“阳光问廉”节目 3 期 700 余人

次，观看红色电影 2 部 840 余人

次，撰写观后感、心得体会共计

200 余篇。开展“好风传家”主题

讲座、清廉金融文化知识考试、

清廉合规高管大讲堂，以及清廉

金融文化主题演讲、征文和“清

廉达行 你我共建”微视频比赛、

书写廉洁家书、绘制廉洁作品、

录制清廉视频、多层次开展清廉

金融文化进社区、进校园、进企

业等宣贯活动，不断提升干部员

工倡廉宣廉参与度，进一步增强

了银行清廉金融文化感染力、影

响力。 广告达州银行网点员工清廉承诺宣誓

清廉金融文化建设推进会


