
Bentley全球COO康岷思：与中国企业联合创新

Bentley 作为全球基础设

施工程软件公司，是基础设施

数字孪生技术的领军企业，

2020年在美国纳斯达克上市。

公开资料显示，Bentley为

设计、建造与运营公路和桥梁、

轨道交通、给排水、公共工程和

公用事业、建筑和园区、采矿以

及工业设施提供软件解决方

案。服务于194个国家/地区，

年营收超过10亿美元。

很多中国的重大工程都

有 Bentley 的身影。如京张高

铁是中国第一条全线路、全生

命周期采用Bentley的BIM技

术的高铁；中国多条高速采用

了Bentley的BIM和数字孪生

技术。在“一带一路”倡议的

项目中，不少项目也采用了

Bentley 的技术，比如雅万高

铁、乌干达最美旅游公路、巴

基斯坦卡拉奇港口等。

中国长江三峡集团有限

公司采用 Bentley 数字孪生技

术全面推进水电站工程数字

化；一批风电、光伏新能源项

目采用 Bentley 全生命周期数

字化解决方案；山西中铝华润

电解铝工程、玉昆钢铁产能升

级新建高炉项目、临沂270万

吨优特钢钢铁基地等中国智

能制造项目用户在 Bentley 数

字孪生技术的赋能下实现智

能产线、无人巡检、减碳减排。

Bentley 非常重视中国市

场并宣称：我们聚焦基础设施

行业，就不能不重视中国。

作 为 一 家 外 资 企 业 ，

Bentley能够根植中国市场，并

深入到中国重大工程建设中，

这与 Bentley 灵活的经营策略

息息相关——与中国企业成

立合资公司，联合开发软件，

共同开拓基础设施建设工程

市场。

Bentley 全 球 COO 康 岷

思（Nicholas Cumins）向《中国

经营报》记者表示，我们制定

了“中国优先”战略，鉴于中国

本土开发软件能力，我们和中

国企业成立了两家合资企业，

通过多种合作模式来服务中

国本地用户，这种情况在国际

软件企业中不多见。
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坚持系统协同 推动消费持续扩大
近日召开的全国商务工作会议

明确了2024年商务工作的重点任

务。在促消费方面，商务部要求全

国商务系统要推动消费持续扩大，

完善市场和流通体系，以“消费促进

年”为主线，办好各类促消费活动。

激发消费潜能，培育壮大新型消费，

稳定和扩大传统消费，推进服务消

费品质升级。

众所周知，消费是拉动经济增

长的三驾马车之一。近年来，随着

内外部发展环境的变化，促消费、扩

内需的重要性更是日益提升，消费

已成为中国经济增长的主拉动力。

如据国家统计局数据，2023年三季

度，由于消费持续回升，出口下行，

投资增速回落，经济增长的“三驾马

车”影响格局略有变化，最终消费支

出对经济增长贡献率提升，达到

94.8%，拉动 GDP 增长 4.6 个百分

点。在此背景下，商务部明确新的

一年将继续把扩大消费摆在优先位

置，无疑是务实选择。

从现实看，当前推动经济加速复

苏，确实离不开持续扩大的消费的支

撑。要知道，消费不仅关乎民众的生

活质量，也与民间投资和市场主体的

生产积极性息息相关。可以说，消费

不振，将直接削弱市场主体的投资动

力，弱化它们对未来的预期。2023年

12月召开的中央经济工作会议也明

确提出，要激发有潜能的消费，扩大

有效益的投资，形成消费和投资相互

促进的良性循环。而当下推动经济

回升向好需要克服的一些困难和挑

战，如部分行业产能过剩、社会预期

偏弱等，也都与消费活力的释放不足

有着重要关联。因此，推动消费持续

扩大，也是破解当前经济发展难题的

一个重要突破口。

从各方面的条件来看，推动消费

扩大的前景是值得期待的。一方面，

中国拥有14亿多人口、4亿多中等收

入群体，是全球超大规模且最有增长

潜力的市场，这种超大规模市场蕴藏

着巨大的内需潜力，有着可期的挖掘

空间；另一方面，从诸多国家发展的

经验来看，大国经济发展到一定阶

段，都有着“内需为主导、内部可循

环”的特点。当前中国经济继续处于

经济恢复和转型升级的关键期，内需

的活力随着经济高质量发展的推进，

也将迎来更大的释放窗口。

但同时也要看到，持续扩大消费

不是振臂一呼就可以实现的，而必须

综合施策，从提高居民消费能力、改

善消费环境等多方面入手，有效促进

社会消费意愿的提升。这次商务部

明确，要完善市场和流通体系，以“消

费促进年”为主线，办好各类促消费

活动。过去几年，不少地方也推出了

一系列促消费举措，应该说各方对消

费的重视显著提升，在刺激消费上也

进行了诸多的创新。包括最近引发

广泛关注的哈尔滨旅游消费热潮，背

后其实也离不开地方政府在促消费

上的种种努力。

不过，除了直接在消费端发力，

要有效提升社会消费意愿，还得有更

多宏观视角，为扩大消费创造更健全

的外部条件。比如，扩大内需的根本

就是要提高居民的消费能力，增加居

民的收入。这就需要在促进就业、完

善社会保障体系、多渠道增加居民收

入等方面做更多的加法。应该看到，

当前中低收入群体仍不小，中等收入

群体规模还需要扩大。同时，民生保

障也存在短板。只有落实就业优先

政策，加速健全民生保障体系，切实

提高居民收入水平，方能让更多人有

消费能力，并敢消费、愿意消费。

中央经济工作会议提出，要增

强宏观政策取向一致性。加强财

政、货币、就业、产业、区域、科技、环

保等政策协调配合，把非经济性政

策纳入宏观政策取向一致性评估，

强化政策统筹，确保同向发力、形成

合力。促消费，同样需要“增强宏观

政策取向一致性”的支撑。因为财

政、就业、产业、环保等各方面的宏

观政策，都与就业机会、民间投资活

力、社会预期等密不可分，而这些又

直接与社会消费能力和意愿挂钩。

比如，包容的产业政策，有利于激发

市场创新，不仅能够带动就业，助力

增强消费能力，还能丰富消费场景，

推动消费品质升级。

因此，推动消费持续扩大，实际

是一个系统工程，既要有针对性的消

费刺激政策，也要在宏观政策上全面

形成有利于消费潜力释放的合力。

后者的成效或许在短期内不会那么

明显，但却是推进消费能够持续扩大

不可或缺的基础。

事实上，早在2022年年底，中共

中央、国务院印发的《扩大内需战略

规划纲要（2022—2035年）》也指出，

要坚持系统观念，强化协同高效。如

加强前瞻性思考、全局性谋划、战略

性布局、整体性推进，加快培育完整

内需体系，统筹好供给和需求、消费

和投资、内需和外需、数量和质量、国

内和国际、速度和效益、效率和公平、

发展和安全等重大关系，尽力而为、

量力而行，实现发展质量、结构、规

模、速度、效益、安全相统一，使扩大

内需成为一个可持续的历史过程。

也就是说，促消费、扩内需，既要瞄准

当下的“痛点”重点发力，也要树立全

局思维，协同发力、久久为功。

经济活跃度向好：新办涉税经营主体同比增25.4% A2
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解码哈尔滨流量秘籍：关键词里都是故事
机构的相关动作，折射出《条例》的影响已经开始向市场肌理渗透。但需要看到，《条例》的实

施尚有需要细化的实施细则。在2024年新年前夕举行的《条例》国务院政策例行吹风会上，

人民银行副行长张青松在对《条例》进行解读时也披露，将抓紧细化实施方案。

支付监管新规显效 机构急盼实施细则 B1

支付细则

《繁花》的爆火让各类IP出圈，黄河路引发打卡热、和平饭店繁花套房被预订、“繁花概念股”也

冲上热搜……《繁花》的制作离不开金融推手。《中国经营报》记者了解到，上海银行（601229.

SH）作为背后的“金主”之一，在三年的拍摄制作中提供了大额授信支持。

《繁花》背后两大推手：金融与文化产业双向奔赴 B5

《繁花》背后

营商环境 B1~B16

B3国厚资产债务逾期持续发酵
地方AMC承压

万亿城投发债主体“亮身份” B8

B9成都明月村乡村振兴实践：
从贫困村到网红打卡地

解码一线城市首张房票：
广州城中村改造棋局

B11

险资开年“第一举”
加码权益市场成共识

B7

广誉远被立案背后：
亿元应收账款成谜

B14

A1~A4经济大势
“金税四期”全面铺开
税企征纳成本有望明显降低

A2

珠海有轨电车：
一道揭不掉的城市“伤疤”

A3

C1~C8智在公司

陆地航母、空中出租车亮相
车企竞逐CES2024“科技高地”

C5

“昔日自主品牌一哥”奇瑞重启IPO
尹同跃将圆“上市梦”？

C7

中国引领半导体复苏
2024年晶圆产能将破860万片

C3

iPhone电池门只赔美韩用户为哪般 C2

欲摆脱低端市场价格战
龙头车企竞逐中高端纯电赛道

C8

消费连锁 D1~D4

“抢人”“抢地盘”轮番上演
咖啡业内卷升级

D2

粉丝盘活老牌国货背后：
情绪价值凸显

D3

记者从多位业内人士处获悉，英伟达计划特供中国市场的AI芯片并非所谓的“改良版”，而

是“减配版”——性能可能会缩水80%。中国企业对于特供芯片的性能和稳定性存在疑虑，

再加上美国政府的一再干预，因此国内企业对于是否购买表现得十分谨慎。

中国买家底气渐长 拒买英伟达“减配版”芯片 C1

缩水芯片

本期热词

截至元旦假日第3天，哈尔滨市累计接待游客304.79万人次，旅游总收入59.14亿元，游客接

待量与旅游总收入达到历史峰值。根据哈尔滨市商务局相关监测数据，激增的游客量带动了

各行业的收入增长，直接拉动住宿、餐饮量上涨，住宿、餐饮企业销售额同比增长129.4%。

“尔滨”破圈：深耕冰雪消费求长红 D1

深耕冰雪


