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上海储能超级工厂建设获批
特斯拉2024年储能业务增速或超电动车
本报记者 杨让晨 石英婧 上海报道

特 斯 拉 2023 年 年 报 中 表 现

抢眼的储能业务在华项目迎来

新进展。

据上海临港片区管委会公众号

“上海临港”消息，新能源车企特斯

拉在上海的储能超级工厂项目日前

获得施工许可。据了解，这是特斯

拉在美国本土以外的首个储能超级

工厂项目。

据此前相关媒体报道，上述储

能超级工厂项目将于今年5月开工

建设，并于2025年第一季度完成量

产。目前，特斯拉的能源发电和存

储收入已经成为特斯拉财报数据中

颇为显眼的部分。

据特斯拉2024年一季度财报，

特斯拉的能源发电和存储收入以及

毛利润创下新高，收入同比增长

7%，达到16.35亿美元，毛利润同比

增长140%。

对于此次特斯拉上海储能超级

工厂项目建设获批的相关事宜，《中

国经营报》记者采访特斯拉中国方

面，希望获得更进一步的信息，截至

发稿，尚未收到回复。

超20万平方米项目获批

特斯拉位于上海的储能超级

工厂建设项目日前已获批。

上海临港新片区管理委员会发

布的《关于特斯拉储能超级工厂项

目涉河建设方案审批准予行政许可

决定书》（沪自贸临管审〔2024〕351

号）显示，该项目位于浦东新区南汇

新城镇，占地面积超过 20 万平方

米，总投资约为14.5亿元。

据相关媒体报道，该项目将生

产超大型商用储能电池 Megapack

帮助电网运营商、公用事业公司等

更高效地存储和分配可再生能源。

记者注意到，早在2023年4月，特斯

拉与上海临港新片区就储能超级工

厂项目签约，在2023年12月底，双

方举行了土地出让签约仪式。

彼时，上海临港片区管委会公

众号“上海临港”发文表示，该项目

产品供给全球市场。工厂计划于

2024年第一季度开工，第四季度投

产，初期规划年产商用储能电池 1

万台，储能规模近40GWh。

“特斯拉储能超级工厂的建

设和运营，不仅是对其全球生产

布局的一次重要优化，更是对可

持续能源未来的深远投资，是实

现全球向可持续能源转型愿景的

重要步骤。”上海临港片区管委会

方面表示。

“世界各地电网的可再生能源

应用率正持续增加。特斯拉电网级

电池和控制软件可以存储和调度能

源，让电网更稳定及可持续。”特斯

拉方面表示，通过将硬件、软件、安

装和服务集成到一个系统中，有效

降低了成本，并可为公用事业机构

和开发商提供可靠的能源。

据了解，目前特斯拉的Mega-

pack 已经在超过 65 个国家部署了

超过 10GWh，并且有超过 1500 个

正在运营中的站点。

另觅新增长点

实际上，储能业务近年来已逐

渐成为特斯拉的新增长点。

记者注意到，在今年一季度，

特斯拉遭遇销量“滑铁卢”的同时，

多个重要财务指标也出现下滑。

据特斯拉此前公布的销量数据，今

年一季度，特斯拉在全球累计交付

汽车 38.7 万辆，同比下滑 8.53%,较

2023 年第四季度环比下降 20.2%，

这是近4年来特斯拉单季度交付量

首次同比下降,也是过去 5 个季度

最差的表现。

另据特斯拉 2024 年一季度财

报数据，特斯拉在今年一季度的营

业收入达到 213 亿美元，较上年同

期下降9%，环比下降15%。同时净

利润达到11.29亿美元，较上年同期

下降55%，环比下降86%；毛利率达

到17.4%，较上年同期下降2个百分

点，环比下降0.3个百分点。

不过，相较于总体业绩的下

滑，特斯拉的储能业务数据太抢

眼。记者注意到，特斯拉2023年财

报以及2024年一季报数据均显示，

储能业务增速均处于领先状态。

据特斯拉2023年财报数据，在

2023 年特斯拉的储能装机量已经

达到了14.7GWh，较上年同期增长

125%。同时在2023年，特斯拉的能

源发电以及存储业务利润较上年

同期翻了4倍。

进入2024年后，特斯拉的储能

业务也延续增长态势，2024年一季

度，特斯拉的能源发电和存储收入

以及毛利润创下新高，收入同比增

长7%，达到16.35亿美元，毛利润同

比增长140%，储能的部署量也持续

增加，达到了4.1GWh。

未来，储能业务或将成为特斯

拉的重点发展方向。记者注意

到，早在 2015 年，特斯拉就正式进

入储能领域；2019 年，特斯拉发布

了第三代储能产品 Megapack，能

够提供大容量的储能解决方案，

为公用事业和商用能源提供能源

解决方案。

在2024年一季度报中，特斯拉

方面表示，能源生产和存储业务仍

然是特斯拉利润率最高的业务，第

二条总装线目前已经投入使用，而

特斯拉将继续提升产能，其位于加

利福尼亚州拉斯罗普的40GWh超

级工厂即将满负荷运转。

特斯拉CEO埃隆·马斯克在此

前的财报电话会上也表示，在2024

年，特斯拉储能业务的增速会高于

电动车业务。

极氪刷新造车新势力最快IPO纪录
“大吉利”资本版图再扩容

本报记者 杨让晨 石英婧 上海报道

随着极氪的上市，“大吉利”的

资本版图正加速扩容。

《中国经营报》记者从造车新

势力极氪方面获悉，其已于5月10

日正式在美国纽交所挂牌上市，股

票代码为“ZK”。作为吉利控股集

团（以下简称“吉利”）旗下豪华智

能纯电品牌，极氪从2021年4月15

日发布，到日前成功登陆纽交所，

用时仅37个月，刷新了新能源车企

史上最快上市纪录。

极氪方面表示，这是依托吉利

37 年发展积累的坚实产业基础和

全球优势资源。“在此基础上，极氪

快速构建了完整的纯电智能科技

生态体系，开拓了纯电发展第三赛

道的‘极氪模式’。”

据了解，由于获得超额认购，

极氪扩大了IPO规模，以每股21美

元的价格累计发行 2100 万股 ADS

（American Depositary Shares，美 国

存托股票），募资约4.41亿美元。极

氪方面表示，若承销商行使其超额

配售权，则此次发行规模将进一步

扩大至2415万股ADS，募资约5.07

亿美元。

相关资料显示，极氪上市首日

以每股28.26美元收盘，较发行价上

涨34.57%。以收盘价计算，极氪的

市值已经达到69亿美元，折合人民

币超过500亿元。

随着极氪的成功上市，“大吉

利”的上市公司数量增至9家，但在

未来“大吉利”的资本版图还将继

续扩容。记者注意到，目前吉利旗

下还有多个企业正“备战”IPO，吉

利旗下的出行企业曹操出行日前

就已向港交所递表。

资本版图再扩容

在 2021—2023 年 ，在 新 能 源

车企面临价格战、贵电缺芯、补贴

退坡等多重因素冲击的压力下，

极氪依旧在持续不断刷新纪录、

领跑行业。

目前极氪已推出新豪华猎装

轿跑全新极氪001及其高性能版纯

电猎装超跑极氪001 FR、原生纯电

豪华 MPV 极氪 009 以及四座超豪

华旗舰 MPV 极氪 009 光辉等五款

全新车型 2024 年，极氪还将推出 1

款全新的中大型纯电SUV。

截至2024 年4 月底，极氪累计

交付车辆超24万辆，今年1—4月，

共交付近 5 万辆，实现同比翻倍以

上增长，持续稳居 20万元以上中国

高端纯电品牌销量冠军。

市场规模的扩大显著推动了

极氪营收的增长。据招股书数据，

2021—2023年，极氪的营收出现大

幅增长。2021 年极氪营收为 65.27

亿元，2023年极氪的营收已经增长

至516.73亿元，2023年较2021年增

长幅度近7倍，较2022年增长62%。

由整车销售、三电业务、研发

和其他服务构成的多元化营收结

构，也体现了极氪在各业务领域内

均衡且全面的发展态势。毛利率

方面，品牌发布第一年 2021 年，极

氪整车毛利率即为正，2023年达到

15%，较 2022 年 4.7%同比提升了

10.3个百分点。

突出的核心竞争力也让极氪

收获了资本的青睐。据了解，极氪

自成立以来就一直备受宁德时代、

Intel英特尔等产业资本及知名机构

的支持。此次上市，老股东继续坚

定认购，充分认可极氪长期价值。

在业内人士看来，此次上市还

将极大地提升极氪的品牌知名度

和国际形象。“此次IPO有助于极氪

在全球市场上建立更加完善的产

业布局和商业闭环，进一步提升其

市场竞争力。”在盘古智库高级研

究员江瀚看来，“赴美上市也是极

氪国际化战略的重要一步，有助于

极氪更加深入地了解国际市场的

需求和趋势，进一步拓展其国际市

场份额。”

除了旗下公司加快上市步伐

外，吉利还在全球范围内入股了多

家知名汽车企业，加快国际化步伐。

记者注意到，早在 2018 年，吉

利就入股了奔驰母公司戴姆勒，并

在后续成为其重要股东。2021年，

吉利与沃尔沃共同打造了电动汽

车品牌极星，并且登陆纳斯达克上

市，同年吉利还推动沃尔沃在瑞典

上市。2023年，吉利又入股了超豪

华汽车品牌阿斯顿·马丁。

“大吉利”体系力协同效应

以极氪为例，相较于其他造车

新势力企业，作为一个后来者，极氪

如何做到后来居上的？

这正是得益于背靠吉利的体系

力，加之自身的差异化战略路线，极

氪才走出了不寻常的新能源车企发

展路径。“极氪是建立在整个吉利的

大平台、多资源支持和技术沉淀之

上，具备做最难的事情的能力。”吉

利控股集团总裁、极氪智能科技

CEO安聪慧直言，极氪不是从无到

有，极氪是建立在整个“大吉利”的

体系下，形成了强大的电动化和智

能化的基础和整车制造的能力。

安聪慧在极氪上市后接受媒体

采访时表示，极氪的制造产能和吉

利共享共用，“工厂方面在最近十年

投入比较多，完全按照最新的标准

来，在‘大吉利’的协同下，极氪可以

迅速提高产能利用率，降低成本。”

“除了产能外，在采购方面，极氪

也有优势。极氪是联合采购，吉利的

浩瀚架构多个品牌共用。”安聪慧进一

步表示，在此背景下，行政规模化效应

显现，价格就不一样，极氪具有成本优

势，“这是其他品牌所不具备的”。

借助吉利体系力优势的成果也

已显现。“极氪做到了‘3 个 800’，

‘800伏的车，800伏的动力电池，800

伏的补能网络’。”安聪慧表示，“极氪

目前赢得产品和技术的竞争力，不只

是建立在整车方面，还建立在整个产

业链的垂直整合能力的形成。”

黄河科技学院客座教授张翔告

诉记者，在目前价格战的大背景下，积

极创新和产品加速迭代更新是车企成

功的法宝。“只有不断引领行业才能保

持价格坚挺，极氪保持创新和科技引

领，充分发挥吉利的资金、技术、品牌

优势，能够在市场中保持有利位置。”

吉利目前也在进一步加强其控

股下各个品牌的战略协同工作。“从

去年开始吉利加大了战略协同，对各

个品牌发展而言，带来了非常积极的

作用。”安聪慧表示，目前的制造共

享，联合采购，就是协同的主要代

表。“吉利的协同也对控股下各个品

牌参与市场竞争起到很好的作用。”

“汽车行业必须要国际化、全

球化。极氪上市既是一个战略性

安排，也是极氪全球化非常重要

的一步。”安聪慧在接受记者采访

时表示，极氪的产品技术肯定要

出海，今年极氪的目标是全年销

量23万辆，其中3万辆是海外市

场。“目前极氪的产品已经在欧洲

的荷兰和瑞典进行销售，在2024

年，极氪在欧洲的市场将会新增

到8个。除此之外，在今年北京

国际车展前，极氪已经和50余个

国家签订了销售合同，相信今年

底会有50多个新兴市场，会对公

司的销量带来好的影响。”

实际上，极氪的全球化布局

也离不开吉利。安聪慧在极氪

上市后接受媒体采访表示，极氪

的全球化，实际上是建立在吉利

从事汽车将近 30 年来，长期的

坚持、投入积累，“这形成了极氪

品牌比较好的条件，也不是极氪

3年时间能全部完成的”。

吉利控股集团CEO李东辉

日前也表示，极氪定位豪华智能

纯电品牌，是吉利电动化、高端

化、全球化的重要一环。“极氪

IPO 是吉利控股集团整体战略

规划的一个缩影。吉利以电动

化和智能化转型为核心，在新能

源科技、人机交互、智能驾驶、车

载芯片、低轨卫星等前沿科技领

域进行了战略布局，为子品牌成

长提供强大助力。”

为此，极氪在技术研发方面

加大了研发投入。相关资料显

示，过去3年极氪累计投入研发

费用近170亿元。在未来，极氪

还将继续加大在研发方面的投

入，此次IPO的募集资金中有约

45%将用于开发更先进的纯电

动汽车技术以及扩大产品组合。

同时，极氪副总裁陈奇此前

在接受媒体采访时也表示，极氪

的智驾团队在快速增长，“为了

给大家推出最好的产品，整个团

队的资源在向智驾倾斜，做到以

少胜多、以快胜慢”。

中国新能源汽车市场“内卷”

严重，极氪正凭借自己的超强产

品和技术实力不断突围。记者注

意到，当前的中国汽车市场，车企

正采取诸如价格战、车企CEO参

与直播等方式争夺市场流量。

不过安聪慧此前在接受采

访时表示，流量不可能是一个品

牌或者一个企业成功的唯一，

“作为公司的CEO，时间精力有

限，想把更多的时间放到产品、

技术、用户上，这更加重要”。

在“大吉利”的加持下，包括极氪在内的相关企业也在加速迈

向全球。
“大吉利”资本版图仍在扩容中。

“大吉利”资本版图的扩容离不开吉利构建的体系力对整个资本版图企业的支持。

加速全球化布局

造车新势力极氪日前成功在纽交所敲钟上市，刷新新能源车企最快IPO纪录。

本报资料室/图

前4月插混车型销量同比增长84.5%
头部车企竞相打响技术“突围战”
本报记者 方超 石英婧 上海报道

“发展插混技术是大势所

趋，也是中国汽车引领世界的必

由之路。”5月10日，天津大学教

授、“中国心”十佳发动机评委副

主任姚春德在DMH技术品牌大

会上对包括《中国经营报》记者

在内的媒体如此表示。

切中用户痛点的插混车型，

当下迈入发展快车道。5 月 11

日，中汽协发布的数据显示，今

年1—4月份期间，插混车型销量

同比增长 84.5%，远高于纯电动

车型同期12.8%的增速。

销量攀升、竞争激烈，诸多

车企竞相打响插混车型技术“突

围战”。公开信息显示，比亚迪

或在 5 月推出第五代 DMI 混动

技术，下一代吉利雷神电混平台

也将在今年发布，而 5 月 10 日，

正值第八个中国品牌日，上汽荣

威也正式对外发布 DMH 技术

品牌。

“品牌建设是进一步发展好

我国智能网联新能源汽车产业

的重要支撑。”上汽集团副总裁、

总工程师祖似杰强调，“DMH超

级混动技术的推出是科技上汽、

品质上汽、责任上汽的‘超级融

合’，也是打响上汽品牌的重要

实践。”

“插混技术在中国有强烈

的用户需求推动。美国市场习

惯大排量发动机，没有研发动

力；日本市场认准发展 HEV 和

氢能；欧洲市场由于国家小、城

市街道狭窄，用户对续航和补

能的痛点不突出，缺少对插混

产品的刚需。中国的市场环境

和用户需求，为车企发展插混

技术提供了天然的‘沃土’。”姚

春德表示。

“领先的插混技术，只有中

国车企能做好。”在姚春德看来，

更重要的是中国车企在插混技

术上的突破不是炫技，而是立足

于真实使用场景，集合了传统燃

油车和电动车的优点，带给用户

实实在在的出行最优解。

上汽集团乘用车公司副总

经理，上汽集团创新研究开发总

院常务副院长、技术中心常务副

主任芦勇也直言：“当下，混动技

术百花齐放、产品层出不穷、用

户接受度越来越高，有数据预

测，到 2025 年，纯电和插混将出

现 1∶1 的局面。插电混动的春

天，已经在我们身边。”

事实上，插混车型的“春天”

已经来临，中国汽车工业协会

数据显示，今年前 4 月，新能源

汽车销量达到 294 万辆，同比增

长 32.3%，其中，纯电动车型销

量 182.4 万辆，同比增长 12.8%，

而插混车型销量为 111.5 万辆，

尽管仍不及纯电动车型，但增

速却高达 84.5%，保持强劲发展

势头。

来自上汽集团的信息显示，

早在 2010 年，上汽便前瞻性地

布局插电混动技术领域，并将其

视为值得长期投入的技术持续

深耕。而对外发布硬核插混技

术 的 背 后 ，上 汽 荣 威 也 已 将

DMH超级混动技术应用于相应

车型。

“不久前，荣威 D7 DMH 代

表自主品牌 B 级车向 2000km 极

限续航发起挑战，最终克服恶劣

天气的影响，完成 1962km 超长

续航、百公里平均油耗2.8L，实现

了从技术实力到场景应用的技

术价值转换，展现了中国品牌突

破日系混动‘续航神话’的实

力。”上汽集团介绍。

记 者 注 意 到 ，荣 威 D5X

DMH5月20日正式上市，在上汽

乘用车公司首席市场营销官朴

春旭看来，对比其他产品，荣威

D5X DMH 在动力、电池、安全、

用料等方面优势明显。

朴春旭同时介绍道：“在安

全投入上，我们不遗余力。整车

高强度钢使用比例达到 79%，其

实在行业里，用 60%或者 70%的

高强度钢就可以做到大家能感

受到的安全等级，但是我们用了

79%。此外，超高强度钢使用比

例达到 44%，这是大家看不到的

成本。”

值 得 注 意 的 是 ，除 了 将

DMH超级混动技术成果加速落

地外，上汽集团正在加速该技术

的迭代升级。

上汽集团创新研究开发总

院副院长、捷能汽车公司总经理

仇杰介绍，未来三年，DMH超级

混动技术品牌将在发动机、变速

箱、电池、电机、能量控制大脑五

大关键领域进行更高维度的性

能提升。

仇杰介绍，发动机热效率将

向 46%突破，并在国内率先达到

“欧七”排放标准；变速箱技术

上，油电混合动力路线目标二氧

化碳排放量不超过95g/km，插电

式混合动力和增程式电动路线

将采用全新构型的双同轴方案；

能量控制大脑持续优化，预计

2025 年发布下一代整车能量中

心概念。

“DMH 超级混动技术品牌

的发布，标志着上汽荣威将以更

自信的品牌形象、更强劲的产品

竞争力，在同质化严重的新能源

市场中打响自主品牌‘国家队’

的品质战、价值战，助力中国新

能源汽车产业向着高质量、高水

平健康发展。未来，依托 DMH

超级混动技术品牌，荣威还将聚

集各方优势资源，加速打造‘插

混第一阵营’，为全球用户提供

中国品牌的混动新选择。”上汽

集团强调。


