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存款 534.3

同比下降24.53%

定期存款 303.6

同比下降11.07%

投资公司理财认购金额 133.5

同比增长316.64%

证券公司理财认购金额 372.7

同比下降28.51%

银行理财产品认购金额495.5

同比下降33.65%

结构性存款认购金额4135.4

同比下降31.29%

通知存款 161.7

同比下降53.03%

其他 169.9
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业绩持续下行 现金管理类理财降费“吸金”

本报记者 秦玉芳 广州报道

近日，多家理财公司启动

新一轮理财产品费率优惠，密

集加码对固收及现金管理型理

财产品的费率优惠。

《中 国 经 营 报》记 者 采 访

获 悉 ，收 益 率 持 续 下 降 是 理

财 机 构 密 集 发 力 费 率 优 惠 的

关键。

数据显示，截至 8 月底，现

金管理类理财产品近 7 日平均

年化收益为 1.7249%，较上月进

一步下调；截至9月5日，存续的

千余只现金管理类理财产品中，

区间 7 日年化收益率均值超过

2.5%的不足百只。

业内人士分析认为，降费

让利是为了更好地提高理财公

司自身产品的市场竞争力，增

加存续规模，但同时，大规模进

行费率优惠，也减少了金融机

构的中间业务盈利能力。长期

来看，现金管理型理财尽管符

合投资者稳健、流动性的投资

需求，但收益率下降趋势难改，

理财公司需要会加大产品创新

力度，强化差异化、定制化的产

品开发，进一步提高自身产品

的“吸金”能力。

二季度以来，理财公司纷纷发

布费率优惠公告，对旗下多款现金管

理、固收理财等产品进行费率优惠。

9月4日，南银理财公告称，将

自2024年9月5日（含）起对南银理

财珠联璧合日日聚鑫现金管理类公

募人民币理财产品（内部销售代码：

A27001）的销售费进行费率优惠，

优惠后费率从0.2%降至0.05%。

华夏理财也在近日相继发布数

十份公告，对旗下几十款固收及现

金管理类产品进行管理费、销售手

续费的费率优惠。优惠后，多数产

品 固 定 管 理 费 每 年 为 0.02% —

0.05%，部分产品份额的销售手续费

率甚至降至0.00%/年。

中银理财也在官网宣布，9月起

阶段性下调旗下多款理财产品的管

理费和销售服务费，部分产品份额

固定管理费率由0.15%（年化）下调

至0.10%（年化）、销售服务费率也由

0.30%（年化）下调至0.10%（年化）。

近几个月来，已有多家银行理

财公司固收和现金管理类产品进行

管理费、销售服务费、托管费等费率

的阶段性优惠。

普益标准分析认为，此次银行

理财公司再度掀起“降费潮”，主要因

为近期理财产品的收益表现普遍下

降。“银行多次下调存款利率，导致现

金管理类及固定收益类产品的收益

承压较大，叠加美联储降息预期不断

下降、国内资本市场表现不佳、理财

投资‘资产荒’愈加严峻等因素，理财

产品的收益表现普遍下降。”

天风证券（601162.SH）在研报

中披露，截至8月29日，372只货币

基金 7 日年化收益率均值 1.44%，

243 只现金管理类产品样本 7 日年

化收益率均值1.67%。

根据普益标准数据统计，截至

2024 年 8 月底，现金管理类理财产

品近7日平均年化收益为1.7249%，

较上月下降5.41BP。

招商证券（600999.SH）在最新

研报中也指出，截至 8 月 15 日，现

金管理类理财7天年化收益率中枢

为1.76%，较货基高约28BP；样本中

的大行现金管理类平均7 日年化收

益率为 1.70%，股份行为 1.76%，城

农商行为 1.80%。近一个月，各类

型银行现金管理类理财平均7 日年

化收益率均有所下行。

仅有少数产品区间7日年化收

益率均值超过2.5%。根据Wind数

据，截至9月5日，公布最新净值数

据的1315只现金管理类理财产品，

区间7日年化收益率均值超过2.5%

的仅有98只，其中27只超过3%。

市场普遍认为，短期内现金管

理类产品收益率下降趋势或将延

续。普益标准研究员李霞表示，在

存款利率下行、债券收益率走低，叠

加“手工补息”禁令影响下，存款及

债券类资产收益欠佳，而现金管理

类理财产品主要投向存款、债券等

资产，故该类产品收益持续下降。

李霞进一步强调，今年 4 月以

来，现金管理类理财产品的近 7 日

平均年化收益率一直处于2.00%以

下，若市场利率仍然下行或监管政

策持续收紧，该类产品的下降趋势

很有可能延续。

在李霞看来，通过降低费率，

理财公司一方面能够提高自身理

财产品的市场竞争力，保持用户黏

性，另一方面，也是对近期理财产

品业绩比较基准的普遍下调的一

种收益补偿。

年初以来，理财公司频繁加码

对旗下理财产品的费率优惠，以提

升产品对个人投资者的吸引力。不

过，业内人士普遍分析指出，理财产

品的“降费让利”竞争越来越激烈，

使得理财产品比较优势凸显的同

时，短期内也直接影响了理财机构

的营收，压缩了其利润空间。

普益标准方面指出，当前部分

理财产品的费率已降至较低水平，

受制于盈利能力，理财产品的“阶段

性降费”仍会发生，但下调幅度将受

限。长期来看，为了弥补因降费造

成的利润损失，理财公司可能会加

大产品创新力度，开发更多差异化、

定制化的理财产品，从而提升研发

和运营能力。

“降费潮”再起

尽管8月现金管理类理财产

品近 7 日平均年化收益继续下

跌，但投资者配置热度在经历了

上半年的调整后开始缓慢回温。

银行业理财登记托管中心

披露的《中国银行业理财市场半

年报告（2024 年上）》显示，截至

2024 年 6 月末，开放式理财产

品存续规模为 22.78 万亿元，占

全 部 理 财 产 品 存 续 规 模 的

79.87%，较年初增加0.84 个百分

点，较去年同期减少0.08个百分

点。其中，现金管理类理财产品

存续规模为7.49万亿元，占全部

开放式理财产品存续规模的比

例为32.88%，较年初减少7.44个

百分点，较去年同期减少2.71个

百分点。

6 月份以来，现金管理型理

财最新存续规模连续回升。普

益标准统计数据显示，截至 9 月

5 日，全市场存续理财规模 29.6

万亿元。其中，最新存续的现金

管理型产品规模7.78万亿元，较

8月底新增323.8亿元；现金管理

型 产 品 最 新 存 续 规 模 占 比

26.27%，占比较 8 月底增加 0.11

个百分点。

普益标准研究员杨国忠认

为，当前环境下，多数投资者对理

财产品的需求没有明显变化，仍

然偏向于收益稳定的产品，包括

各种固收产品、打活钱管理概念

的每日开放型产品和现金管理类

产品更受个人投资者关注。

融 360 数字科技研究院高

级分析师艾亚文也表示，投资

者对现金管理类理财产品的配

置意愿受到市场利率、产品收

益率及宏观经济环境的影响。

随着市场无风险利率下降，现

金管理类理财产品相较于银行

存款和货币基金仍展现出一定

的收益优势。

杨国忠进一步指出，虽然从

《规范现金管理类理财产品的通

知》颁布开始，这类产品经过多次

规范，总规模逐步下降。但由于

现金管理类产品是短期存款的良

好替代品，现在仍然是各机构主

推的类型之一。

“鉴于产品设计限制比较

严格，目前市场上现金管理型

理财很难从资产配置上拉开差

距，同质化严重。因此，各家金

融机构的竞争方向主要是费率

优惠和增加产品便利性，例如在

周末和夜间也可购买。但也要

注意，夜市这类便利性措施对投

资者的收益没有本质影响，尤

其是金额较小的个人投资者。”

杨国忠表示。

如何实现差异化产品竞争，

正在成为理财机构现金管理型

理财业务关注的重点。艾亚文

认为，现金管理类理财产品向

“稳健+灵活”模式转变，理财公

司开始探索更多元化的投资组

合，平衡风险和收益，提升产品

的流动性管理能力，以满足投资

者的需求。

艾亚文同时强调，当前投资

者对现金管理类理财产品的收益

率期望有所下降，风险偏好分化，

部分投资者在寻求部分资产的超

额收益，促使资产管理人增加理

财产品的多样性，推出更多组合

式现金管理产品，通过产品创新

来吸引和保留客户。

在艾亚文看来，在现金管理

型理财产品收益提升空间相对有

限的情况下，理财机构还可以从

提升服务质量出发，增加客户黏

性，费率调整让利于客户，通过规

模效应来提升整体盈利能力。

艾亚文还表示，预计受利率

中枢下移影响，未来现金管理型

理财大概率会延续下降趋势，理

财公司仍需在产品和服务上打

造差异化。比如，理财公司可以

推出组合式现金管理产品，满足

投资者对收益稳定与灵活申赎

的需求。同时，可以调整下沉策

略，搭配一定比例的高收益资

产，以保持与货币市场基金的竞

争优势等。

打造产品差异化优势

整体“趋冷”局部“高温”
上市公司理财投资分化加剧

近来相继披露的2024年中期

业绩数据显示，部分上市公司投资

收益占公司净利润比大幅上升。

百大集团（600865.SH）8月20

日披露的委托理财公告显示，近

12个月公司投资的理财产品共计

23 个，实际投资额合计 17.72 亿

元，实现实际收益 5471.41 万元。

百大集团在公告中强调，最近 12

个月委托理财累计收益占最近一

年净利润的比重高达403.16%。

理想汽车（2015.HK）2024 年

上半年财报显示，截至 6 月末，公

司 实 现 净 利 润 16.92 亿 元 。 其

中，上半年利息及投资收益净额

高 达 14.39 亿 元 ，同 比 增 幅 为

69.5%，主要由于现金状况（包括

现金及现金等价物、受限制现

金、定期存款及短期投资，以及

计入长期投资的长期定期存款

及理财产品）增加。

中国银行（601988.SH）研究院

银行业与综合经营团队主管邵科

表示，2024年上半年，我国市场利

率持续下行，债券市场表现良好，

固定收益类基金、理财产品的收益

水平以及市场估值大幅上升，使得

不少A股上市公司理财投资收益

大幅增加，个别公司甚至依靠投资

理财收益扭亏为盈。

某 A 股上市公司财务人士透

露，近两年尤其2024年年初以来，

市场消费需求不足，导致公司业务

表现远不达预期。因此，2024 年

上半年公司生产投资有所缩减，更

多现金进行投资理财。一方面保

证充裕的流动性需求，另一方面也

通过理财产品的投资收益平衡公

司的营收波动。

上述公司财务人士强调，为

了保证资金安全，公司投资的理

财产品多是通过定制的银行结构

性存款或者稳健型的固收、固收+

理财产品，尽管收益率较以前都

有下调，但相比普通存款仍有一

定的优势。

东吴证券（601555.SH）在此前

发布的相关研报中也强调，在经济

温和复苏背景下，多数企业资本开

支相对谨慎，设备、厂房等投资意

愿相对较低。为了充分使用资金

获取收益，企业开始将更多闲置资

金进行委托理财，投资领域涉及存

款、理财、基金等产品。

对此，中国企业资本联盟副

理事长柏文喜指出，2024 年年初

以来市场竞争加剧，股票市场和

债券市场波动较大，在此背景

下，上市公司更倾向于通过投资

理财产品来获取稳定的收益。

在他看来，理财产品收益相对稳

健，加之上市公司闲置资金较

多，因此其更愿意将资金投入到

理财产品中。

在易观千帆银行理财咨询专

家田杰看来，过去两年由于市场利

率下滑，导致银行定期理财产品和

存款类理财产品收益率下降，上市

公司减少了存款类理财产品资金

配置，转而购买收益率更高的银行

理财和信托类产品，这一转变在

2024 年上半年尤为明显，这个特

征和趋势预计未来一段时间还会

延续。

从市场表现来看，延续上半年

趋势，三季度不少上市公司对理财

产品的配置依然较为积极。

Wind数据显示，2024年7月1

日至 9 月 5 日，435 家上市公司进

行了理财产品的配置，新增持有理

财产品数量 1833 个，合计新增持

有规模1313.4亿元。

仅9月1日至5日，就有53家

上市企业认购理财产品 74 个，合

计认购规模62.5亿元。其中，结构

性存款和定期存款认购规模 52.8

亿元。认购金额超过 2 亿元的上

市公司有9家，认购多为结构性存

款和定期存款。

此外，多家上市公司发布大额

理 财 配 置 计 划 。 汤 臣 倍 健

（300146.SZ）日前公告称，同意公

司及下属企业使用总额度不超过

12亿元的闲置自有资金进行委托

理财。本次增加额度后，公司使用

闲置自有资金进行委托理财的额

度将调整为不超过 27 亿元，使用

期限为自董事会审议通过之日起

至2025年3月17日。

明德生物（002932.SZ）此前公

告也显示，公司将使用不超过 40

亿元的闲置自有资金投资安全性

高、流动性好、低风险的理财产品

或定期存款、结构性存款。

理财投资局部升温

尽管年初以来部分上市公司

对理财资产的配置持续增加，但整

体来看，相比去年，2024年上市公

司对理财产品的配置数量、规模等

均呈现萎缩趋势。

Wind 数据显示：2024 年 1 月

至9月5日，进行理财产品配置的

上市公司为975家，相比去年同期

的1182家，数量减少明显；上市公

司认购理财产品的自筹资金规模

4550亿元，同比降幅为30.05%；上

市公司合计持有理财产品数量为

9643 个，去年同期为 13007 个；合

计持有理财产品规模 6306.67 亿

元，去年同期为8949.15亿元。

业内人士指出，一方面，不少

上市公司理财产品的投资收益不

断增加；另一方面，整体上市企业

对理财产品的配置意愿却在持续

降温。在冷热分化趋势下，上市公

司对理财产品的配置差异分化正

在加剧。

在对理财配置冷热分化的同

时，上市公司对不同类型理财产品

的配置也呈现结构性的差异。

从产品结构来看，今年以来至

9月5日，上市公司理财配置中，除

投资公司理财产品认购规模同比

增幅超过 316%以外，其他理财产

品均呈现同比两位数降幅。其中，

结构性存款、银行理财产品规模同

比降幅均超过30%，通知存款产品

同比降幅均超过53.03%。

不过，结构性存款依然是上市

公司配置的首选。尤其在经历了

一段时间的调整后，近期结构性存

款越来越受到企业投资者青睐。

2024年以来至9月5日，上市

公 司 配 置 结 构 性 存 款 规 模 达

4135.37 亿元，占认购总规模比

65.57%。其中，7 月 1 日至 9 月 5

日，配置结构性存款规模863.62亿

元，占认购总规模比65.75%，占比

较去年同期上升0.35个百分点。

普益标准研究员屈颖分析指

出，当前，企业投资者在资产配置

领域的偏好正经历深刻转型，表现

为对低风险、稳定收益产品的强烈

需求。在此背景下，货币市场基

金、现金管理类理财产品及部分固

收类银行理财产品凭借其独特优

势，成为企业投资者的优选。

在屈颖看来，对于因手工补

息整治而陷入困境的企业活期存

款而言，货币市场基金与现金管

理类理财产品凭借其卓越的流动

性管理能力，不仅可保障资金的

灵活调度，更可以在保持流动性

的同时，展现优于传统活期存款

的收益潜力。

邵科也表示，整体来看，2024

年上半年，受满足监管或主管部门

要求、进一步聚焦主营业务、规避

防范市场风险、强化市值管理、树

立良好企业形象等多方面因素影

响，上市公司对理财的配置需求正

经历深刻变化。“上市公司一方面

在适当降低理财投资的规模，将更

多的闲余资金用于主业经营以及

进行分红、回购，避免过度的金融

化；另一方面，更加倾向于配置低

风险、稳定收益、期限灵活的理财

产品，比如现金管理类和固收类银

行理财产品。”邵科指出。

邵科还强调，当前环境下，上

市公司对理财资产的配置过程中，

更加关注理财公司的全方位服务

能力、产品定制化能力、风险管控

能力以及市场口碑。

企业投资者对理财配置需求

的变化，一定程度上也影响着理

财机构的产品及业务布局策略的

调整。

屈颖表示，当前，理财公司在

产品设计上更偏向将稳健性置于

核心地位，在资产配置策略上也更

倾向于精选信用等级高的低风险

资产，旨在构建更为稳固的收益防

线，确保投资者财富的稳健增长。

柏文喜指出，针对资产配置

与收益和风险之间的平衡问题，

一些上市公司开始寻求专业的资

产配置顾问的帮助，以制定符合

自身需求的投资策略和资产配置

方案。这些方案通常会考虑上市

公司的财务状况、投资目标、市场

环境等因素，以实现风险和收益

的最佳平衡。

资产配置结构分化

本报记者 秦玉芳 广州报道

2024 年上半年，上市公司理

财投资的差异分化趋势加剧。

《中国经营报》记者采访了解

到，在整体理财配置降温收缩的

同时，部分上市公司却在持续加

码理财资产的配置，相关投资收

益占公司净利润的比重也在明显

上升。

业内人士分析认为，上半年

部分上市公司经营压力加剧，对

生产运营业务投资减少，个别公

司在稳定现金流的同时加大了

稳健型理财投资，以平衡收益波

动。不过，当前企业投资者在资

产配置领域的偏好正经历深刻

转型，这也驱动着金融机构进行

多元化、稳健型资产配置策略的

调整。

为了充分使用资金获取收益，企业开始将更多闲置资金进行委托

理财，投资领域涉及存款、理财、基金等产品。

企业投资者在资产配置领域的偏好正经历深刻转型，表现为对低

风险、稳定收益产品的强烈需求。
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