
C1~C8智在公司

自今年年初 OpenAI的 Sora惊艳亮相之后，视频生成大模型就备受业界关注。近日，字

节跳动旗下火山引擎发布两款大模型，目前模型已经面向企业市场开启邀测。市场人士

分析，大模型在B端市场的落地将具有重要意义。

字节跳动推出两款视频生成大模型 C2

视频大模型

社评

改善需求是提振消费的“良方”
每逢节假日来临，消费都是

市场热门话题。马上到来的“十

一”黄金周，也令人期待。商务部

近日表示，将通过“消费促进年”

系列活动，进一步优化消费供给，

创新消费场景，营造消费氛围，更

好满足居民节日消费需求。

受政策驱动，假日经济对消费

的带动作用逐渐明朗。以刚刚过

去的中秋节为例，根据文化和旅游

部数据中心测算，2024年中秋节假

期，全国国内出游1.07亿人次，按

可 比 口 径 较 2019 年 同 期 增 长

6.3%，国内游客出游总花费510.47

亿元，较2019年同期增长8.0%。

短短几十字，折射出的消费概

况备受关注，其中两个数字格外醒

目，一个是1.07亿的出游人次，另

一个是 510.47 亿元的花费金额。

按照三天假期计算，500多亿元的

消费能力也体现出市场的活力，

然而从人均消费来看，中秋三天

假期的人均消费金额为477元。

对比 2024 年上半年数据，国

内旅游人次为27.25亿，国内游客

出游总花费为 2.73 万亿元，人均

消费金额为1002元。

站在更高维度去观察，中秋

假期的消费动力似乎并不充足。

虽然目前官方尚未披露三季度更

多消费数据，但整体看，消费走弱

似乎已成当前共识。

在这样的背景下，改善需求和

刺激消费作为经济政策中的重要

议题受到各方关注。立足新发展

阶段，我们认为，改善需求、恢复市

场信心才是提振消费的关键，也是

加快推进“双循环”的根本之策。

改善需求，通常指的是消费

者对现有产品或服务的改进需

求。比如，在房地产市场中，改善

性住房需求就是指那些对现有居

住环境不满意，希望通过购买更

好的房产来改善生活质量的人群

的需求。

今年以来，从中央到地方均提出

一系列改善需求的举措。以房地产

市场为例，在一、二线城市，比如北

京、天津和厦门，这些城市的改善性

需求明显高于刚需，改善群体的交易

量甚至超过刚需交易量的1.5倍。

为更好满足居民在住房方面

的改善需求，一些城市取消了普通

住宅和非普通住宅标准，这不仅减

轻了部分购房者的税收负担，也进

一步释放了改善性住房需求。

除此之外，政府和开发商也采

取了多种措施。例如，通过优化住

房公积金政策，加大个人住房公积

金贷款支持力度，以帮助购房者更

好地实现改善性住房需求。同时，

一些城市推出了“以旧换新”政策，

通过集中收购二手住房、契税优惠

和发放补贴等方法，激发居民卖旧

买新的意愿。

9月27日，中国人民银行发布

公告，自2024年9月27日起，下调

金融机构存款准备金率0.5个百分

点（不含已执行5%存款准备金率的

金融机构）。本次下调后，金融机构

加权平均存款准备金率约为6.6%。

事实上，早在9月24日国新办

新闻发布会上，“一行一局一会”三

大金融部委就释放了一系列利好

政策。比如：通过降准刺激银行放

贷款；降低二套房最低首付比例

以刺激居民购房；降低存量房贷

以降低居民利息支出压力，同时

刺激消费；保障性住房再贷款提

升央行支持比例，来降低银行承

担的风险，促进住房再贷款发放。

政策出台的目的就是要对冲

市场下行风险，进而稳定整体预

期。仍以房地产市场为例，今年

以来，我国房地产市场出现的阶

段性调整成为市场关注热点。

根据国家统计局发布的数据，

1—8 月份，新建商品房销售面积

60602万平方米，同比下降18.0%，其

中，住宅销售面积下降20.4%。新建

商品房销售额 59723 亿元，下降

23.6%，其中，住宅销售额下降25.0%。

从趋势看，在供需关系发生

重大变化的背景下，我国房地产

市场出现了阶段性调整，市场观

望气氛较浓，住房需求释放不足，

因此，新建商品住房价格仍在下

降，投资、销售额同比仍在下降。

基于这样的逻辑，如何改善

需求成为当务之急。我们认为有

三方面的举措：

首先，提高居民收入是增强

消费意愿的关键。当前，消费动

力不足的一个主要原因是口袋没

有钱，因此政府可以通过多种方

式增加居民收入。例如实施就业

优先政策，帮助困难群体就业，推

动低收入群体进入中等收入行

列，从而提高居民的消费能力。

此外，还可以通过调整收入分配

格局，提高劳动报酬在国民收入中的

比重，以增加居民的可支配收入。

其次，优化消费环境和条件

也是提升消费意愿的重要手段。

政府可以通过完善基础设施

建设，如交通、能源和水利等，来

改善居民的生活质量，从而激发

消费潜力。同时，改善消费环境

还包括加强市场监管，维护公平

竞争秩序，创造安全放心的消费

环境。

最后，要丰富产品供给和创

新营销策略从而有效刺激消费。

例如，通过个性化推荐系统和直

播带货模式，可以更好地满足消

费者的个性化需求，提升购物体

验，从而提高购买意愿。

事实上，消费是一种个人偏

好。如果个体拥有足够的收入和

对未来的稳定预期，那么无须外

界刺激，大家也会自然消费。基

于这样的事实，监管部门接连出

台政策，也对稳预期与增信心发

挥了重要引导作用。

日前召开的中共中央政治局会

议指出，当前经济运行出现一些新

的情况和问题。要全面客观冷静看

待当前经济形势，正视困难、坚定信

心，要抓住重点、主动作为，有效落

实存量政策，加力推出增量政策。

我们坚信，随着各项政策举

措的落实落地，消费市场的信心

会得到提振，而中国经济在四季

度企稳回升的信号也逐渐明朗。

与老板对话 D4做中国半导体厂商走向海外的推动者

在半导体产业链中，芯

片分销商与代理商作为关

键环节，紧密联结着芯片原

厂与终端客户。他们不仅

负责芯片的采购、仓储与分

销，还承担着市场推广、技

术支持及售后服务的全方

位职能。随着市场需求的

多样化与产业链分工的精

细化，这两者的作用愈发关

键。而随着人工智能、物联

网、新能源汽车等前沿技术

的迅猛崛起，相关芯片需求

呈现井喷式增长态势，为分

销商与代理商开辟了广阔

的“新市场蓝海”。

创 立 于 1921 年 的 安 富

利（股票代码：AVT），经过

一个世纪的不断变革发展，

已然成为全球领先的技术

分 销 商 和 解 决 方 案 提 供

商。通过与系统集成商、电

子元器件供应商、设备制造

商、连接器提供商、服务提

供商、云/数字平台提供商

等产业链中的合作伙伴合

作，安富利构建了广阔的互

联生态系统，成为众多行业

和应用的关键赋能者。

在 全 球 半 导 体 产 业 快

速发展的浪潮中，中国企业

正以前所未有的速度和决

心，在多个领域实现突破。

安富利将在中国市场扮演

什 么 角 色 ？ 与 此 同 时 ，继

电 动 化 之 后 ，以 智 能 驾 驶

为代表的汽车智能化趋势

已 经 渐 成 主 流 ，如 何 在 这

股潮流中觅得更好的发展

机会？近日《中国经营报》

记者采访了安富利中国区

总裁董花。

B1
“不出海，就出局”，如今出海热潮正在席卷短剧市场。事实上，从2022年起，多家中国短剧

企业开始布局海外市场，并取得亮眼成绩。其中多款国产短剧应用在欧美、东南亚等市场

下载量与内购收入屡创新高，中国短剧出海迎来跨越式发展机遇。

短剧出海 乘风破浪正当时 A3

短剧出海
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存量房贷利率下调涉及银行38万亿元住房按揭贷款投放，将为1.5亿人减负，这引发了市

场高度关注。政策的出台进一步稳定了市场，提振了信心。对市场而言，此举不仅减轻了

老百姓的房贷偿还压力，也在支持房地产行业回暖的同时拉动了消费。

存量房贷利率下调 1.5亿人减负 B2

存量利率下调

本期热词

名创优品以63亿元收购A股上市公司永辉超市29.4%的股权。交易完成后，名创优品将

成为永辉超市第一大股东。此前，以胖东来为主要代表的一批国内超市曾掀起结构性改

革的浪潮，未来，永辉能否在变革中脱颖而出值得期待。

63亿元入股永辉 名创优品“押宝”线下零售 D1

跨界收购
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本报10月7日休刊，10月14日（总2574期）正常出版。祝广大读者
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