
美元存款利率整体下调
本报记者 慈玉鹏 北京报道

近期，多家银行调低美

元存款利率。

《中国经营报》记者近

日注意到，某股份制银行

一个月期、六个月期、一年

期、两年期美元存款利率

分别调低0.5个百分点、0.5

个百分点、1个百分点、2个

百分点。

某北京地区银行人士

表示，目前美元存款利率大

多数已不在 5%以上，调整

幅度较大，主要与美联储降

息相关，未来或继续下行。

中央财经大学证券期

货研究所研究员杨海平表

示，国内商业银行美元存款

利率定价最重要的考量因

素就是美国基准利率水

平。9月以来，美联储先后

两次下调基准利率，美元资

产收益率整体下调，是国内

商业银行下调美元存款利

率的背景和最主要原因。

在美联储降息之后，商业

银行统筹考虑本行对美元

存款的需求，不同程度地

下调美元存款利率，能够

在保持美元存款产品吸引

力的同时，压降美元存款

付息成本。

“预计下一阶段，国内

银行美元存款利率会根据

美联储货币政策表态及美

联储降息节奏继续进行调

整，总体呈现逐步下行的

趋势。”杨海平补充道。
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理财市场再现“0费率”

近期，多家银行系理财公司

密集公告调整理财产品费率。

记者注意到，11月12日，中银理

财连续发布了3条关于理财产品

费率优惠的公告。以其中一条

公告为例，该公司将于2024年11

月 19 日至 2025 年 6 月 25 日对

“中银理财—稳富固收增强优嘉

（封闭式）2024 年 040 期”产品费

率进行优惠，即产品销售服务费

率由 0.30%（年化）下调至 0.15%

（年化）。

此外，还有产品在前期优惠

的基础上，进一步下调费率。例

如，中银理财已于 2024 年 10 月

17日起对“中银理财—新城镇惠

盈固收（封闭式）2024年04期”产

品费率进行优惠，即产品固定管

理费费率由0.12%（年化）下调至

0.10%（年化）。现又根据产品运

作安排，拟于2024年11月8日至

2025 年 1 月 22 日（产品到期日）

进一步优惠，即产品固定管理费

费 率 由 0.10%（年 化）下 调 至

0.05%（年化）。

据记者不完全统计，11月以

来，截至11月13日，中银理财共

发布了约 30 条关于理财产品费

率优惠的公告。

中银理财的优惠措施只是

银行系理财公司的一个缩影。

其他理财公司也密集公告费率

优惠措施，甚至有产品再现“0费

率”。以光大理财为例，该公司

于 2024 年 11 月 5 日（含）起开展

“阳光金增利稳健天天购定制

（60 天 最 低 持 有）”理 财 产 品

（EW2448）费 率 优 惠 活 动 。 其

中，B 类份额销售服务费产品说

明书约定（年化）费率为 0.15%，

优惠后（年化）费率为0。

当前，理财公司为何要争相

“降费”？

中国银行（601988.SH）研究

院银行业与综合经营团队主管

邵科在接受记者采访时表示，第

一，适应日益激烈的市场竞争。

伴随着我国实体经济高质量发

展、居民收入及财富持续增长、

资本市场向优向好，财富与资产

管理业务将迎来重大发展机遇，

各类财富与资产管理机构普遍

认识到了这一点，市场竞争也日

益激烈。

“同时，近期多项利好政策

的出台激发了资金进入股市的

热情，以固定收益产品为主的理

财市场面临资金外流的压力，理

财公司试图通过‘降费’的方式

来应对市场竞争，促进销售量增

长，以量补价带动收入提升，并

进一步巩固和扩大市场份额与

客户基础，提升品牌价值。”邵科

指出。

第二，进一步深化普惠金融

理念。当前市场利率下行，固定

收益类理财产品的收益水平受

到一定影响，为了保护投资者的

利益，理财公司主动减费让利降

低费率，尽力缓解投资者的担

忧，增强客户对公司的信任和忠

诚度。

第三，顺应服务成本下降趋

势。伴随着金融科技的广泛深

入运用，理财公司的部分成本已

经明显下降，且对客户的服务增

加值也相对有限，需要重新审视

业务模式，通过调整费率适应市

场和技术等变化。

同样，对于“降费”的原因，

普益标准研究员屈颖表示，一

是市场竞争压力加大。随着理

财行业竞争的加剧，各大理财

公司纷纷降低费用，以期通过

更具吸引力的成本结构获得更

多市场份额。为了在同质化严

重的市场中脱颖而出，“降费”

成为提升产品吸引力、争夺客

户的重要手段。

二 是 投 资 者 需 求 发 生 变

化。随着投资者越来越注重理

财产品的性价比，低费用产品

正成为市场的新宠。近年来，

投资者的理财理念从单纯的收

益追求转向了更加注重成本和

风险的理性投资，降低费用已

成为理财公司满足这些需求的

重要方式。

三是存款利率下调影响。

伴随存款利率的下行，传统储蓄

的吸引力逐渐减弱，导致部分资

金流出银行。为争取这部分流

失的资金，理财公司通过降低费

率来提高产品的竞争力，吸引更

多的投资者参与理财市场。

四是缓解收益波动压力。

在当前经济环境下，市场波动频

繁，理财产品的收益能力受到压

力。理财公司通过降低费用，可

减少投资者的成本负担，以缓解

收益波动带来的不利影响，提高

投资者的投资体验。

开启“降费战”

理财产品“降费”能给投资者带

来多少优惠？融360数字科技研究

院高级分析师艾亚文表示：“对旗下

产品进行‘降费’，这不仅有助于吸

引投资者，降低直接投资成本，还能

在一定程度上增厚投资者的收益。”

以固定费率模式为例，投资者

每月应计提的管理费可以表示为：理

财产品资产净值×年化管理费率/

365×30。如果投资者理财资产规模

为50万元，投资的理财产品管理费

率由0.3%下调为0.05%后，投资者每

月在管理费方面将节省约103元。

不过，从长远来看，有业内人士

认为，“降费”对投资者选择理财产品

的影响并不大。“‘降费’虽然可以短

期内吸引投资者，但可能并不足以成

为投资者选择理财产品的决定性因

素。部分投资者更关注产品的历史

收益和投资策略，而非费率。”艾亚文

表示，“降费”并不是决定投资者购买

判断的唯一因素，投资者还会考虑产

品的历史收益、配置策略和逻辑、封

闭期长短等多方面因素。

那么，在此背景下，投资者在选

购理财产品时应该注意哪些问题？

邵科表示：“第一，审慎看待费

率优惠，综合评估理财产品及公司

情况。投资者在选择理财产品时，

要全面审视整体费率及其结构，包

括申购费、赎回费、托管费、销售费

和管理费等。同时，综合考虑理财

产品的收益水平、风险等级、投资标

的以及理财公司的投研能力和服务

质量等因素。第二，充分评估内外

部因素，作出合理的投资决策。投

资者应根据个人情况，充分评估持

有理财产品的目的、期限以及自身

的资产多元化程度、风险承受能力

等，并综合考虑宏观经济环境、市场

利率、政策变化等外部因素的趋势

及影响，作出投资决策。”

屈颖建议投资者：“一是全面评

估产品特征。低费用并不等于高收

益，投资者在选购产品时需要全面

考量理财产品的各项特征，包括风

险等级、投资期限、资产配置方向

等。应避免单纯看重费用低而忽视

产品的实际适配性。二是了解费用

结构及透明度。理财产品的费用结

构是否清晰透明是投资者选购时的

关键点，投资者应详细了解费用的

构成，确保所选产品不存在隐性费

用或额外收费，避免因不清晰的收

费体系而产生额外负担。三是关注

‘降费’是否可持续。部分理财公司

可能通过短期降费来吸引客户，但

这种降费可能并非长期趋势。投资

者需要关注产品费用的调整趋势，

避免因费用下降吸引而盲目选择，

最终未能享受持续的费用优惠。”

接下来，银行理财产品费率趋

势怎样？艾亚文认为：“银行理财产

品费率仍有下调空间，不过目前银

行理财产品费率水平整体偏低，后

续进一步下调的空间有限。”

从理财公司方面而言，“降费”

是短期策略，如何能长期、更好地吸

引客户则至关重要。“除了降低费率

以外，理财公司也需要在降费和可

持续发展之间找到平衡，通过提升

管理能力和业绩表现来保持长期竞

争力。”艾亚文表示。

具体而言，屈颖分析道：“一是

提升投研能力，优化投资组合。理

财公司应加强对市场的研究和分

析，及时调整投资策略，优化投资组

合。通过提高投研能力，提供更加

优质、具备竞争力的投资方案，增强

产品的长期吸引力。二是优化产品

设计与客户体验。理财公司应关注

产品设计的多元化和用户体验的提

升，不仅满足客户的基本收益需求，

还要注重资金流动性、风险控制等

方面的优化。通过提高产品的功能

性和灵活性，提升产品的综合竞争

力。三是加强品牌营销与客户信任

建设。理财公司需要注重品牌建设

和信任关系的维护，通过强化品牌

营销，提高市场的认知度和美誉

度。四是灵活调整策略应对市场变

化。在‘降费潮’背景下，理财公司

不仅要适应短期市场变化，还应注

重长期的业务能力建设，通过灵活

调整运营策略、创新产品和服务，例

如提供定制化理财服务、个性化投

资建议等，持续吸引客户，保持市场

竞争力。”

“降费”影响几何？本报记者 王柯瑾 北京报道

2024 年 10 月以来，在竞争

日益激烈、市场波动频繁以及存

款利率下调等因素影响下，理财

市场也开启了“降费战”。

据《中国经营报》记者观察，

近期，多家银行理财公司密集宣

布下调旗下理财产品费率，费率

调整范围覆盖固定管理费率、销

售手续费率、销售服务费等，并

再现“0费率”现象。

受访业内人士认为，当前，

通过降低费率，理财公司可以吸

引更多新客户。此外，近期股市

回暖，理财市场存在资金流出压

力，理财公司通过“降费”来留住

资金，减少资金流失。

而对于投资者来说，有业内

人士指出，“降费”并不是购买理

财产品的唯一决定因素，投资者

还会考虑产品的历史收益、配置

策略和逻辑、封闭期长短等多方

面因素。

11 月 13 日记者从某城商行相

关人士处了解到，该行美元存款利

率近期已经调低，目前三个月期、六

个月期的美元存款利率均低于 5%

水平，相比此前大约调降 30 个基

点，近期大多银行机构均有所调整，

降低美元存款产品利率。

当地时间 11 月 7 日，美国联邦

储备委员会宣布，将联邦基金利率

目 标 区 间 下 调 25 个 基 点 ，降 至

4.5%～4.75%的水平。这是美联储

继9月降息50个基点以来的第二次

降息，也是自 2020 年 3 月以来的第

二次降息。业内人士表示，这标志

着美国货币政策已经进入了宽松

周期。

记者注意到，从 10 月起，多家

银行陆续调整美元存款产品年利

率。例如，10 月 24 日，华商银行发

布公告称，一个月期、三个月期、六

个月期、一年期、两年期美元存款利

率 分 别 为 4.50% 、4.60% 、4.65% 、

2.00%、1.00%。而在8月23日，华商

银行曾发布公告表示，上述同期美

元存款利率分别为 5.00%、5.10%、

5.15%、3.00%、3.00%。这意味着，仅

两个月时间，上述同期美元存款分

别下调 0.5 个百分点、0.5 个百分

点、0.5 个百分点、1 个百分点、2 个

百分点。

同在10月，恒丰银行北京分行

发布公告表示，1万美元起存三个月

期、六个月期、一年期利率分别为

4.00%、3.80%、3.70%，相比该行 9 月

公示信息分别下降 0.6 个百分点、

0.85个百分点、0.95个百分点；50美

元起存三个月期、六个月期、一年期

利率分别为 3.2%、3.4%、3.4%，相比

该行9月公示信息分别下降0.6个百

分点、0.85个百分点、0.95个百分点。

从 原 因 上 看 ，中 国 银 行

（601988.SH）研究院中国金融团队

主管李佩珈表示，美联邦基金利率

是美元存款利率重要的锚定利率。

随着美联储降息政策的开启，金融

市场上美元供给增加、成本下降，这

使得美国商业银行揽存压力减弱，

相应地将下调其存款定价。离岸市

场美元存款利率影响则更为复杂，

其既受当地利率中枢影响，又受美

元在岸存款利率定价影响，还受美

国长期国债收益率牵引。一般而

言，美国10年期国债收益率通常是

离岸市场美元存款利率的上限值。

东方金诚研究发展部高级副总

监白雪表示，银行下调美元存款利

率，背后的原因是美元降息、美联储

货币政策转向宽松周期。美联储在

9月以及11月的两次议息会议上分

别降息50个基点和25个基点，当前

联邦基金利率已累计下调 75 个基

点至4.5%～4.75%。历史数据表明，

国内美元存款利率通常与美联储基

准利率同步调整，近年来的调整幅

度也趋于一致。

利率降低

从未来趋势看，李佩珈表示，美

联储降息政策是影响美元存款利率

的最主要变量。美联储在2024年已

连续两次降息，未来一段时间内仍

有降息空间，但降息步伐并不平

坦。当前，特朗普与美联储主席的

角力加剧，特朗普可能会继续对美

联储施压，要求其进一步降息，但预

估美联储仍将保持较强独立性，进

一步快速下调利率的可能性不大。

特别是从美国最新通胀、失业等数

据来看，2024 年 10 月，美国失业率

维持在4.1%，11月一年期通胀率预

期初值为2.6%，低于预期的2.7%和

前值的2.7%，无论是通胀压力还是

经济基本面，美联储均缺乏进一步

大幅下调利率的必要性，但也不排

除政治施压、金融脆弱性等因素导

致其利率下行。综合各种因素，未

来美元存款利率有下行压力但幅度

不会太大。

白雪表示，美联储进入降息周期

后，市场上的美元存款利率还将继续

调降。“从美联储9月会议利率点阵

图以及近期经济与通胀数据走势来

看，预计美联储今年年内还将在12

月有一次25个基点的降息。2025年

特朗普就任美国总统后，可能因其

政策主张对经济、通胀的影响，而对

后续货币政策节奏带来一定扰动，

但整体来看美联储仍将继续执行渐

进式的降息策略，以保持政策利率

在限制性水平。我们判断，此轮降

息周期的最终目标可能会将利率降

至2.5%左右。这表明，短期内国内

美元存款利率可能仍将保持在相对

高位的水平，对投资者而言仍具备一

定的吸引力。”白雪分析称。

近期美元存款、人民币存款利

率整体下行，理财市场规模相应增

大。根据华源证券固收团队的数据

统计，截至 2024 年 10 月末，理财规

模合计29.7万亿元，10月份理财规

模环比增长了 360 亿元，但理财规

模增量明显弱于上年同期的0.9万

亿元。

普益标准数据显示，截至10月

31日，今年以来理财公司发行的低波

产品已达 518 只，较上月增长近 50

只，显示市场对这类稳健理财产品的

需求持续增加。在业绩表现方面，当

前市场中理财公司发行的低波存续

产品近一月年化收益率达到3.24%，

今年以来的年化收益率也已达3.1%。

未来，理财市场规模是否会进

一步提升？李佩珈表示，人民币存

款利率下行背景下，理财产品收益

稳定、投资性价比较高的特点会进

一步显现，理财产品规模可能进一

步上升。特别是 9 月底以来，股市

回升为理财产品更多配置权益市

场、提高理财产品收益提供了机

遇。未来一段时间，居民存款资金

或将加快向股市、理财市场转移，居

民存款定期化现象有望趋于缓解。

不过，从今年前 10 月的数据来看，

定 期 存 款 占 居 民 存 款 比 重 仍 为

73.2%，为历史次高值，仅低于 9 月

的73.3%。未来，商业银行要强化理

财资金对股权投资的对接。具体做

法包括：参考对标公募基金、券商资

管等资管机构的考核机制，吸引优

秀人才；丰富权益投资策略，提升获

取超额回报的能力；关注“股债跷跷

板效应”下，固收类理财产品的净值

波动风险。总的来看，在我国利率

中枢整体下行背景下，理财产品收

益率难有明显上行动力，为此要做

好心理准备。

值得注意的是，有个别外资银

行继前期下调美元存款利率之后，

近期又小幅上调该利率。例如，某

外资银行10月12日公示信息显示，

起存金额 2 万美元，美元存款三个

月期的年化利率为4%，相比其6月

公告信息降低1个百分点。但11月

6日，该产品年化利率被调高0.1个

百分点。

对此，李佩珈告诉记者，个别外

资银行的调整策略可能与机构负债

能力、资产运作能力有关。机构可以

通过将吸收过来的存款投资于高风

险资产，近期“特朗普交易”背景下，

一些高风险资产有相当亮眼的表

现。不过，美元存款利率总体仍是下

跌态势，尤其表现在国内银行方面。

白雪告诉记者，最近美元指数

上升，主要是美国大选落地后，“特

朗普交易”继续发酵的结果，这种短

期因素的影响一般持续性不会太

长，美元存款利率从趋势上来看，主

要还是受政策利率变化的驱动。只

要美联储下调政策利率的方向不

变，美元存款利率就仍然会处于下

行通道。

或进一步下降

随着理财行业竞争的加剧，各大理财公司纷纷降低费用，以期

通过更具吸引力的成本结构获得更多市场份额。

除了降低费率以外，理财公司也需要在降费和可持续发展之间找到

平衡，通过提升管理能力和业绩表现来保持长期竞争力。

刘洋/制图

降费原因：

1.适应激烈的市场竞争；

2.深化普惠金融理念；

3.顺应服务成本下降趋势；

4.投资者需求发生变化；

5.存款利率下调影响；

6.缓解收益波动压力。

如何看待降费：

1.审慎看待费率优惠，

综合评估理财产品及公司情况；

2.充分评估内外部因素，

做出合理的投资决策；

3.了解费用结构及透明度，

关注“降费”是否可持续。


