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“随着帕拉米韦氯化钠注射液

的市场竞争逐渐激烈，公司逐步降

低该产品的市场价格，此举有利于

巩固市场占有率。”11 月 19 日，在

2024年第三季度业绩说明会上，南

新制药（688189.SH）副董事长、总经

理张世喜介绍。

帕拉米韦氯化钠注射液是南新

制药核心独家产品，属于 1.1 类新

药。面对抗病毒市场奥司他韦的激

烈竞争，帕拉米韦氯化钠注射液2023

年降价43.51%，销售收入由2022年

的4.62亿元增长至6.68亿元。

2024 年，南新制药再次对部分

核心产品的销售价格进行下调。不

过，2024年前三季度，南新制药营业

收入为2.27亿元，同比减少59.69%，

净利润为-7183.6万元。

面对竞争激烈的抗流感病毒药

物市场，为提高整体运营效率，妥善

处置不良资产，11 月 16 日，南新制

药发布公告表示，拟通过湖南省联

合产权交易所有限公司（以下简称

“湖南联交所”）公开挂牌转让全资

子公司常德臻诚医药科技有限公司

（以下简称“常德臻诚”）100%股

权，价格尚未确定。

为此，南新制药将于2024年12

月2日召开2024年第一次临时股东

大会，主要审议上述事项。

实际上，常德臻诚作为一家药

品销售企业，成立 4 年以来持续亏

损，累计亏损达 1.65 亿元。截至

2024 年 9 月底，常德臻诚的净资产

为-1.58亿元。

11月19日，就转让子公司常德

臻诚相关疑问，《中国经营报》记者

联系了南新制药证券部。相关工作

人员表示，由于公司是国企，较少接

受采访，本次交易会经过临时股东

大会的审议，相关问题可以在12月

2日的临时股东大会上提交后统一

回复。记者未得到南新制药就相关

问题的正式回应。

本报记者 张悦 曹学平 北京报道

11 月 19 日 ，爱 博 医 疗

（688050.SH）举办第三季度线上

说明会，爱博医疗此前披露的

2024年第三季度报告显示，前三

季度公司实现营业收入 10.75 亿

元，同比增长60.94%；归母净利润

3.18亿元，同比增长26.04%。

此前，在电话会议中，爱博医

疗表示，在三季度外部经济环境

挑战较大和下游医疗机构门诊

量、手术量、验配量都有一定下滑

的情况下，公司取得了单季度增

长，取决于团队的共同努力。公

司在 2024 年前三季度实现了收

入同比增长超过 60%，扣非净利

润同比增长超过 27%；其中第三

季度收入同比增长49%。

从细分产品线方面来看，爱

博医疗主要收入来源人工晶状

体、角膜塑形镜，在产品营收增长

方面遭遇了一定的挑战；近年来

新布局的隐形眼镜、离焦镜业务

呈现了较好的增长态势。不过，

该公司多年布局医美业务，产品

还一直在研发中。

就业务布局的相关问题，《中

国经营报》记者致函爱博医疗，截

至发稿时未获回复。

跨界医美 爱博医疗何时能分一杯羹？

核心产品以价换量难挽颓势 南新制药拟转让子公司
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隐形眼镜发力

拟转让长期亏损子公司

独家产品降价抢占市场

南新制药产品主要可分为

抗流感病毒类药物、心血管类药

物、抗生物类药物、解热阵痛类

药物。

抗流感病毒类药物帕拉米韦

氯化钠注射液是南新制药的独家

品种，主要用于治疗甲型或乙型

流行性感冒。2023 年，帕拉米韦

氯化钠注射液销售收入为6.67亿

元，占南新制药当年营业收入的

比例为89.6%。

帕拉米韦氯化钠注射液的竞

争产品主要有奥司他韦（包括胶

囊、颗粒、干混悬剂等剂型）、帕拉

米韦注射液、扎那米韦等。

帕拉米韦注射液国内获批企

业的数量众多，不过，该产品未被

纳入医保目录。另外，扎那米韦

市场销售量极少。

因此，帕拉米韦氯化钠注射

液最大的竞争对手是奥司他韦。

奥司他韦服用方式为口服，患者

依从性更好，大众知晓度更高。

帕拉米韦氯化钠注射液需要注射

服用，不过起效更快。

作为南新制药的独家品种，

帕拉米韦氯化钠注射液的价格经

历了不断提价以及被迫降价的过

程，其销售收入也经历了高峰和

低谷。

据南新制药招股书（申报稿）

披露的历史信息，2016年，帕拉米

韦氯化钠注射液单价为 43.2 元/

瓶，当时仅有 300mg/100ml 一个

规格。2017 年，帕拉米韦氯化钠

注射液新增 150mg/100ml 规格，

单价为101.2元/瓶，300mg/100ml

规格的单价为79.6元/瓶。

2018 年，帕拉米韦氯化钠注

射液的平均销售价格为102.2元/

瓶（150mg/100ml）和 157.3 元/瓶

（300mg/100ml）。2019年，两种规

格的平均销售分别增长至107元/

瓶和159.9元/瓶。

2016 年至 2019 年，帕拉米韦

氯化钠注射液销售收入从 0.23

亿元增长至 5.2 亿元。2020 年，

帕拉米韦氯化钠注射液销售收

入达 8 亿元，为最高峰。2020 年

之后，南新制药年报未明确具体

地 列 出 该 药 品 年 销 售 收 入 。

2021 年、2022 年和 2023 年，南新

制药以帕拉米韦氯化钠注射液

为主的抗流感病毒类药物营业

收入分别为 4.3 亿元、4.6 亿元、

6.67亿元。

2023 年，帕拉米韦氯化钠注

射液销售收入同比有较大幅度的

增长，这主要是南新制药对帕拉

米韦氯化钠注射液降价以抢占市

场。2023 年，帕拉米韦氯化钠注

射液平均销售价格为 59.39 元/

瓶，比2022年的105.14元/瓶降低

43.51%，不过销量由2022年的439

万盒增长至2023年的1124万盒，

2023 年该药品的销售收入也由

4.62亿元增长至6.67亿元。

帕拉米韦氯化钠注射液的毛

利率一直保持较高的水平，2020

年 ，毛 利 率 最 高 达 到 94.67% 。

2023 年 ，该 药 品 毛 利 率 降 至

90.29%。

2021 年和 2022 年，南新制药

连续亏损，新冠疫情是较大的影

响因素。2023 年，南新制药营业

收入为 7.44 亿元，归属于母公司

所有者的净利润为 355 万元。实

现扭亏为盈的主要原因是，受到

呼吸系统疾病，特别是流感在年

内数次较大范围暴发等因素影

响，抗病毒相关药品销量增长。

心血管类药物、抗生物类药

物是南新制药第二和第三类产

品。2023 年，这两类产品销售收

入 占 营 业 收 入 的 比 例 分 别 为

4.8%和 4.6%，相对较小。不过，

受包括集采在内的行业政策的

影响，南新制药心血管类药物、

抗生物类药物销售收入也有较

大幅度的下降。

2022 年和 2023 年，南新制药

抗生素类产品销售收入分别为

8619 万元和 3427 万元，心血管类

产品销售收入为1.41亿元和3625

万元。2023 年，南新制药抗生素

类产品和心血管类产品同比减少

60.24%和74.29%。

对此，在回复 2023 年年度报

告信息披露监管问询函时，南新

制药方面解释称，公司抗生素类

产品主要包括头孢克洛胶囊、头

孢克洛干混悬剂、头孢呋辛酯分

散片等。公司产品头孢克洛胶

囊是第三批国采中选产品，除在

中选区域正常供应以外，公司同

时在非中选区域进行招商，由于

非中选区域的销售收入逐渐减

少，该产品整体销售收入下滑。

头孢克洛干混悬剂的本年度销

售收入比上年同期有所增长。

头孢呋辛酯片是第一批国采产

品，公司产品头孢呋辛酯分散片

于 2023 年 7 月过评，未能参加该

次集采，在部分联盟接续中因价

格过低弃标。

另 外 ，南 新 制 药 方 面 解 释

称，公司心血管类产品主要包

括贝那普利氢氯噻嗪片、辛伐

他汀分散片等。贝那普利氢氯

噻嗪片作为全国独家产品，不

具备集采条件。辛伐他汀片是

第二批国采产品，公司产品辛

伐他汀分散片目前尚未通过一

致性评价，不具备参加集采的

条件。截至第九批国家集采，

累计共有 33 个降压药进入国家

集采目录，竞争非常激烈，该类

产品的市场规模下降和竞争加

剧是公司心血管类产品销售收

入下滑的主要原因。

爱博医疗是一家眼科医疗器

械制造商，产品涵盖眼科手术治疗、

近视防控和视力保健三大领域。从

人工晶状体、角膜塑形镜到隐形眼

镜，爱博医疗逐渐拓展了三大核心

产品，围绕眼科器械进行布局。

2020 年，爱博医疗上市，公司

当时的主要收入来源于人工晶状

体，当年人工晶状体收入占比在

80%以上。根据公司2020年年报，

爱博医疗是国内首家高端屈光性

人工晶状体制造商，也是国内主要

的可折叠人工晶状体制造商之

一。作为当时的业绩新增长点，爱

博医疗的角膜塑形镜产品于 2019

年3月取得产品注册证。2020年角

膜塑形镜（含试戴片）销量突破 10

万片，爱博医疗也是中国境内第 2

家取得该产品注册证的生产企业。

随后，人工晶状体集采逐步落

地；而在另一方面，爱博医疗继续拓

展产品线，布局了隐形眼镜产业链。

从2021年起，爱博医疗陆续收购天

眼医药、福建优你康等企业，布局彩

瞳和硅水凝胶隐形眼镜产品等。

2020—2023 年，爱博医疗营收

从2.7亿元增长至9.5亿元，净利润由

约1亿元增长到3亿元以上。2024年

上半年，爱博医疗营收6.86亿元，其

中人工晶状体收入占比46.49%、角膜

塑形镜收入占比16.45%、隐形眼镜

收入占比26.76%。

2024年半年报显示，角膜塑形

镜业务受消费降级、竞品增加等因

素影响，市场增速有所放缓，但该

产品仍为现阶段最有效的青少年

近视防控产品之一，公司依托产品

品质与高效服务，取得了高于行业

平均水平的增长。同时，“普诺瞳”

“欣诺瞳”离焦镜作为角膜塑形镜

的互补产品，处于加速推进阶段，

其收入同比增长86.78%。此外，视

力保健产品中，隐形眼镜收入为1.8

亿元，同比增长956.92%。

在相关领域，爱博医疗均曾面

临一定压力。在人工晶体方面，爱

博医疗表示公司三季度人工晶状

体销售收入和数量较上年同期均

保持了持续增长。生产效率的提

升，部分抵消了集采后带来的价格

下降，人工晶状体的毛利率水平基

本稳定。目前集采已在全国各省

份普遍实施，公司的人工晶状体的

销售基本按照集采价格开始执行。

在 OK 镜方面，爱博医疗方面

表示，受到消费降级、行业竞争加

剧等因素影响，OK 镜行业景气度

一般，但公司旗下普诺瞳 OK 镜三

季度仍实现个位数增长。从长期

来看，虽然未来 OK 镜增长空间不

如之前，但公司认为 OK 镜长期还

是有一定发展空间的。

此外，爱博医疗还表示，隐形

眼镜业务客户目前主要为国内品

牌。天眼医药已开始盈利，福建优

你康尚未实现盈利。隐形眼镜产

能在持续扩张。

爱博医疗表示，公司自研的硅

水凝胶白片预计在2025年取证，硅

水凝胶彩片预计在 2026 年取证。

目前控股子公司福建优你康拥有

硅水凝胶产品注册证，但因为获证

时间较早，和国际巨头的进口产品

略有差异，公司未来将通过生产工

艺改进提升产品效果和品质，同时

通过开发差异化产品维护较高毛

利率，各类产品后续也会陆续上

市。公司的优势在于研发和销

售。虽然使用硅水凝胶材料制作

彩片具备挑战性，但是公司有信心

在技术上不断突破，从临床上来

看，舒适度和色彩已达到上市的水

平。我们会根据市场实际情况，对

创新产品进行商业化。

常德臻诚注册成立于 2020

年 12 月 24 日，主要业务是药品

销售。

在 2020 年，由于成立时间较

短 ，常 德 臻 诚 并 无 实 际 经 营 。

2021 年至 2023 年，常德臻诚的净

利润分别为-3215万元、-3437万

元、-7702 万元，另外 2024 年前 9

个月的净利润为-2175万元。

2023 年，常德臻诚营业收入

为 1.5 亿元。2024 年前三季度常

德臻诚营业收入骤降为 10.38 万

元。对比来看，常德臻诚 2024 年

前三季度业绩变化比较异常。

2023 年，常德臻诚销售费用

达 1.04 亿元，销售费用的绝大部

分来自学术推广费。另外，2024

年前三季度，常德臻诚销售费用

为73.5万元。

据 资 产 评 估 报 告 ，截 至

2024 年 9 月 30 日，常德臻诚账面

资产总计 0.64 亿元，账面负债总

计 2.2 亿元，账面净资产为-1.58

亿元。

在审计报告中，大华会计师

事务所（特殊普通合伙）方面提

醒，自成立以来，常德臻诚医药累

计亏损 1.65 亿元。截至 2024 年 9

月底，常德臻诚的净资产为-1.58

亿元，低于实收资本。上述事项

表明存在可能导致对常德臻诚持

续经营能力产生重大疑虑的重大

不确定性。

另外，记者注意到，审计报告

还提到，在对常德臻诚申报的固

定资产盘点时，有 400 项机器设

备无法对应实物价值，账面原值

1673.13 万元，账面净值为零，故

本次未将该批实物资产纳入评估

范围。

对于此次交易的目的，南新

制药方面表示，本次对外转让

全 资 子 公 司 常 德 臻 诚 100% 股

权，有利于优化公司资源配置，

提高整体运营效率，降低运营

成本，聚焦公司主业，提升公司

综合实力，符合公司的整体发

展战略。

南新制药方面表示，截至本

公告披露日（11月16日），公司对

常德臻诚认缴出资额人民币 200

万元，已全部实缴到位。截至本

公告披露日，公司应收常德臻诚

余额合计 2.16 亿元，其中公司为

支持其经营发展提供的借款为

1.01亿元，日常经营性活动形成的

应收货款为1.15亿元。该业务实

质为常德臻诚作为公司全资子公

司期间，公司及子公司为支持其

经营发展提供的借款和日常经营

性活动形成的应收货款。

记者注意到，湖南联交所网

站曾上架常德臻诚股权转让项

目，不过此后又下架了该项目

的信息。11 月 19 日，记者联系

了湖南联交所该项目的联系人

周某。周某表示，该项目目前

处于预公告阶段，还没有正式

公告。价格也没有出来，要等

评估结果。

2020—2023年，爱博医疗营收

从2.7亿元增长至9.5亿元，净

利润由约1亿元增长到3亿元

以上。
今年10月，国家药监局医疗

器械技术审评中心网站显示，爱

博医疗旗下烟台德胜海洋生物

科技有限公司完成 I 型胶原蛋

白 、多 聚 脱 氧 核 糖 核 苷 酸

（PDRN）、脱细胞真皮基质、鱼

皮脱细胞真皮基质的医疗器械

的主文档登记。

德胜生物文章曾介绍，多聚

脱氧核糖核苷酸是一种多核苷

酸的活性混合物，既往研究显示

该成分具有抗炎修复、改善肌肤

纹理、组织再生等功效。此前，

爱博医疗在投资者互动平台表

示，公司控股子公司德胜生物主

要进行医用材料相关研发和生

产工作，亦有原料销售业务。

爱博医疗在医美方面的布

局已有多年。2021年年初，爱博

医疗公告与关联方设立合资公

司爱博睿美。爱博睿美的主要

业务为开发生物医用软组织修

复材料，拓展在眼科、医学美容

等领域的应用。2022年，爱博医

疗表示与朗迈医疗展开合作，迈

入骨科组织工程和再生医学领

域。同年，爱博医疗正式启动了

关于“注射用交联透明质酸钠凝

胶”的多中心、随机、受试者与评

价研究者设盲、阳性对照、非劣

效性的 NMPA（国家药监局）注

册临床研究，以评估其纠正中重

度鼻唇沟皱纹有效性及安全性。

2024年半年报显示，公司产

品研发周期较长：II类医疗器械

研发周期大约需2—3年，Ⅲ类医

疗 器 械 研 发 周 期 大 约 需 4—6

年。爱博医疗注射用透明质酸

钠凝胶等多款产品处于临床试

验阶段。

近年，生物医药企业“跨界”

频繁受到关注。

中国整形美容协会常务理

事兼新闻中心主任、中国整形美

容协会医美机构分会副会长田

亚华向记者介绍，生物医药领域

在自身发展过程中会遇到一些

难点，比如部分企业 IPO 被拒、

医疗器械商业化的难度较高、创

新药研发周期过长等，对比而

言，医美领域的变现速度快、行

业利润可观，无疑会被很多医药

企 业 和 投 资 人 认 为 是“ 避 风

港”。近年，多家药企扩充医美

版图，市场中“暗流涌动”，对于

药企而言，无论是拉动公司业绩

增长，抑或吸引资本市场的关

注，医美都是企业跨界的绝佳选

择。另外，由于研发和审批周期

相较于医疗器械更短，药企在转

型过程中的一个趋势是以化妆

品领域为切口。

田亚华表示，对于部分药企

而言，药品研发的投入高、风险

大。从医美甚至化妆品领域入

手，产品适用的对象扩大很多，

对药企具有一定的诱惑力。医

美器械的研发速度一般短于药

品，部分产品可能 2—5 年就能

获批上市，比药品门槛低。据其

观察，在入局医美行业的路径

上，企业的选择并不相同，最简

单的策略是代理，此外还有购买

（产品或公司）以及自主研发，目

前以前两种方式为主，并出现了

部分取得成绩的代表企业，未来

的发展趋势可能是混合型，都有

布局。

此外，田亚华也提到，很多

在研医疗器械或仍是寄希望于

医美市场的应用，与传统药品

相比，医美产品的适用对象更

加广泛，全方位年龄结构的人

均 有 可 能 成 为 产 品 的 受 众 。

田亚华认为，与传统的生物制

药领域相比较，医美市场仍然

具有非常大的空间。药企转

型跨界，也会面临医美营销的

难点。传统药品销售非常严

谨，但功效型护肤品和医美具

备消费属性，容易出现虚假宣

传的情况，两个领域的营销方

式存在区别。部分药企认为，

通过过往的技术沉淀和科研

实 力 转 型 医 美 ，是“ 降 维 打

击”，但事实上并非如此。技术

和营销分别是支撑企业发展的

“两条腿”，同等重要，缺一不

可。医美营销相对传统医药存

在更大的难度，企业在发展过

程中对医美的商业属性要具有

足够的了解。

跨界布局医美

对于部分药企而言，药品研发投入高、风险大。从医美甚至化妆品领域入手，产品适用的对象扩

大很多，对药企具有一定的诱惑力。

2024年前三季度，爱博医疗营收和净利润双增。图为爱博医疗。 公司官网/图


