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历年春节档映前19天—90天

淘票票新增想看数

单位：（万）

2019—2025年春节档映前19天

淘票票累计想看超50万影片

唐人街探案3

封神第二部：战火西岐

射雕英雄传：侠之大者

流浪地球2

奇迹·笨小孩

无名

想看710万（预售超10亿元）

想看117万

想看100万

想看77万（预售2.72亿元）

想看61万（预售1.33亿元）

想看53万（预售1.57亿元）

资料来源：灯塔专业版

谢楠/制图

本报记者 张靖超 北京报道

时间进入2025年1月，国内电

影行业的人士都在期待2025年春

节档的到来。

“ 我 觉 得 有 三 个 方 面 的 原

因。”从事电影制片的金妍这样向

《中国经营报》记者表示，“一是，

春节档本身就是全年热度最高的

电影档期，票房产出能力在所有

档期中都是数一数二的；二是，春

节档是全年电影市场的晴雨表，

影响市场情绪、供给情况等；三

是，2024 年国内电影市场表现低

迷，上游供给特别是工业视效大

片供给匮乏是重要原因，而 2025

年春节档至少有一半是工业化的

视效大片，这也给市场释放了供

给恢复、行情有望反弹的信号。”

公开信息显示，截至目前，2025

年春节档共有6部影片定档，分别

是《封神第二部：战火西岐》《射雕英

雄传：侠之大者》《蛟龙行动》《哪吒

之魔童闹海》《唐探1900》《熊出没：

重启未来》。根据灯塔专业版实时

宣发数据，2025年春节档影片映前

90天至映前19天新增想看超218

万，创历史同期新高。

多位业内人士认为，2025 年

春节档有望在票房、观影人次等

数据上刷新中国影史纪录。此

外，业内人士也在关注：2025年春

节档能否起到拉新的效果，让年

轻观众走进影院消费？如此多的

大片集中上映，能否打破每年春

节档都出现的三四部影片分食整

个档期，而其他影片无钱可赚的

马太效应？

多部影片未映先热 2025年春节档或为“历届最强”
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映前热度空前

业界对2025年春节档的一大期待是，吸引观众特别是年轻观众

走进电影院消费。

灯 塔 专 业 版 数 据 显 示 ，在

2017—2025年春节档映前19天至

90 天的想看数据，2025 年春节档

是首次超过 200 万。若按单部影

片的想看数据，从 2019 年至今，

《唐人街探案3》以710万的想看数

据居首，当年取得了 10 亿元的预

售票房和45.23亿元的累计票房，

第二和第三位分别是2025年春节

档将上映的《封神第二部：战火西

岐》和《射雕英雄传：侠之大者》，想

看数量分别是117万与100万。

“《唐人街探案3》原计划是在

2020 年春节档上映的，但因为新

冠疫情，导致那一年的春节档直接

取消，最终延后至 2021 年春节

档。所以，《唐人街探案3》是经过

两轮宣发、前后历时一年多才有那

么夸张的想看数据。”一位影院管

理公司人士解释。

灯塔专业版的想看数据中，排

在第四位的是2023年春节档的《流

浪地球2》，为77万。可以说，通过

纵向对比，2025年春节档的几部影

片在热度方面已经明显超过往年。

此外，其他影片在各大社交媒

体与短视频平台上，也有着较高的

热度和话题量。在微博平台上，

《射雕英雄传：侠之大者》的主榜热

搜数量排名第一；在抖音，话题播

放量上，《唐探 1900》位列第一，

《哪吒之魔童闹海》的官抖百万点

赞短视频数量则最多；在小红书

上，《封神第二部：战火西岐》的新

增话题浏览量则是近期最多的。

在 影 片 热 度 之 外 ，业 界 对

2025 年春节档的一大期待是，吸

引观众特别是年轻观众走进电影

院消费。

灯塔研究院近日发布的《2024

中国电影市场年度盘点报告》显

示，在2024年，25岁以下年轻观众

占 比 降 至 21% ，但 在 疫 情 前 的

2017—2019 年，这一比例则高达

39%。因此，吸引新观众进场观

影、培养年轻观众的观影消费习

惯，是过去一年多的时间里备受业

界关注的话题。

“通过对 2024 年电影市场的

分析，我们发现动画、年轻演员主

演、极致类型化影片的拉新能力突

出。”灯塔专业版数据分析师陈晋

说，“2025年春节档的每一部影片都

符合其中至少一项。6部影片中有

5部为IP系列化的续作，‘IP大战’

成为蛇年春节档特征。除了IP基础

雄厚，还有类型丰富、特效含量高、

主创票房号召力强、档期重要性加

剧等八大因素，成为业界看好2025

年春节档市场表现的原因。所以，

即将到来的春节档在拉新层面有望

将更多观众带入电影院消费。”

记者注意到，上述6部影片涵

盖奇幻、战争、动画、喜剧、武侠等

类型，且每一部影片中都有热度较

高的年轻演员担任主演。其中的

《封神第二部：战火西岐》《蛟龙行

动》均是重工业类型的视效大片，

而《熊出没：重启未来》《哪吒之魔

童闹海》等也有大量的视觉特效。

“2024年重工业视效大片供应

量偏少的状况，在2025年中国电影

市场有望得到缓解。多部视效大片

集中上映，让蛇年春节档成为‘特

效量’最足的一届春节档。”陈晋表

示，“想看的数量往往与预售，乃至

前两日的票房与排片正相关。从

过往数据看，2023年的《流浪地球

2》的想看数量为 77 万，首日票房

2.72亿元。而在距离2025年大年

初一还有半个月时间的情况下，包

括《封神第二部：战火西岐》《射雕英

雄传：侠之大者》等在内的影片的想

看数量均已超过了100万。因此，

蛇年春节档有望在预售阶段就打开

局面，竞争迅速白热化。”

能否打破马太效应？

电影行业如此重视春节档的原

因，是春节档为当前中国电影市场

第一大档期，中国影史迄今为止共

有22部票房超过30亿元的影片，其

中有一半是在春节档上映的。

国家电影局的数据显示，从

2013年至2024年，11个春节档，从

7亿元增长到80亿元，而2025年有

望延续上升势头。

但值得注意的是，春节档票房

体量的爆发性增长，主要是由于观

影人口规模的提升，人均观影频次

却很稳定，大多数观众只看 1 部。

从 2019 年至今，历年春节档的票

房前三名的影片，合计分食了档期

约80%的票房产出，第四名能获得

的份额则在 5%至 16%之间。同

时，此前每年春节档上映的影片数

量大多在 7—10 部，这也意味着，

有大约一半的影片会在档期内的

竞争中败下阵来。

“并不是口碑好，就能在春节

档拿到高票房。”上述人士说，“比

如 2024 年春节档上映的《我们一

起摇太阳》，豆瓣评分超过8分，但

档期票房很低，也拿不到排片，最

终被迫选择撤档。”

广东省电影行业协会驻会副

会长祁海认为，春节档是电影市场

一年当中最大的一块蛋糕，但并非

所有影片都适合参与。

“中国的春节以喜庆为主调，

至今仍保留了三个有别于其他节

庆的鲜明特色：一是特别强调全家

团聚；二是特别讲求‘吉利’，祈求

安康，在这几天里尽可能回避悲痛

哀伤的话题；三是特别热闹。因

此，春节若是上映喜庆色彩鲜明、

大人小孩都爱看的影片，就会事半

功倍，最受大众欢迎。”祁海说。

不过，2025年春节档的6部新

片中，除了《射雕英雄传：侠之大

者》外，其余5部均有前作，且均在

春节档或暑期档经历过市场的检

验。例如《封神第二部：战火西岐》

的前作为《封神第一部》，于 2023

年暑期档上映，拿下 26.36 亿元票

房，位列年度票房榜第五名；《蛟龙

行动》前作《红海行动》于 2018 年

春节档上映，拿下36.51亿元票房，

为当年年度票房冠军；《唐探1900》

为“唐探”系列的第四部院线电影，

其中的第二部与第三部的票房分

别为 33.97 亿元、45.23 亿元，均为

当年春节档的票房亚军；《哪吒之

魔童闹海》的前作为 2019 年暑期

档上映的《哪吒之魔童降世》，票房

为50.35亿元，既是2019年年度票

房冠军，也是中国影史票房最高的

动画电影；《熊出没：重启未来》是

“熊出没”系列的第十一部院线电

影，前十部均在春节档上映，且每

年在票房金额或票房排名上都实

现了提升。

“根据我们的票房模型，有八

个维度进行考量，分别为制作、类

型是否丰富、IP是否基础雄厚、主

创的票房号召力、档期、宣传、发

行、口碑。”陈晋说，“从目前来看，

在制作层面，2025 年春节档有多

部特效大片；在类型层面，涵盖神

话、战争、动作、武侠、喜剧、悬疑、

动画、剧情等，非常丰富；IP方面，6

部影片要么是市场爆款的续作，要

么是根据知名小说 IP 改编；主创

方面，几乎每一部真人电影都有较

高号召力的年轻主创演员；档期方

面，春节档的市场地位毋庸置疑；

宣传与发行层面，都是行业头部公

司，投入有保障。”

可以说，目前唯一存在不确定

性的是影片口碑。“口碑是决定一部

影片的票房中长期走势和最终成绩

的关键因素。如果这6部影片的口

碑都尚可，那么真的有可能打破过

去几年业界形成的‘春节档容量只

有三四部影片’的固化认知，共同把

电影市场的蛋糕做大。而且对于国

内的影视公司来说，或许还能发现

新的档期策略。”金妍说。

春节流行“分段式过年”国内、出境机票分化明显

本报记者 李立 上海报道

超长春节假期进入

倒计时，返乡及旅游预订

进入高峰期。与往年不

同，2025 年的春节假期

因为“分段式过年”，引发

新的文旅出行高峰。

《中国经营报》记者

在采访中发现，2025 年

春节，不少人将采取“分

段式过年”方式。春节

假期出行由此演变成返

乡过年，加第二段度假

之旅，或国内跨省游或

境外短线游。

结合目前多家OTA

数据预测趋势看，2025

年春节出境游性价比提

升。去哪儿此前数据显

示，春节出境机票价格同

比下降了12%。飞猪方面

则对记者表示，2025 年

春节假期出游性价比较

高，出境游的机票、酒店

等商品的均价较2024年

有所下降。

不过截至目前，国内

机票价格涨幅明显。“春

运期间国内机票均价较

平日上涨了六成多，热门

线路的直达机票折扣较

少，高峰时段基本是全价

票。相比之下，中转机票

的价格相对便宜，对于时

间相对充裕的消费者而

言，性价比较高。”同程研

究院首席研究员程超功

对记者表示。

“相比往年春节，2025 年的春

节假期更长，可以分段式规划，探

亲旅行两不误。”上海白领方明（化

名）春节的出行计划是先返乡探

亲，回到上海后，再飞去日本滑雪。

像方明这样规划春节假期的

年轻人不在少数。由于春节 8 天

假日加上请假 4 天最长可连休 13

天的超长假期，让“分段式过年”

变成可能。

据去哪儿大数据研究院分析，

2025年春节，不少人会选择1月26

日、27日调休请假，拼出一个11天

的超长假期。根据目前预订情况，

1月25日出行量最高，超过除夕前

日。长假催生“转场式休假”，先回

家探亲、再出行旅游、最后返工返

学，许多旅客会在多地之间快速频

繁“转场”，11天内购买多张机票的

旅客同比2024年增长了五成。

“分段式过年”给春节文旅市

场带来更多的新机会。“更长的假

期一方面让人们可以更好地兼顾

春节团圆和出游，另一方面也能让

大家在一个假期里完成多次出游，

体验到不同的目的地和不同类型

的度假产品。客观上，春节分段式

度假对于增加假期的文旅消费有

积极意义，同时也有利于热门目的

地或游玩项目的错峰出游。”程超

功分析认为。

“分段式过年”一边带动了短

期出境游，另一边则可能带来县域

旅游的新热潮。飞猪数据显示，仅

在出境游方面，相关酒店、机票、

线路游等预订量均已大幅超越

2024 年同期。相对便宜的机票价

格和更宽松的签证政策，让日本、

泰国、马来西亚、韩国、新加坡这

五个“四小时飞行圈”内国家成为

目前飞猪平台上春节预订最热的

海外目的地。

值得注意的是，2024年热度持

续增长的县域小城游会继续火

热。回了村的大城市打工人，也带

回了新的消费方式。越来越多的

县域高星酒店，满足了大家过年娱

乐的新需求。去哪儿数据显示，春

节县域高星酒店预订量同比翻番，

300多元的高性价比豪华酒店最受

欢迎。

“春节假期期间，小众目的地

特别是三、四线城市，县级城市的

文旅消费热度预计将有更大幅度的

增长。”程超功分析认为，“县级城市

在春节期间的文旅消费热首先受

益于回乡过年人群的消费带动；另

外，追逐小众目的地也是近年来的

一个消费趋势，春节期间，到县城

或小镇乡村体验传统年俗活动，是

越来越多城镇居民的选择。”

程超功说：“预计 2025 年春节

假期县城酒店预订热度依然保持

高位。县城酒店的需求主要来自

两大客群：一个是春节旅游度假客

群，主要是辖区内拥有大型景区或

热门旅游目的地的县级城市，例如

阳朔县、长沙县、凤凰县、婺源县、

平遥县等；另一个主要客群是回乡

过年的探亲人群，中西部地区的县

级城市表现最为明显。”

值得注意的是，近两年头部连

锁品牌加快了进军县城市场的步

伐，县城酒店设施全面升级，匹配

了春节探亲人群临时住宿的需

求。同程旅行平台数据显示，春节

假期期间，中西部地区多个城市的

县城酒店预订量均有较大幅度增

加，当地主要景区的门票预订有近

八成来自本地，都与回乡过年人群

的消费拉动密切相关。

“分段过年”新机会

“分段式过年”摆在出游者面

前两种选择：一是出境游，二是国

内游。记者在采访中了解到，根据

目前消费者的提前预订情况，性价

比仍是首要考虑因素。机票的价

格走向成为春节期间，决定第二段

旅行的重要因素。

去哪儿大数据显示，春节节前出

行的火车票、机票销售已经进入最高

峰，热门目的地为重庆、成都、北京、

哈尔滨、西安、郑州、广州、昆明、贵阳、

长沙。1月25日出行的预订量最高。

从机票价格来看，1月17日后机

票价格有明显上涨，1月23日至27

日价格较高，28日后开始明显回落。

节中出行、节后返程的车票和

机票相对充足，机票价格回落空间

还较大。去哪儿大数据显示，目前

节中 1 月 30 日（初二）出行的机票

价格最低，平均价格是962元，这一

天出行的机票预订量反而最高。

“节中是大部分家庭的出游

日，去哪儿网有很大的选择余地，

机票便宜是一个重要因素。”去哪

儿大数据研究院研究员蔡木子分

析，数据说明，大家选择用脚投票，

哪儿便宜就去哪儿。

价格成为调节出行峰值的一

个重要因素，春节出行的波峰波谷

都会较为平缓。虽然春运还是承

载着数十亿人口流动的大迁徙，但

往南还是往北，选择越来越多元。

有人先回家再出游，有人先出游再

回家；有人把爸妈接到大城市团

圆，也有爸妈等不及过年就带着孩

子出游。足够长的假期时间，也给

旅客出行带来足够的灵活度。

另 一 个 值 得 注 意 的 现 象 是

2025 年春节部分出境游性价比优

于国内热门城市。

据飞猪观察，出境游的机票、

酒店等商品的均价较2024年有所

下降，其中，出境游机票均价同比

下调近 5 个百分点。另据记者梳

理，以上海出发为例，春节假期中

段往返东京的机票价格在3000元

左右，但在春节出行高峰上海飞昆

明单程机票普遍高于2000元，直到

大年初一才有所回落。

“对于时间相对充裕的消费

者，可以更多关注价格相对便宜的

中转机票。”程超功建议。

同程旅行平台数据显示，除了

价格因素外，春节期间热门旅游城

市的中转客流也有明显上升，全国

性枢纽机场中转客流相对较大。

春节假期期间，通过两次及以上的

中转快速“打卡”多个城市的“旅游

空降兵”较平日有所增加，也拉动

了春运期间的中转出行需求。

一些本身具有旅游资源且中

转选择丰富的城市2025年尤其火

爆。记者梳理多家平台数据发现，

以云南昆明为例，作为传统旅行热

门城市，昆明正在成为2025年春节

中转旅行的大热门。

同程数据显示，2025年春运期

间全国主要机场中转客流占比较

高的机场前三分别是昆明长水国

际机场、成都天府国际机场、西安

咸阳国际机场；另据美团旅行最新

数据，以昆明为目的地的车票浏览

热度及增速均位于全国前列，截至

1月14日，昆明春节期间的文旅预

订单量同比增长129%。

性价比为王

2025年春节档的6部新片中，除了《射雕英雄传：侠之大者》外，其

余5部均有前作，且均在春节档或暑期档经历过市场的检验。

春节假期出行变成返乡过年和度假之旅，或国内跨省游或境外短线游。 视觉中国/图


