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2025年是全球6G技术标准制定的“元年”，全球6G产业正在迈入关键窗口期。全球主要

运营商与设备商正在大幅提升6G研发预算，产业链建设迅速跟进。欧盟、美国、中国等纷

纷推出专项基金与行动计划，意在抢占6G标准话语权并培育本土产业链。资本、技术与政

策多轮驱动下，6G正成为全球通信产业新的增长极。

6G标准化启动元年 产业呼吁加强合作避免分裂风险 C1

6G标准化

让宣传远离“包装”让智驾回归安全
智能网联汽车的发展浪潮中，

技术突破与商业宣传的边界正经历

考验。近期，多起新能源车智驾事

故揭示了目前行业中存在的深层次

问题。部分车企为了追求市场关注

度和销售业绩，过度夸大其驾驶辅

助系统的实际能力，模糊了辅助驾

驶与自动驾驶之间的界限，导致消

费者对车辆功能产生误解，并在某

些情况下错误操作，增加了交通事

故的风险。此类现象不仅威胁到公

共交通安全，也损害了整个行业的

声誉。因此，明确技术与宣传之间

的合理界限，加强监管力度，提高产

品质量标准，已成为当前亟待解决

的重要课题。

近日，工业和信息化部（以下简称

“工信部”）装备工业一司组织召开智能

网联汽车产品准入及软件在线升级

管理工作推进会，旨在深入落实《关于

进一步加强智能网联汽车产品准入、

召回及软件在线升级管理的通知》。

此次会议强调了车企在开发与推广组

合驾驶辅助系统时，应进行充分测试

验证，并严格禁止夸大宣传或虚假陈

述，确保消费者准确理解技术功能边

界。此外，通知要求汽车生产企业对

OTA升级活动进行全面测试验证，

明确系统边界与安全响应措施，保障

车辆运行期间的安全性与稳定性。

工信部上述举措，并非对智驾

发展的限制，而是对技术本质的回

归——剥离营销泡沫，自动驾驶才能

真正从实验室理想落地为道路现实。

当前自动驾驶技术仍处于发展

阶段，L2级驾驶辅助系统虽能在特

定情况下提供支持，但驾驶员始终承

担主要责任。然而，部分车企将“辅

助”包装成“自动”，通过模糊术语暗

示车辆具备高阶自主能力。语言游

戏背后，是商业利益对技术严谨性的

侵蚀。宣传资料中“解放双手”“自动

导航”等诱导性描述，等于将未成熟

的技术风险转嫁给消费者，既违背工

程伦理，也透支了行业公信力。

更深层的问题在于技术验证与

责任划分的错位。工信部强调“明确

系统功能边界和安全响应措施”，恰

恰揭示了当前测试验证的薄弱环

节。自动驾驶系统的可靠性不仅取

决于理想场景下的表现，更需在极端

路况、人机交互冲突等复杂情境中验

证失效冗余机制。部分车企为抢占

市场窗口，压缩测试周期，用有限场

景数据掩盖系统局限性。其“走捷

径”的开发逻辑，实则是将公共道路

变为未完成品的试验场，将法律与道

德风险推向社会。

政策介入的必然性，源于技术

特性与市场规律的深层冲突。智

能网联汽车相比于燃油车，最大的

不同是软件定义硬件，其功能迭代

依赖持续的数据反馈与算法优

化。特有的动态演进特性，使得传

统汽车“定型即固化”的质量管控

模式失效。

工信部要求将OTA升级纳入

准入管理，正是试图建立适应技术

特性的新型监管框架，既不能扼杀

创新活力，又必须守住安全底线。

备案制与生产一致性管理的结合，

意在要求企业将技术不确定性透明

化，通过制度设计平衡创新速度与

风险控制。

也因此，车企告知义务的履行

不能停留于用户协议中的免责条款

中，而应建立动态、可验证的认知教

育体系。当前，部分用户对辅助驾驶

功能的误解，既源于宣传误导，也反

映出对人机协同认知的理解不足。

真正的技术普及，应当让驾驶者理解

系统决策逻辑，明确接管时机的判断

标准，而非用“黑箱体验”营造科技幻

象。工信部强调“严格履行告知义

务”，也在于要求企业重构用户教育

范式，将技术透明度作为产品竞争力

的组成部分。

传统汽车时代以马力、油耗为

核心的性能指标，在智能网联领域

已无法全面反映产品价值。工信部

推动的测试验证规范化，指向新评

价维度的建立，用一系列更为清晰、

准确、可验证的参数，取代营销话

术。作为衡量技术成熟度的硬标

准，如此转变将倒逼企业回归工程

本质，把资源从概念炒作转向底层

技术攻坚，最终形成“技术突破—商

业回报”的良性循环。

技术革命的终极检验标准，是

公共价值而非商业噱头。自动驾驶

愿景的实现，必须经历严谨甚至枯燥

的技术积累。车企应当意识到，政策

规范不是创新的枷锁，而是避免行业

陷入“重发展速度、轻发展质量”“重

效率、轻安全”等误区。唯有将宣传

口径严格对齐技术能力，才能真正赢

得消费者与时代的双重认可。

就此而言，技术真实性的守护，

需要构建多层次的保障机制。企业

层面应建立宣传话语与技术参数对

应的对外口径；监管层面可探索建立

第三方技术验证标识制度，避免企业

“自说自话”；而消费者教育则应聚焦

于风险认知框架的完善。立体防护

网的形成，才能让智驾既满足法律法

规要求，又兼顾技术创新需求，实现

两者平衡发展。

在通往完全自动驾驶的征途

中，人类正在经历前所未有的技术和

认知革命。当人工智能等新兴技术

逐渐成为人们出行的重要助手，我们

更需要握紧真实的方向盘。工信部

的监管举措，恰似在技术狂飙的赛道

上划出警示标线，提醒所有参与者：

创新的价值不在于突破多快，而在于

根基多稳。唯有守护真实，智能网联

汽车才有足够稳定的动力，驶向科技

进步的下一站。

社评

4月13—18日，第五届中国国际消费品博览会在海南省举行。会议期间，海南自贸港同时

对外招商，最终签约项目达265个，总签约金额约2336亿元。商务部副部长盛秋平在会上

表示，本届消博会突出服务消费，聚焦银发经济、低空经济、健康养生、体育赛事、人工智能

等消费热点领域，全面展示消费新趋势。

消博会内外贸双循环促消费 推动自贸港高水平发展 A3

消博会进行时

慧及民生 D1~D4

轻资产模式或成IFBH上市障碍 D2

“奶茶第一股”香飘飘改革去往何处 D3

A1~A4经济大势
航运惊变15天：
量价齐跌背后的贸易变局

A4

C1~C8智在公司
“出口转内销”大幕开启
外贸商家的焦虑、突围和机遇

C2

智谱启动IPO辅导备案
“AI六小龙”格局已松动

C3

智能驾驶戴上“紧箍” C6

在华进口车停售
关税大棒下美系车企在华何去何从

C7

营商环境 B1~B16

基金经理离职背后：
绩效考核难题待解

B1

信托公司股票质押业务现分歧：
质押股数回升 参与机构缩量

B3

房企鏖战北京土拍市场 B10

关联交易持续增长
吉林高速依赖存量资产“吃老本”

B13
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一季度经济实现“开门红” 政策驱动内需效果明显 A2
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受美国关税政策影响，国际资金“撤离”美债的同时，中债行情逆势回暖，理财资金对债权类

资产配置热情再度回升。目前，纯债固收或微含权类“固收+”理财成为近期的配置“明

星”。专家分析，市场避险情绪升温助推中债市场再度进入牛市阶段，投资者转向固收类理

财以把握债市后续回升机遇的需求日渐旺盛。

中债行情逆势回暖 固收类理财吸金 B2

中债“牛”

本期热词

2025年 4月10日，安踏集团宣布以2.9亿美元收购德国知名户外品牌Jack Wolfskin（狼

爪），标志着其在全球户外运动领域的纵深布局迈出关键一步。市场指出，狼爪补全了安踏

在户外市场的最后一块拼图。近年来，安踏凭借收购策略，已转型为“多品牌体育帝国”。

但品牌多元只是战略的第一步，更深层次的变革体现在其零售体系的重构上。

豪掷2.9亿美元 安踏收购狼爪是补位还是豪赌？ D1

安踏的狼爪

近日，擅长运营管理、一

贯以务实风格著称的大众汽

车集团（中国）董事长兼首席

执行官（CEO）贝瑞德在与公

司 CEA 团队见面时情不自禁

地做了这样一件事——激动

地站桌子上了。

“CEA 架构是我们智能汽

车的大脑。”贝瑞德在上海车

展前夕接受《中国经营报》记

者专访时讲述，“本届车展，我

们将开启在华史上规模最大

的智能网联汽车攻势：2025—

2027 年，我们将在中国推出超

过 20 款纯电动及混动车型。”

据了解，大众汽车集团基于

CEA 电子电气架构，专门为中

国打造 AI 赋能的新一代高级

辅助驾驶系统即将亮相今年

上海国际车展。

自 2022 年 8 月出任大众

汽车集团（中国）CEO 以来，

贝瑞德便全情投入其在中国

的事业，在推动与地平线、小

鹏汽车等本土科技企业合作，

强化大众汽车集团智能驾驶

（以下简称“智驾”）研发之余，

贝瑞德坚持学习中文。贝瑞

德分享道：“我最喜欢的汉字，

一定是‘众’。不仅因为它是

我们的中文名字‘大众’的一

部分，更重要的是，它代表了

‘广大的人民’。”

与中国车企相比，大众汽

车集团在电动智能化转型方

面略显缓慢。贝瑞德没有回

避这一情况，他回应表示，集

团正在以“中国速度”推进创

新研发，优化成本，缩短产品

上市周期。

不过，贝 瑞 德 在 采 访 中

一再强调，在近几年发生多

起智驾事故的情况下，比起

追求研发速度，“安全”之于

大众至关重要。“比起‘极致

的速度’，产品的安全、可靠

永远是第一位的，这是大众汽

车集团的DNA。”

D4与老板对话

大众集团（中国）CEO贝瑞德：
企业竞争不是冲刺跑，而是一场马拉松

跨境贸易“防冲击”：
支付网络“开路”商家加速转型转移

B8

“免费”血液透析幕后 B14


