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苹果入局、新品扎堆 智能眼镜市场群雄逐鹿

中经记者 陈佳岚 深圳报道

在智能眼镜市场混战之际，

苹果或也将加入这一战场。

近日，有报道称，苹果公司计

划在2026年年底发布智能眼镜产

品，该报道援引知情人士消息称，

该产品将配备摄像头、麦克风和扬

声器，可支持Siri语音助手进行交

互，还可分析外部环境。值得留意

的是，上述报道还称，带有摄像头

和麦克风的眼镜只是苹果的一种

“过渡方案”，其目的是研发出真正

的AR（增强现实）眼镜。

值得注意的是，近期，市场有

两款 AI+AR 眼镜雷鸟 X3 Pro、

Rokid Glasses 即将开售发货。事

实上，无论是外界对苹果布局智

能眼镜最终想法是带显示的AR

智能眼镜猜想，还是行业在加码

AI+AR眼镜的落地，都指向了一

个方向：“AI眼镜只是过渡方案，

未来行业最终可能会走向带显示

的智能眼镜市场。”

就此，IDC 中国分析师叶青

清对《中国经营报》记者表示，AI

眼镜发展的终极目标仍然是AR/

VR（虚拟现实）类的头戴显示设

备，但轻量级眼镜为市场主要玩

家提供了更有利于商业化的发展

路径，推动头戴设备以更加亲民

的形态重新进入大众视野。

知名科技记者马克·古尔曼近

日援引苹果公司内部一位工程师

消息称，当下，苹果正紧锣密鼓地

研发一款“自带摄像头和麦克风”

的眼镜。

据知情人士透露，苹果的智能

眼镜在功能上与Meta的Ray-Bans

和谷歌的Android XR眼镜类似，将

配备摄像头、麦克风和扬声器，能

够分析外部环境。它将依赖苹果

自主研发的AI模型让Siri语音助手

接受执行指令，还能处理电话通

话、音乐播放、实时翻译和逐步导

航指引等任务。

从时间线上来看，苹果加入智

能 眼 镜 市 场 的 时 间 并 不 算 早 。

Meta、谷歌、联想、华为、OPPO、

Rokid、星纪魅族、雷鸟创新等厂商

都有自己的智能眼镜产品。

2023 年 9 月，Meta与雷朋联合

推 出 第 二 代 智 能 眼 镜 Ray- Ban

Meta，到2024年5月Ray-Ban Meta

全球销量突破 100 万台，也让智能

眼镜市场突然升温。2024年年底，

国内众多厂商集中发布智能眼镜

产品，也让“百镜大战”一触即发。

产业经济观察家梁振鹏对记者

分析，作为重要的可穿戴入口，智能

眼镜具有巨大的发展潜力，凭借品

牌影响力和用户基础，苹果入局可

以推动智能眼镜市场的需求落地，

扩大生态产业链，加速智能眼镜行

业技术的成熟与成本的下降。

事实上，近年来，苹果已多次传

出要入局智能眼镜。例如，去年 9

月，就有消息指出苹果正考虑推出

智能眼镜。11月，苹果被曝启动了

代号为Atlas的计划，目标是收集苹

果员工对智能眼镜的反馈。此外，

苹果也有智能眼镜方面的专利频繁

露出。今年1月，苹果申请了可调镜

片专利能够根据用户视力自适应调

节度数，甚至有望减少或消除对传

统处方镜片的需求。今年5月，苹果

申请了一项智能眼镜专利，该智能

眼镜采用“主辅双屏幕+LED阵列”

的设计。智慧芽数据显示，苹果及

其关联公司在 AI 眼镜相关领域有

290余件已公开的专利申请。这些

专利都显示出苹果对眼镜形态智能

设备市场的兴趣。

苹果曾在2024年2月就已经推

出了 Vision Pro，但因销量低于预

期，热度逐渐褪去。

值得留意的是，古尔曼还指

出，这款带有摄像头和麦克风的眼

镜只是一种“过渡方案”，苹果的目

标是研发出真正的AR眼镜。

记者也留意到，不久前，苹果

服务主管艾迪·库在谷歌与美国司

法部反垄断案的听证会上指出，未

来十年内，AI与可穿戴智能设备的

结合，可能会替代传统的智能手

机，当中也包括iPhone。

苹果或入局智能眼镜赛道

而记者留意到，AI+AR 新

品要自 2025 年第二季度之后，

才有望迎来一波落地。

5月27日，雷鸟创新推出集

AI 智能交互与 AR 视觉体验于

一体的智能眼镜X3 Pro，该产品

将在6月15日正式开售和发货。

尽管Rokid基于AI+AR的

Rokid Glasses在2024年11月就发

布了，但计划在2025年第二季度

才上市并开售。据悉，Rokid

Glasses售价2499元。谷东科技的

一体AI+AR眼镜Star1S在2024

年11月也发布了，但尚未开售。

近 日 ，Rokid 宣 布 ，Rokid

Glasses 全球已交定金订单超 25

万台，将于 6 月正式上市交付。

而星纪魅族相关人士也对记者

表示，公司下半年会迭代 AI+

AR眼镜新品。业内爆料，Meta

旗下的硬件子公司 Reality Labs

计划在2025年发布镜片内配备

内置显示屏的高端眼镜。

“今年年中开始会有更多厂

商入局带显示的眼镜产品市场。

与此同时，深耕XR领域的科技

创新厂商也将推出更多轻量级的

眼镜产品。在两者共同推动下，

下半年带显示的眼镜产品市场将

出现较高增长，规模化生产需求

有望推动供应链技术突破以及成

本的下探，进一步促使智能眼镜

产品以更加亲民的价格加速进入

消费者市场。”叶青清表示。

雷鸟创新相关人士向记者

表示，今年市场上出现更多的

AI+AR眼镜，主要与AR的显示

技术进步相关，比如雷鸟与应用

材料公司联合研发纳米光刻刻

蚀RayNeo光波导，实现43英寸

全彩 3D 空中透明屏显示效果。

AI 大模型技术也在不断与 AR

技术进行融合相关。

叶青清表示，之前带显示的

智能眼镜基本是以投屏功能为

主的传统 AR/ER 眼镜，一方面

在技术方面有一定门槛，同时对

成本把控要求较高；另一方面消

费市场的反馈也不够积极，智能

硬件大厂和互联网大厂都处于

持续观望状态没有完全下场。

但2024年Ray-Ban Meta等音频

拍摄眼镜的成功点燃了市场对

于头戴设备赛道的信心，使得眼

镜市场向轻量级眼镜迭代，轻量

级眼镜+简单显示功能成为新的

可商业化落地的方案。

需要关注的是，尽管技术在

不断进步，但 AI+AR 眼镜在显

示、算力、价格等方面仍存在一

些需要改进的地方。例如，目前

AR眼镜的光学方案和显示技术

尚未完全成熟，这在一定程度上

限制了其市场推广速度。

目前，也有厂商较为谨慎。

一位智能眼镜厂商人士对记者

表示，由于技术要求较高，公司

暂时不会推带AR显示的智能眼

镜。同时市场也有产品价格依

然较高，例如雷鸟X3 Pro售价为

8999元起，国家补贴后的价格也

要7649元，价格仍偏贵。

AI+AR新品有望涌现

中经记者 谭伦 北京报道

随着我国卫星互联网产业发

展提速，中国通信运营商在卫星领

域的动作日渐频繁。

日前，企查查平台显示，数智

星通（山东）卫星技术有限公司（以

下简称“数智星通”）成立，注册资

本 1 亿元，经营范围为卫星技术综

合应用系统集成，定位为生产和渠

道中心，由中国联通（600050.SH）旗

下联通航美网络有限公司（以下简

称“联通航美”）全资持股。

作为中国联通旗下致力于卫星

通信产品与服务的专业化子公司，联

通航美成立于2017年，处于商业航

天产业链中游的卫星运营服务企业，

其主营业务目前包括沃星空、沃星

陆、沃星海三大业务线，分别在航空

互联网服务、应急通信及海上通信等

方面取得进展。

由于联通航美此前已被视为

中国联通在卫星业务领域的布局

实体，此次再次单独创立数智星通

的战略考量，自然也引发更多市场

关注。值得注意的是，今年4月，联

通官方 App 曾上线“联通卫星”业

务。用户办理后，可在地面通信网

络覆盖不稳定或无覆盖的情况下，

提供紧急通信服务，这也令市场对

其与此次数智星通成立的关联性

引发进一步联想。

对此，《中国经营报》记者联系

了中国联通集团，但相关负责人表

示，官方目前未就数智星通成立表

态，暂时不便透露更多信息。

注资1亿元成立公司 中国联通竞逐运营商卫星技术赛道

或为扩展场景需求

虽未明确公布创立意图，但在

业内看来，伴随近年来在卫星相关

领域动向频频，中国联通的卫星业

务也显露出明确的扩展服务场景

需求，而这或成为数智星通创立的

重要背景之一。

电信业分析师周桂军向记者

分析道，剖析沃星空、沃星陆、沃星

海三大业务架构不难发现，联通航

美更专注于航空、海洋和应急通信

等特定场景的卫星通信服务，如为

航空公司提供机载宽带、为远洋船

舶提供海事通信等，具有明显的垂

直行业色彩。

但随着低轨卫星通信技术的

发展，周桂军认为，天地一体化网

络正在成为未来通信尤其是6G发

展的重要方向。因此，如何整合卫

星通信、地面网络、云计算等多维

度能力，提供涵盖卫星组网与地面

通信融合的“天地一体化”方案，

满足智慧城市、车联网等复杂场景

需求，或成为数智星通成立的一大

原因。

记者注意到，2024 年 10 月，中

国联通曾联合银河航天进行低轨

卫星和中高轨卫星融合技术试验，

成功完成了运营商主导的首个

NR NTN 手机直连低轨卫星在轨

试验。对此，中国联通研究院高级

工程师叶阳曾公开指出，手机直连

业务落地需要深化星地协同，以业

务场景化落地为目标，打通关键卡

断堵点，实现端到端全流程贯通。

对此，周桂军认为，这或是数

智星通未来可能承担的角色之

一。根据数智星通的“生产和渠道

中心”定位，技术研发转化和场景

化应用落地将是其两大关键任务，

如负责终端设备研发、卫星资源调

度平台开发，并通过渠道网络覆盖

当前车联网、低空经济等高价值应

用场景。

此外，Omdia 电信战略分析师

杨光认为，面对中国电信和中国移

动在卫星通信领域的积极布局，中

国联通也需要加快自身的战略部

署。成立“数智星通”或有助于整

合资源，提升中国联通在卫星通信

领域的竞争力。

市场分析机构 IDC 曾将智能

眼镜定义为包括带有独立数据处

理芯片且不具备显示功能的智能

眼镜形态产品，比如音频眼镜以及

搭载摄像头的音频拍摄眼镜，以及

能实现增强现实、拓展现实（ER）、

虚拟现实和混合现实（MR）的智能

头戴显示设备。

事实上，自去年下半年以来，

市场上集中爆发的产品主要是不

带显示功能的智能眼镜，诸如全球

畅销数百万台的 Ray-ban Meta、

2024 年下半年发布的界环 AI 音频

眼镜、闪极“拍拍镜”A1、小度AI眼

镜、加南kanaan-k1。

到了今年，又一波 AI 眼镜上

市，4 月发布的联想 G1、创维 AI 眼

镜，2025年5月发布的雷神、李未可

View、City、City Air AI拍摄眼镜等。

IDC预计，不具备显示功能的

音频眼镜及音频拍摄眼镜预计出

货547万台，同比增长101.9%，智能

眼镜将为科技行业带来新增长。

TrendForce集邦科技资深研究

副总经理邱宇彬对记者指出，AI+

AR 眼镜因加入了显示镜片，成本

大幅上升，导致购买者比较少。相

关报告显示，光学显示单元在 AR

眼镜整机成本中占比高达43%。

几个月前，记者走访深圳华强

北市场了解到，华强北市场售卖的

主要是具备音频、搭载摄像头以及

下载软件就能实现 AI 翻译的智能

眼镜，多不具备显示功能，售价不

贵，有的仅需两三百元。而对于华

强北市场很少见到带显示、具备实

时翻译的智能眼镜产品的原因。

有店主向记者表示，主要还是因为

显示屏幕售价较高，产业链技术不

够成熟，小企业没有能力上这样的

产品。

StarV air2 是星纪魅族在 2024

年9月发布的一款AI+AR眼镜，也

是业内较早推出的AI+AR眼镜产

品。星纪魅族相关人士对记者举

例称，相比于不具备显示功能的智

能眼镜，当下带显示的智能眼镜产

品难度高，这一产品的成功推出离

不开和供应链的共同打磨。

在雷鸟创新创始人兼 CEO 李

宏伟看来，AI+AR眼镜的发展方向

分为三个阶段：不带显示的AI眼镜、

带显示的 AR 眼镜以及 AI+AR 眼

镜。“不带显示的AI眼镜，是AI+AR

眼镜发展的第一个阶段，它必然要

过渡到带彩色显示的AI眼镜上去，

后者也会替代前者。”李宏伟表示。

“随着光学技术、显示屏技术

逐渐成熟，AR眼镜市场逐渐扩大，

产业链成本将逐渐下降，AI眼镜将

会逐渐‘AR化’。”邱宇彬亦对记者

表示。

同时，多位智能眼镜行业人士

都向记者表达了“AI眼镜只是过渡

方案，行业最终会走向 AI+AR 眼

镜”“随着技术的进步，AI眼镜均会

配置显示屏，二者的边界会逐步模

糊”等类似的看法。

只是过渡方案

作为促使中国联通加紧布

局的主要对手，中国移动与中国

电信在卫星通信领域的投入同

样为业内关注。

记者从中国电信方面了解

到，作为国内最早涉足卫星通信

的运营商，中国电信早在2009年

就成立了中国电信卫星通信有

限公司，专注于卫星通信业务。

2020 年 1 月，中国电信天通正式

商用卫星业务。 2023年9月，推

出“手机直连卫星”服务，实现消

费类手机与卫星的双向语音通

话和短信收发。2024 年 4 月，推

出“汽车直连卫星”服务，提升车

载通信能力。

2024 年 12 月，为进一步整

合资源，中国电信全资成立了天

通卫星科技（深圳）有限公司，注

册资本 10 亿元，定位为科技型、

能力型、平台型专业子公司。

截至目前，中国电信也是国内唯

一拥有卫星移动通信牌照的运

营商，独家运营“天通一号”卫星

系统。

相比之下，中国移动则更加

聚焦关键核心技术攻关，以推进

天 地 一 体 化 标 准 发 展 进 程 。

2024 年，中国移动联合中兴通

讯、紫光展锐完成了全球首个手

机直连高轨卫星基于运营商网

络IoT-NTN IMS语音通话实验

室验证，并发射了“中国移动 01

星”和“星核验证星”，启动了第

三、第四颗低轨卫星的研制。

今年 4 月，中国移动与中国

卫星网络集团、中国兵器工业集

团共同出资40亿元，成立中国时

空信息集团有限公司，正式布局

空天地一体融合通信业务。

周桂军认为，三家目前各有

优势。中国电信凭借独家运营

的“天通一号”卫星系统和手握

牌照权，在手机直连卫星业务和

低空经济领域的应用较为领先；

中国移动则更侧重技术攻关和

卫星发射，并强调通过与多方合

作积极构建产业生态；而中国联

通目前则在低轨卫星融合技术

试验方面进展顺利，这也成为数

智星通推进的重要动机之一。

虽各有侧重，但随着三巨头

在卫星领域的布局程度加深。

杨光认为，运营商在卫星领域的

竞争会逐步加剧，且随着投入方

向的不同，三家会在卫星市场呈

现出更为清晰的竞争格局。

运营商竞逐力度加强

运营商的积极入主，也折射

出我国卫星市场当前的快速增长

态势。开源证券报告显示，2022

年国内卫星互联网产业市场规模

为 314 亿元，2025 年国内卫星互

联网产业市场规模将达 447 亿

元；赛迪智库则预计，到2030年，

我国卫星互联网市场规模将发展

到千亿元级别。

同时，从2020年国家发展改

革委首次将卫星互联网纳入“新

基建”范畴开始，我国也开始明确

释放卫星产业政策利好。2021

年，“十四五”规划和2035年远景

目标纲要也明确提出，我国要发

展空间基础设施体系这些重大航

天工程或航天科技发展应用方

向，强调卫星互联网作为新型基

础设施的重要组成部分。

在此背景下，运营商作为网

络通信领域的头部企业，自然也

成为我国发展卫星互联网的主

力。中国移动研究院星地融合技

术研究所所长邓伟此前便撰文表

示，我国建设卫星互联网应像建

设5G一样迅速有力，有效解决卫

星组网成本高、卫星发射能力弱、

技术和产业成熟度不足、商业运

营待开展等方面的挑战，从而抢

占未来产业制高点。

受此推动，三大运营商在过

去五年，积极布局卫星通信业

务。这一举措，不仅被视为抢占

未来6G话语权的关键一步，也是

培育新业务增长点的重要尝试。

不过，杨光认为，三家运营商

在发展卫星方面也面临一些明显

的挑战。由于卫星通信建设成本

高昂，包括卫星制造、发射以及运

营维护等费用，且频谱资源协调

存在难题，信号延迟问题也限制

了其在部分对实时性要求高的场

景中的应用。以成本为例，据

NSR、Euroconsult等机构测算，低

轨卫星通信系统的单位带宽成本

通常显著高于地面移动通信系

统。例如，低轨卫星的单星带宽

成本约为2345元/ Mbps，远高于

5G基站的146元/Mbps。

此外，在当前阶段，杨光表

示，卫星互联网与地面通信系统

更多是互补关系，如何实现二者

高效融合，拓展更多应用场景，仍

是运营商需要思考的问题。

产业层面持续推动

苹果加入智能眼镜市场的时间并不算早。Meta、谷歌、联想、华为、OPPO、Rokid、星纪魅族、雷鸟创新等厂商都有自己的智能眼镜产品。

随着光学技术、显示屏技术逐渐成熟，AR眼镜市场逐渐扩大，产业链成本将逐渐下降，AI眼镜将会逐渐“AR化”。

今年年中开始会有更多厂商入局带显示的眼镜产品市场。与

此同时，深耕XR领域的科技创新厂商也将推出更多轻量级

的眼镜产品。

近年来，各种类型的智能眼镜产品扎堆上市。 陈佳岚/摄影

今年4月，中国联通官方上线“联通卫星”业务。 谭伦/摄影


