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促消费“加力扩围”释放万亿消费新动能

精准促消费

政策效果正逐步显现，根据商

务部数据，截至5月31日，2025 年

消费品以旧换新 5 大品类（汽车、

家电、手机、数码产品、家装厨卫）

合计带动销售额达到1.1万亿元。

此外，受政策影响，多家上市

公司业绩呈现积极表现。东方证

券数据显示，2025年一季度，京东

带电品类（手机、电脑、家电）收入

达1384.7亿元，同比增长12.4%，增

速远超日百品类。这种分化直接

源于政策驱动：2025年国家以旧换

新补贴资金规模扩大至 3000 亿

元，且首次将手机、平板纳入补贴

范围。

京东方面提供的数据显示，

2025年智能手表新品类用户同比

增长超过60%，1000元以上价位段

的智能手表增长显著，运动类智能

手表增速超 90%，健康监测类、时

尚类智能手表同比增长超 100%。

数码相机、AI 智能眼镜的成交额

同比增长超5倍。

对此，京东数码采销赵烁分析

认为，国家消费补贴政策的落地是

重要推手。该政策覆盖了智能手

表、儿童手表、手环、投影机、智能

眼镜等广泛数码品类，大幅降低了

用户的换新成本。“这些强劲的增

长势头，清晰地映射出市场对前沿

科技产品的旺盛需求，并直接推动

了厂商加快新品上市的节奏。”

此外，上游厂商也受到了明显

带动。九阳股份（002242.SZ）一季

报显示，公司营收、归母净利润等指

标虽然同比略有下降，但环比去年

三、四季度已明显改善。在“国家补

贴”的政策支持下，去年年底以来，

大家电表现优于小家电，但随着国

补范围新增电饭煲等小家电品类，

对厨小电行业也逐渐形成拉动。

记者注意到，近期促消费政

策中（如消费品以旧换新补贴覆

盖数码产品），“聚焦头部平台/渠

道+扩大补贴范围”的策略非常引

人注目。

“头部平台（如京东、天猫、抖

音）拥有亿级用户基础和精准营销

能力。例如，今年‘6·18’大促期间，

天猫、京东等平台通过“国补+平台

补贴”双重叠加，带动数码、家电类

销售额同比增长超20%，其中折叠

屏手机、智能穿戴设备等新增补贴

品类增长尤为显著。同时也能够提

高资金使用效率，如浙江通过“浙里

焕新”平台整合政务与商业数据，实

现消费补贴“立购立减”，资金撬动

比例要高于传统线下渠道。”刘方

表示。

刘方告诉记者，头部平台的数字

化能力大幅缩短补贴申领周期。例

如，山东消费券通过京东平台发放

后，核销审核时间大大缩短。

中经记者 刘旺 北京报道

“今年装修正好赶上国补，各

种大家电、小家电，总价格加起

来比以前省了大几千块。”家住北

京市房山区的李先生告诉《中国

经营报》记者，自己还有一辆2010

年的汽车打算在今年换掉，已经

逛了几家4S店，报废补贴叠加厂

家补贴能省不少。

消费者获得优惠的最上游，

源于 2025 年开年，中国消费市场

迎来政策“及时雨”。消费品以旧

换新加力扩围，覆盖范围从传统

家电汽车延伸至手机、平板等数

码产品。与此同时，记者注意到，

各地区的促消费政策如雨后春

笋，例如广西、福建、深圳等地不

断推出相关政策，带动消费增长。

中国宏观经济研究院市场

与价格研究所研究员刘方认为，

当前各地促消费政策有着一定

的共同点，即坚持有效市场和有

为政府有机结合，并且能够坚持

顶层设计与地方特色相结合，在

动态平衡中实现促消费政策效

果最大化。

而政策效应正在持续释放，

国家统计局数据显示，1—4 月我

国社会消费品零售总额同比增长

4.7%。而在另一维度，受益于政

策端，相关企业的销售情况，也得

到了很大程度的提升。

2025年促消费政策的一大亮

点是“加力扩围”。“加力”体现在

资金规模上，中央财政安排 3000

亿元超长期特别国债支持消费品

以旧换新，首批810亿元已于1月

初下达地方，1月和4月已下达两

批共计1620亿元的中央资金。

“扩围”则覆盖了四大领域，

首次将手机、平板、智能手表（手

环）3类数码产品纳入中央补贴；

汽车报废更新范围扩展至国四排

放标准燃油乘用车及2018年年底

前注册的新能源车；家电以旧换

新从8大类更新至12大类；家装厨

卫“焕新”补贴范围进一步拓宽。

记者与多位消费者沟通了解

到，此次政策设计精准针对消费痛

点。如数码产品补贴规定单件售

价不超过6000元，每件补贴比例

达15%，最高500元。空调补贴上

限由 1 台增至 3 台，满足“一户多

机”需求。

地方的促消费政策更加精

准，记者注意到，浙江省的补贴范

围从国家12类扩展至85类，新增

手机、智能手表等 3C 数码产品

（限 6000 元以下）及传统家居品

类，并允许各地结合市场情况自

主扩品。

在刘方看来，在消费品以旧换

新方面，各地结合本地经济发展和

人民生活需求，不断扩展品类、优

化流程，更好满足群众需求，是坚

持以人民为中心，更好满足人民对

美好生活需求的表现。

广东省于6月1日起发放“惠

民托育券”，其中分为“托育体验券”

和“托育消费券”，体验券设有5天

和10天两种，鼓励家长带娃“试水”

托育机构；消费券则根据金额分为

500元、1000元、1500元和2000元

四档，可直接抵扣托育费用。

“这是坚持有效市场和有为

政府有机结合，形成‘市场效率’

与‘政府效能’叠加效应的表现。

能够充分发挥市场在资源配置中

的决定性作用，更好发挥政府作

用，破除制约消费增长的体制机

制障碍，不断提高消费水平。”刘

方认为。

此外，北京工商大学商业经济

研究所所长洪涛提到，一些地方在

政策上进行了创新。例如，重庆市

和江苏省的以旧换新政策实行限

额管理，确保补贴资金的有效使

用；湖北省的国补活动将持续到

2025年12月31日，每日限量发放

国补资格券。

刘方告诉记者，不同的地区

也有一些差异化特色。“一线城市

坚持科技赋能国际消费中心城市

建设。如北京市明确提出，以数

字化、智能化技术为驱动，重塑时

尚产业生态，培育消费新场景，助

力北京建设国际消费中心城市。

二、三线城市则通过产业联动与

县域下沉，充分激发下沉市场潜

力。广西在2025年举办超多场县

域活动，带动交易额快速增长。

一些文旅资源富裕型地区则通过

IP 打造与场景延伸，打造出特色

化的消费增长点。”

政策效果显著

尽管2025年并不是传统意义

上的“体育大年”，但体育赛事对消

费增长的拉动仍然显著。

数据显示，在“苏超”第四轮（6

月14日—15日）期间，各主场城市

重点监测的商超、餐饮住宿及生活

服务企业表现亮眼，销售额较上周

末跃升48%，客流量激增43%，相关

指标呈现显著攀升态势。

地方政府也在抓住这一体育

赛事带来的机遇。据了解，江苏省

正着力打造“苏超联赛+苏新消

费”联动品牌，同步推出购物、美食

和体验的相关系列活动，从餐饮、

购物到休闲娱乐全方位覆盖，将赛

事热度直接转化为消费动能。

而再往前，第九届哈尔滨亚冬

会也展现出了超强的“吸金”能力。

2025年春节假期，哈尔滨接待游客

1215.1万人次，同比增长20.4%，其

中入境游客激增144.7%。冰雪大世

界单日门票收入突破历史峰值。旅

游经济之外，亚冬会还带动了当地

冰雪赛事装备制造产业革新、本土

品牌走出区域等。

此外，当前各类体育赛事正在

如火如荼地举行，如四川的“巴蜀

雄起杯”业余足球联赛，贵州“村

BA”“粤超”联赛等。

对此，盘古智库高级研究员江

瀚建议，地方政府可以考虑围绕赛

事主题开展一系列文化活动，如展

览、音乐会等，进一步丰富游客体

验，延长停留时间，从而更有效地

拉动消费增长。

在刘方看来，体育赛事的消费

引擎价值，本质在于将“竞技激情”

转化为“在地体验”，通过以文化认

同为纽带、以产业链重构为工具、

以可持续生态为目标，实现从“流

量爆点”到“经济支点”的升级。未

来，需深度绑定城市基因，让运动

精神与消费增长共振共生。

“一是要定位精准、匹配城市

基因。比如冰雪资源区丰富的东

北可以强化‘专业赛事+大众体

验’。二是产业链条化，打通‘赛

前—赛中—赛后’。如赛前开发预

售系统（门票+酒店套餐），制造消

费预期（如亚冬会倒计时文旅优

惠）。赛中植入本地产品，如常州

‘9.9元门票+萝卜干’套餐，缩短消

费链路。三是数字化赋能，构建流

量沉淀体系。探索建立赛事会员

数据库，推送个性化消费券。四是

以政策协同，避免‘后赛事衰退’。”

刘方表示。

体育消费潜力再现

记者与多位消费者沟通了解

到，此次政策设计精准针对消

费痛点。

刘方告诉记者，头部平台的数字化能力大幅缩短补贴申领周期。

此前，第九届哈尔滨亚冬会也展现出了超强的“吸金”能力。

广西梧州买手机享15%国家补贴，旨在促进消费者信心和经济增长。 视觉中国/图


