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2025年上半年，国

内游戏市场传递出利

好信号。一方面，市场

收入和用户规模均创

新高。另一方面，在

已经披露上半年业绩

预告的 20 多家上市公

司中，大部分都实现

了盈利。

7 月 31 日，根据中

国音数协游戏工委发

布的《2025年1—6月中

国游戏产业报告》（以

下简称《报告》），上半

年国内游戏市场实际

销售收入1680亿元，同

比增长14.08%。

《中国经营报》记

者获悉，上半年游戏市

场的良好表现，得益

于多方因素的影响。

其中，小游戏成为增

长新引擎，多家公司

通过布局小游戏实现

业绩增长；产品供给

端也持续发力，部分

公司凭借新产品度过

转型期，实现扭亏为

盈；稳定的版号发放，

则为行业注入持续信

心与发展动能。

小游戏拉动市场增长

截至7月底，至少超过20家涉

及游戏业务的公司披露了2025年

上半年业绩预告，大部分公司预

盈。根据记者统计，16家以游戏业

务为主的公司中，13家实现了正向

盈利，其中9家系扭亏为盈；3家亏

损公司中，有1家系由盈转亏。

其中，世纪华通的预计净利润

为 24 亿元至 30 亿元，成为 A 股游

戏公司中的“利润王”。根据世纪

华通公告，其上半年营业收入约

170亿元，同比增长约83.27%；净利

润同比增长107.20%—159.00%。

相比之下，电魂网络、凯撒文

化、大晟时代预计上半年出现亏

损。其中，电魂网络和凯撒文化方

面表示，新游戏表现不及预期，或对

业绩的贡献尚不明显；大晟时代方

面表示，其布局短剧及其他业务，相

关推广费用和管理费用增加。

上述《报告》显示，中国游戏

市场在玩家数量基本稳定的情况

下，依然实现了两位数百分比的

增长。

根据《报告》，2025 年上半年，

国内游戏市场实际销售收入 1680

亿元，同比增长14.08%，再创新高；

游戏用户规模近6.79亿，同比增长

0.72%，亦为历史新高点。

移动游戏仍占据主流，收入占

比为74.59%；客户端游戏实销收入

持续升高，占比21.07%。

《报告》分析认为，国内游戏市

场在上半年实现增长的原因包括：

多款游戏新品上市后表现不凡，超

出预期；多款长青游戏运营良好，

收入稳中有升；电子竞技和小游戏

增长势头强劲。

其中，小游戏成为众多游戏公

司业绩增长的关键因素。

世纪华通在已经实现高营收

的基础上依然大幅增长。该公司

旗下上线两年半的休闲 SLG 游戏

《Whiteout Survival》，在今年6月依

然稳坐中国出海手游收入冠军宝

座，其国内版《无尽冬日》也稳居畅

销榜前列。另外，2月底上线的休

闲SLG新作《Kingshot》在上半年又

成为一匹“黑马”，继5月收入实现

翻倍式增长后，6月收入再涨56%，

跻身中国出海手游收入前三甲。

另外，飞鱼科技预计在上半年

录得净利润5500万—7000万元，与

去年同期的-200万元相比实现扭

亏为盈。该公司指出，其上半年业

绩最大增长点来自 2024 年 8 月推

出的 H5 游戏《一步两步》。据介

绍，这款游戏曾于 2024 年 12 月登

上微信小游戏畅销榜前十名，今年

1月位居第8名。

《报告》显示，2025年1—6月，

国内小游戏市场实际销售收入

232.76亿元，同比增长40.2%。此类

游戏以往的商业模式以广告变现为

主，而如今内购成为营收主力。上

半年，小游戏内购产生的收入占比

65.7%，广告变现收入占比34.3%。

与之相对的是二次元游戏市

场收入萎缩。根据《报告》，2025

年 1—6 月，二次元移动游戏市场

实际销售收入 145.77 亿元，同比

下降 8%。《报告》认为，其主要原

因包括新品创新不足、玩法趋于

同质化，其他品类游戏对有限玩

家的争夺等。

休闲游戏的增长，也印证了玩

家的偏好转向了轻度的娱乐。根

据《报告》，国内休闲移动游戏市

场实际销售收入在上半年同比增

长 2.55%，达到 164.39 亿元。其收

入结构与小游戏类似，内购和广

告变现产生的收入占比分别为

67.5%和32.5%。

上半年游戏市场收入创新高 多家公司业绩预喜

版号发放利好供给端

推出具有竞争力的新产品也

是部分游戏公司业绩上涨的关键

因素。

完美世界上半年预计实现归

母净利润4.8亿—5.2亿元，预计扣

非后净利润 2.9 亿—3.3 亿元。其

中，游戏业务预计实现归母净利润

4.8亿—5.2亿元，预计扣非后净利

润3.2亿—3.6亿元，较上年同期扭

亏为盈。公告显示，扭亏为盈主要

受 益 于 自 研 的 新 国 风 仙 侠

MMORPG 端游《诛仙世界》为上

半年带来良好业绩增量；电竞业务

和降本增效举措也为业绩扭转作

出贡献。

2024年，完美世界因处于转型

期，一度陷入亏损。不过，在 2024

年12月，《诛仙世界》上线，拉动该

公司业绩回暖。

完美世界方面表示，今年6月，

其开放世界游戏《异环》在国内开

启新一轮测试，并于7月初启动海

外区域首次测试，产品相较前次测

试的优化提升，获得积极反馈与广

泛期待；JRPG 游戏《女神异闻录：

夜幕魅影》相继于日本、欧美、东南

亚等海外区域公测，获得用户高度

认可。

持续稳定的版号发放也利好

游戏公司新产品的上市。

今年 7 月，共计 134 款游戏获

得版号，其中 127 款为国产游戏。

冰川网络的《奇迹建造师》，三七互

娱的《奇谋三国》，巨人网络的《名

将杀》、吉比特的《大荒有妖兽》、恺

英网络的《荒野守则》等均在名单

之列。

今年以来，每月均有游戏版号

发放，每批次国产游戏版号数量均

超过100款。1—7月，已发放的国

产游戏版号共计884款。游戏版号

的稳定发放已成常态化，为游戏产

品的供给提供了支持。

《报告》指出，今年上半年，

中 国 游 戏 产 业 利 好 政 策 频 出 ，

产品全球化发行和企业全球化

布局 持 续 推 进 ，“ 展 望 下 半 年 ，

仍将有若干被业界和玩家期待

的新品面世，市场有望延续增长

态势”。
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近日，中旭未来（09890.HK）公

告披露，拟将公司名称由“中旭未

来”更改为“贪玩”。

该公司曾因旗下游戏《贪玩蓝

月》而火热出圈。2017年，《贪玩蓝

月》请港星张家辉代言。彼时，一

句“我系渣渣辉（张家辉）”的广告

语成为网络热梗后迅速走红。

中旭未来方面表示，其以“贪

玩游戏”品牌发行并运营由客户开

发的网络游戏（尤其是手机游戏），

并由此积累了“贪玩”品牌的市场

知名度。本次更名能更有效地体

现其品牌效应。

重拾“贪玩”之名 中旭“未来”几何？

根据中旭未来发布的公告，董

事会建议将公司的中文名称由“中

旭未来”更改为“贪玩”，英文名称

由“ZX Inc.”更改为“Tanwan Inc.”。

在公告中，中旭未来提到，自

成立以来，其始终以“贪玩游戏”品

牌发行并运营由客户开发的网络

游戏（尤其是手机游戏），并由此

积累了“贪玩”品牌的市场知名

度。董事会认为，本次将公司名

称更改为“贪玩”，能更有效地体

现公司的品牌效应，进一步提升

品牌价值。

中旭未来的官网显示，其以

“贪玩游戏”品牌经营网络游戏发

行业务，致力于为客户营销、运营

及开发获授权或拥有的游戏产品。

时间回溯至 2022 年。彼时谋

求转型的贪玩游戏宣布将品牌升

级为“中旭未来”，并发布未来发展

战略。当时，其将业务拓展至食

品、潮玩等赛道。在品牌升级的过

程中，贪玩游戏提出战略构想的三

大核心能力——数字营销能力、优

化运营能力、IP孵化及自有内容生

产能力。

据悉，中旭未来推出的消费

品业务以米粉及“渣渣灰”品牌旗

下的其他快餐产品为主。中旭未

来 2024 年财报显示，其消费品业

务 营 收 为 2.14 亿 元 ，同 比 下 滑

52.2%。对于该业务营收下滑，中

旭未来方面表示，原因之一在其

战略聚焦于主营业务游戏产品的

营销及运营。

“‘贪玩’是我们旗下游戏发行

与运营的核心品牌。我们运营的

多款游戏长期占据各大排行榜前

列。经过多年深耕，该品牌已在游

戏玩家中建立起出色的知名度。

其标志性的市场影响力与玩家口

碑早已成为我们的璀璨符号。”中

旭未来投资者关系部人士对《中国

经营报》记者表示，“此次更名并非

简单的标识更换，而是对品牌积淀

的深度提炼——‘贪玩’二字，既是

初心，亦是坚守。它凝聚了我们对

游戏生态的专注、对用户体验的执

着，更彰显了集团以品牌力驱动长

期价值的战略决心。更名后，‘贪

玩’将以更统一的形象，持续深化

与玩家、合作伙伴、股东的情感联

结，释放更强大的品牌势能，延续

‘找回年少时贪玩的你’这一深入

人心的品牌主张。”

根据公告，中旭未来更改名字

的建议尚待股东特别大会通过，以

及注册手续的完成。

公开资料显示，贪玩游戏成立

于 2015 年。截至目前，“贪玩游

戏”已营销和运营超过 380 个游戏

产品，累计注册用户突破 6 亿，平

均MAU（月活跃用户数）用户突破

1000万人，成功打造多款热门精品

游戏。

上述中旭未来人士对记者介

绍，中旭未来从页游时代开始发

行运营游戏，是传奇 IP 游戏的头

部发行商之一；除了传奇 IP，其还

运营《热血江湖》《奇迹 MU》《斗

罗大陆》等基于经典 IP 开发出来

的游戏产品，均获得不俗成绩；现

在其正在进军小程序游戏领域和

海外市场。

在提出更名之前，中旭未来管

理层还进行了变更。

6月30日，中旭未来披露，梁文

红因需处理公司的其他业务，故提

呈辞任首席执行官，自2025年7月

1日起生效。吴旭波出任中旭未来

首席执行官，自 2025 年 7 月 1 日起

生效。

据了解，吴旭波为中旭未来联

合创始人、执行董事、主席。其于

2008 年 12 月至 2015 年 1 月任职于

广州维动网络科技有限公司（一家

专注于网页游戏运营及营销的公

司），其在这家公司的最后职位为

营销总监，负责整体营销事务，随

后共同创办 91wan网页游戏平台。

2015 年 5 月，吴旭波参与创办中旭

未来，并担任江西贪玩信息技术有

限公司主席及董事。

根据中旭未来公告，自2025年

7月2日起，仝贺出任该公司首席未

来官，负责业务策略规划、对外战

略投资，以及资本市场相关事宜。

更名“贪玩” 在中旭未来筹划更名之

际，其上半年业绩预计将扭亏

为盈。

业绩预告显示，中旭未来

预计上半年实现净利润 6 亿元

至7亿元。而上年同期，中旭未

来的净利润亏损3.85亿元。

中旭未来方面在公告中表

示，实现扭亏为盈及净利润的

大幅增长，主要包括以下因素：

公司持有的其他上市公司股份

收益增加；上半年发行运营的

部分游戏产品组合进入成熟

期，品牌效应降低新获客成本，

同时 AI 技术在游戏发行推广

素材自动生成以及投放模型算

法优化带来的营销费用率降

低，进而带动游戏业务利润的

增长；具有较高经营利润率的

境外游戏发行业务产生的收益

增加。

记者注意到，在中旭未来

持有的上市公司股份中，ST华

通（002602.SZ）的股价从 2025

年初的不足5元/股上涨至2025

年 6 月底的超过 10 元/股。此

外，恺英网络（002517.SZ）股价

则从年初的不足13元/股，上涨

至6月底的超过17元/股。

记者注意到，2024年财报显

示，中旭未来营业收入同比减少

14.3%。彼时，财报中提到，联运

模式下营销及运营产生的游戏

收入有所减少，主要原因是若干

现有游戏已进入生命周期的后

期阶段；布局新品类游戏赛道推

出的新品游戏仍处于回本周期

前期，尚未完全实现收入贡献潜

力；消费品业务及其他非游戏业

务收入减少。

目前，中旭未来旗下囊括

了“传奇”“奇迹”“热血江湖”

“笑傲江湖”等多款IP。自2024

年以来，陆续上线了多款游戏

作品。其中，2024年1月，中旭

未来与中手游科技集团有限公

司联合发行了《斗罗大陆：史莱

克学院》。同年6月，中旭未来

推出了首款真实动物探索策略

移动网络游戏《野兽领主：新世

界》。该游戏以独特的创意和

深度的策略玩法，给玩家带来

了前所未有的游戏体验。10

月，推出了手游和小程序双平

台休闲游戏《小兵大作战》。

2025年1月根据“传奇”IP打造

的《龙腾传奇》首发上线。

上述中旭未来人士对记者

表示，该公司积极布局小游戏

领域，其小游戏类型包括SLG、

传奇RPG、休闲、武侠RPG、塔

防等，多款上线的游戏都同步

接入了小程序端。

“我们坚信，小游戏是游戏

行业的未来一个发展趋势，在

全球游戏收入中的占比会越来

越重要。”该人士说道。其还介

绍，小游戏发展的关键可能在

于突破玩法融合与买量效率的

平衡。

2024 年，中旭未来的境外

业务收入为 6.23 亿元，同比增

长44.9%。中旭未来方面表示，

截至 2024 年，其已在多个国际

市场成功发行并运营11个不同

语言版本的超过30款多语言游

戏，并有多款游戏产品获得头

部榜单的亮眼成绩。

此外，中旭未来方面透露，

其通过引入 AI 技术，有效提升

了美术设计效率和游戏画面的

渲染效果及流畅度，丰富了创

意运营内容。2025年2月，中旭

未来完成对国产开源大模型

DeepSeek 的全面接入，赋能游

戏发行、运营、研发等业务。

2025年3月，香港远达未来有限

公司（中旭未来全资子公司，专

注 AI 技术研发与应用）与恺英

网络的全资附属公司杭州恺兴

网络科技有限公司签订合作备

忘录，拟共同投资AI科技公司，

推进AI大模型技术在游戏领域

的发展。

扭亏为盈

中旭未来更改名字的建议尚待股东特别大会通过，以及注册手续的完成。

2024 年，中旭未来的境外业务收入为 6.23 亿元，同比增

长44.9%。

中旭未来旗下主要产品《野兽领主：新世界》游戏画面。 本报资料室/图

世纪华通新大楼。 公司官网/图


