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目前，我国电动自行车社会保

有量已超3.8亿辆，电动自行车的产

品质量、安全性能等一直以来备受

社会各界关注。

今年9月1日，最严电动自行车

国标GB 17761—2024《电动自行车

安全技术规范》（下文简称“新国

标”）正式实施，代替 GB 17761—

2018《电动自行车安全技术规范》

（下文简称“旧国标”）。新国标明确

规定，电动自行车最高设计车速不

得超过25km/h，并引入“超速断电”

限制。同时将使用铅酸电池的电动

自行车整车质量上限由 55kg 提升

到63kg，增加续航里程及实用性。

根据新国标，2025 年8月31日

及之前出厂或者进口的产品，可以

销售至 2025 年 11 月 30 日。近日，

《中国经营报》记者走访雅迪、爱玛、

小牛、九号等电动自行车门店获悉，

尽管部分旧国标车型在 11 月临时

涨价，仍有不少消费者赶在最后下

单且赶在窗口期前上牌。

在杭州余杭区走访中，雅迪、爱

玛、小牛、九号等门店销售人员均告

诉记者，目前，店里没有新国标在

售，要等到 12 月。“现在行情很好，

不少消费者听到12月1日后不再销

售旧国标车型后，来店里抢购。”

记者从小牛销售人员了解到，

其门店附近的竞品部分车型已经悄

然涨价，幅度在200—300元。

中经记者 尹丽梅 张硕 北京报道

2025年是“十四五”收官之

年。《中国经营报》记者注意到，

2020年我国汽车出口在全年总

销量中的占比仅为 3.9%，而到

了2025年1—9月，这一占比已

达到了20.3%，即每卖出5辆车

就有1辆车卖到了海外市场。

多地口岸、港口的繁忙是

我国汽车出口增长的缩影。近

期多地口岸、港口披露的信息

显示，今年汽车出口量持续攀

升，交出了一份份含金量十足

的成绩单。

譬如，作为全国最大的汽

车出口陆路口岸，霍尔果斯口

岸今年前三季度出口汽车29.6

万辆，创历史新高。位于长江

入海口的上海外高桥港区海通

国际汽车码头是全球最大汽车

滚装进出口码头，今年前三季

度，上海海关所属上海外高桥

港区海关累计监管外港海通码

头汽车出口110.9万辆，同比增

长 14.2%，创历史新高，其中新

能源汽车占比超六成。2025年

前三季度，从广州南沙汽车码

头出口的国产汽车超30万辆，

已超去年全年总量，其中新能

源汽车出口同比增长210%，出

入境滚装船舶同比增长45%。

“过去十几年，我们的汽车

出口规模一直处在100多万辆

的水平。出口市场真正的增长

是从 2021 年开始的。2020 年

我国汽车出口量大约是99.6万

辆，2021 年突然翻倍到 201 万

辆，2022年达到311万辆，2023

年增至 490 多万辆，2024 年超

过 580 万辆，今年肯定会接近

700万辆。”中国汽车工业协会

（以下简称“中汽协”）专务副秘

书长许海东对记者表示，中国

汽车出口快速增长的背后，是

中国新能源汽车产业的崛起所

推动的。“我们新能源汽车做得

非常好，尤其是一些高端新能

源车型表现突出，因此国外不

少消费者包括一些高收入人群

会去抢购中国车。平行出口也

给这些产品提供了新的机会。”
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前9月每卖5辆就有1辆车到海外“十五五”中国汽车出口启新局

旧国标车型“退市”前夜
电动自行车普涨二三百元现“卖方市场”

从“走出去”到“立得稳”

“十四五”期间，中国汽车出口

已经往前迈了一大步，“十五五”征

程即将开启，接下来中国汽车出口

如何“百尺竿头更进一步”成为当

下业内人士探讨的重点话题。

近期，《中共中央关于制定国

民经济和社会发展第十五个五年

规划的建议》发布，文件指出“十五

五”期间要“扩大高水平对外开放”

“高质量共建‘一带一路’”，这为汽

车产业“走出去”提供战略支撑。

未来，中国汽车出口的关注点

不应再局限于“卖到哪里”“卖了多

少”，而是要去筹谋“如何立足”，叩

开品牌出海的大门，实现产业链的

扎根生长。

“当前车企出海的逻辑，已从

单纯‘卖产品’转向‘建体系’。”上

述业内人士进一步告诉记者，不少

自主品牌正在欧洲、东盟、中东等

地建立本地化销售和售后服务网

络，甚至在重点市场建设生产基

地，以增强抗风险能力与品牌黏

性。与此同时，合资和外资品牌也

在调整战略，将中国作为全球新能

源车型的重要出口与创新中心，以

更高效率参与国际竞争。

在业内看来，中国汽车出海要

有长远的规划，要经历“走出去、走

进去、走上去。”三个发展阶段。其

中，“走出去”是指把中国的汽车卖

到海外；“走进去”是在目的地国家

进行生产制造，并同时在当地销

售；“走上去”则是指要提升中国汽

车的品牌价值。

在这个过程中，如何“深耕“当

地市场成为关键。这要求企业要

跟当地的政府、企业走到一起，通

过合作开展业务，这是一条能快速

打通当地市场、被当地市场真正认

可的重要路径。

记者注意到，各大车企已进

行相关布局，相继宣布重磅战略

计划。今年 8 月，长城汽车巴西

工厂正式竣工投产。据悉，长城

汽车巴西工厂投产后，后续产能

将逐步提高至 10 万辆，辐射拉

美。同时，长城汽车还将在巴西

打造研发中心和制造基地，带动相

关产业链发展。

中国一汽则在南非、墨西哥等

地设立了25个海外组装生产基地，

持续深化全球布局。其中，为深化

本地化运营，打造“生而全球”的产

品矩阵，一汽解放正稳步推进乌兹

别克斯坦、印度尼西亚等8个子公

司及海外制造中心建设，沙特子公

司预计于今年年底正式运营；同时，

在全球新增13个办事处，从国内营

销体系抽调骨干力量组建海外营销

突击队，强化海外一线营销能力，让

渠道网络深扎全球目标市场。

“在国际布局方面，奇瑞已在

西班牙设立工厂，零跑也在西班牙

本地量产新车型B01，这都是新的

趋势。当前，我国汽车出口表现较

好的区域包括南美、巴西、阿根廷

等地。中东也是自主品牌的传统

市场，这些国家与中国关系较好，

因此在出口和本地化生产上进展

顺利。”中国汽车流通协会专家委

员会委员李颜伟对记者表示，出口

其实也是对国家关系的一种考验，

如果政治关系融洽，出口自然也能

更加通畅。

新能源汽车是当前拉动我国

汽车出口的重要力量。然而，新能

源汽车市场的内卷效应出现了“外

溢”的趋势，为避免对中国汽车出

口以及对“中国制造”的整体声誉

造成负面影响，国家已出台文件进

行规范。

记者关注到，包括商务部在内的

4部门近期发布公告，明确自2026

年 1 月起，将对纯电动乘用车新车

（海关商品编号为8703.8010.90）实

施出口许可证管理。

中国汽车技术研究中心有限

公司资深首席专家吴松泉认为，上

述规定将从强化品牌责任、提升服

务水平、遏制低价竞争三方面重

塑出口秩序，助力中国电动汽车

在全球市场实现品牌提升与可持

续发展。他指出，在出口许可证

管理全面实施的背景下，车企应

积极作为：聚焦重点市场、稳步推

进布局；坚持服务先行，完善售后

体系与品牌建设；强化合规经营与

质量管理，提升全链条可追溯能

力；针对不同市场气候、法规和使

用习惯，加强产品本地化研发；完

善海外服务网络，在重点市场建设

售后中心、备件仓与培训体系，以

高质量服务提升品牌忠诚度与国

际影响力。

窗口期前，形成卖方市场

“高性价比（动力更强！速度更

优）电动自行车即将绝版，最后抢购

倒计时……”有雅迪电动自行车门店

打出该广告标语。当前，电动自行车

市场正处于新旧国标切换的关键过

渡期，不少电动自行车门店正在加速

清库存，带动了一波销量增长。

11 月 6 日，当记者来到门店问

及是否有新国标车型在售时，雅迪

门店销售人员告诉记者：“新国标车

型暂时还没有上架。目前店里在售

的均是旧国车型标，生产时间截止

到8月31日。”该销售人员强调，12

月 1 日以后，新国标车型预计平均

涨价300—600元。爱玛门店销售人

员亦告诉记者：“目前是新旧国标过

渡期，暂时没有售卖新国标车型。”

“关于符合 GB17761-2024 新国

标电动自行车，具体什么时候上市，目

前还没有明确信息。”小牛电动自行车

销售人员告诉记者。记者从该销售人

员处了解到，自2025年10月以来，多

个主流品牌的旧国标库存车价格出现

了200元至300元的普遍上调。

记者在爱玛门店观察到，虽有

购车者就爱玛 Q5 车型进行谈价，

但销售人员迟迟不松口，议价空间

较小。面对店内充足的库存，该销

售人员并不担心。有电动自行车行

业人士向记者指出，随着截止日期

的逼近，消费者会因为车辆设计变

化，尤其是限速更严，呈现集中购车

现象，从而形成“卖方市场”。

某品牌电动自行车销售人员告

诉记者，可以通过提前上牌的方式

拉长旧国标车型销售期。他表示，

可以先上牌在公司名下，再通过过

户售卖。过户不收费用，但到时候

价格肯定会上调。

据了解，过户流程并不复杂，过

户需要双方身份证、车辆号牌等材

料。部分城市可通过官方微信公众

号小程序在线提交部分申请，但最

终大多仍需双方到场验车。

自主、合资“多点开花”

“十四五”对于汽车产业而言

是至关重要的5年，我国汽车出口

在这5年间取得的成绩令人瞩目。

中国汽车出口自 2021 年突破

百万量级后持续高增长，2025年延

续高增长趋势。根据中国汽车工业

协会（以下简称“中汽协”）的数据，

今年1—9月，我国汽车出口495万

辆，同比增长14.8%。其中，9月数

据尤其亮眼，当月实现出口65.2万

辆，环比增长6.7%，同比增长21%。

中汽协披露的数据显示，今年

1—9月，整车出口量前十车企排行

榜中，奇瑞出口量达 93.6 万辆，同

比 增 长 12.9% ，占 总 出 口 量 的

18.9%。与去年同期相比，比亚迪

出口增速最为显著，出口达70.5万

辆，同比增长1.3倍，位居整车出口

量前十车企排行榜第二位。长城

汽车与北汽集团分别位列榜单第

6、7 位，出口量分别为 33.4 万辆、

21.6 万辆。今年 1 月至 9 月，中国

一汽旗下一汽解放整体出口达4万

辆，在几内亚、尼日利亚、沙特等重

点市场增势强劲，增幅超过130%。

我国汽车出口已成功构建多

元化新格局，有效规避了单一市场

风险。2025 年 1—9 月，墨西哥以

41.07万辆成为中国汽车出口第一

大目的国，阿联酋、俄罗斯紧随其

后。与此同时，中东、欧洲及中南

美地区增长迅猛，其中阿联酋、澳

大利亚与菲律宾的同比增幅均约

六成，阿尔及利亚的增速更是惊

人，同比增长超过275%，呈现出全

球市场齐头并进的强劲势头。

目前，中国汽车出口主体涵盖

自主、合资以及外资品牌。自主品

牌是出口增长的主力军，尤其在新

能源汽车领域，凭借电动化、智能

化方面的先发优势，自主车企在欧

洲、东南亚、中东、拉美等多地迅速

抢占市场份额。

与此同时，合资企业、外资企

业也正在借助中国生产体系的成

本与规模优势，加大产品出口，成

为中国汽车出口浪潮中较为突出

的一抹色彩。近日，一汽-大众方

面对外宣布，已明确将海外事业作

为重要增长极，致力于成为“中国

汽车合资品牌出口领先者”。一

汽-大众正以“深耕本土，辐射海

外”的崭新姿态，为中国汽车工业

高质量“走出去”探索路径。11月6

日，日产汽车亦正式宣告了日产进

出口（广州）有限公司成立的消息，

将依托中国在电动化与智能化领

域的完善产业链，以及日产汽车深

厚的技术积淀和全球化网络，将中

国作为新能源基地，加速布局出口

业务。

“中国汽车出口的持续增长并

非偶然，而是多年产业积累与体系

优势的集中体现。”一位受访业内

人士告诉记者，随着国内市场进入

存量竞争阶段，海外市场未来将扮

演更为重要的角色。未来，我们可

以向海外大型汽车市场、属地本地

化生产以及海外市场新能源汽车

发展方面去寻找增量。

新国标加速行业洗牌

新国标对车辆时速、防火阻

燃、防篡改设计、关键零部件等

提出了更高、更严格的要求。

其中，新国标在维持 2018

版标准中有关最高设计车速

的规定，即具有电驱动功能的

电动自行车最高设计车速不

得 超 过 25km/h，并 增 加 超 过

25km/h 时电动机应停止提供

动力输出的要求。同时，为了

降低火灾事故的危害程度，增

加了“电动自行车使用的塑料

的总质量不应超过整车质量

的 5.5%”的要求。

这意味着厂家需要投入额

外资源完成生产线的切换和升

级。记者了解到，目前，头部企

业如雅迪、爱玛、小牛等均已有

多款车型通过认证并已经生

产。而一些尾部企业因技术门

槛提升，生产线的改造、新品的

检测认证以及供应链的调整需

要的时间更长，导致新品铺货略

有延迟。

“ 小 牛 U1 已 经 生 产 出 来

了，北京、上海等大城市已经有

门店在售，我们店还需要等一

等再铺货。”小牛门店销售告诉

记者。一家爱玛门店老板告诉

记者，厂里新国标车型已经生

产好了，他过几天就会提车。

“店里已经没有旧国标车型了，

你要是购买，我可以给你从其

他门店调货。”

“新旧国标过渡期不仅引发

了终端市场价格波动，新国标推

出提高了行业的技术门槛，将加

速行业洗牌，推动市场集中度进

一步提升。”上述电动自行车行

业人士分析。

爱玛科技方面在9月底召开

的 2025 年半年业绩说明会上表

示，“2024年新国标实施后，行业

进入了更严格的监管阶段。新

国标在三电技术、安全性能、智

能化应用等方面设定了更高的

强制性标准，中小企业因在原研

能力、生产规范、智能化技术方

面的弱势，将面临较大的合规成

本和生存压力，出清速度明显加

快，这一趋势将推动行业集中度

进一步提升，市场份额逐步向具

备研发实力、制造能力和品牌影

响力的企业聚集。”

奥维云网两轮车研究组研

究人员指出：“头部企业在新国

标过渡期的‘双线并行’策略，为

2025年12月旧标销售终止提前

铺路，12 月旧标销售终止后，行

业将全面进入品质安全提升阶

段，企业需加速电池安全升级、

轻量化材料等技术突破，填补速

度约束缺口。当前行业已迈入

‘规范+创新’双轮驱动新阶段，

增长逻辑从政策红利转向技术

创新驱动，未来唯有持续攻坚核

心技术、以研发赋能产品，企业

才能站稳脚跟，共同推动行业高

质量增长。”

安全，速度？消费者偏好不一

“我们家里有一辆电动自行

车，主要是我爸上班骑。现在新

国标车型‘超速断电’，12月份就

买不到旧国标车型，想着再买一

辆备用。”前来门店购车的张赛

（化名）告诉记者。

新国标已出台实施，为何有

消费者上赶着“加钱”购买旧国

标车型？记者采访了解到，尽管

新国标电动自行车安全性更优，

但旧国标电动自行车“即便超速

也不会断电”，在实用性和成本

方面对部分消费者仍具吸引力。

“由于新国标对电动自行车

最高 25km/h 的强制限速，部分

消费者因车型速度性能下降产

生心理预期落差，购买偏好向旧

国标车型倾斜。”财信证券发布

研报指出，“企业一方面通过渠

道让利、终端促销快速抢占市场

份额，加速库存去化；另一方面

积极推进新国标车型产品的技

术升级和设计创新，以匹配消费

群体需求迭代趋势，为新旧国标

的需求切换预备渠道空间。”

与张赛相比，从事技术工作

的余先生告诉记者，自己正在挑

选新国标车型。“比起速度，我更

关注安全，电动自行车引发的火

灾新闻屡见不鲜。新国标要求电

动自行车塑料重量占比限制在整

车重量的5.5%以下，显著优化电

动自行车防火阻燃技术指标。”

据国家消防救援局通报，电

动自行车引发的火灾 2021 年是

1.8 万起，2023 年就迅速增加到

2.5 万起，年均增长约 20%；电动

自行车火灾在全年较大火灾中

的占比，从2021年的5.9%上升到

2023 年的 12.7%，涨势迅猛。另

外，由于不少车辆存在违规篡改

的情况，导致其最高车速、蓄电

池电压、电动机功率等技术指标

超出了旧国标规定，成为交通安

全事故的重要诱因。

我国汽车出口已成功构建多元化新格局，有效规避了单一市场风险。

接下来，中国汽车出口要筹谋“如何立足”，叩开品牌出海的大门，实现产业链的扎根生长。

多地口岸、港口的繁忙是我国汽车出口增长的缩影。 视觉中国/图

电动自行车新国标落地在即。 陈茂利/摄影


