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全球消费电子市场的未来前景

正因存储价格的飙升而蒙上阴影。

存储元器件价格持续攀升，以智能

手机、笔记本电脑为代表的消费电

子产品未来生产出货预期被下调。

11月17日，《中国经营报》记

者从 TrendForce 集邦咨询获悉，

该机构下修 2026 年全球智能手

机及笔记本电脑的生产出货预

测，从原先的年增 0.1%及 1.7%，

分别调降至年减2%及2.4%。

根据 TrendForce 集邦咨询的

观点，2026年全球市场仍面临不确

定性，通胀持续干扰消费市场表

现，更关键的是，存储器步入强劲

上行周期，导致整机成本上扬，并

将迫使终端定价上调，进而冲击消

费市场。基于此，下修手机和笔记

本电脑 2026 年的生产出货量预

测。此外，该机构表示，若存储器

供需失衡加剧，终端产品售价上调

幅度或超出预期，生产出货预测仍

有进一步下修风险。

中经记者 李静 北京报道

听 歌 赚 金 币 、刷

视频免费下歌，字节

跳动带着熟悉的免费

打法，将战场从短视

频、网文、短剧延伸至

在线音乐市场。

近 期 ，字 节 跳 动

正式将旗下“番茄畅

听音乐版”升级为独

立 App“ 番 茄 音 乐 ”。

与 2022 年上线的付费

制产品“汽水音乐”不

同，汽水音乐瞄准一、

二线城市群体，番茄

音乐瞄准下沉市场用

户群体。

《中国经营报》记

者从第三方数据机构

点点数据获悉，今年

10 月份番茄音乐下载

量超过 60 万次，较上

个 月 的 增 速 超 过

50%，高于此前数月的

水平。

与 此 同 时 ，在 线

音乐市场的“老大哥”

腾讯音乐已明显感受

到 竞 争 压 力 ，其 2025

年 第 三 季 度 财 报 显

示，月活跃用户数同

比下滑 4.3％。
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上游元器件涨价 预计手机和PC明年出货量下降

存储芯片市场价格持续上涨

不仅向终端产品定价传导压力，也

引发了市场对终端厂商采购策略

的关注。

近日，有媒体报道称，多家手

机厂商已经暂缓了本季度的存储

芯片采购，小米、OPPO、vivo 等厂

商相关库存普遍低于两个月，部分

厂商 DRAM（动态随机存取存储

器）库存低于三周，在犹豫是否接

受原厂（美光、三星、SK海力士）接

近50%涨幅的报价。

针 对 此 事 ，记 者 也 向 小 米 、

OPPO、vivo等手机厂商进行求证，

但多数终端厂商均以“没有回应”

为由回避置评。不过，也有多位行

业人士及分析师向记者表示，手机

厂商暂停采购存储芯片的可能性

极低。

TrendForce集邦咨询分析师黄

郁 对记者解释道：“在预期后续价

格持续上涨、供给缺口无法缓解，

以及自身库存已所剩无几的情况

下，暂停采购存储芯片无异于主

动放弃市场份额，导致规模快速

下滑。”她认为，面对高昂的成本

压力，智能手机品牌更可能采取

的策略是上调终端产品售价，以

覆盖不断攀升的元器件成本，维

持公司运营。

目前，主流手机厂商采购存储

芯片的主要模式是直接向存储原

厂采购。而从市场格局来看，存储

芯片原厂拥有强大的定价权。数

据显示，在过去三个季度的手机

DRAM 营收中，三星约占 40%，SK

海 力 士 与 美 光 科 技 各 占 20% ～

25%。黄郁 指出，2025 年第四季

度的报价走势显示，原厂之间已进

入竞价模式，在相互拉抬下，预估

最终议定的价格将彼此接近。

对于当前市场的紧张氛围，一

位存储原厂的人士也给出了自己

的解读：“近期关于‘厂商暂缓采

购’的说法，更多是市场炒作行

为。手机厂商自身库存本就不多，

生产流水线也需要正常运转，因此

不会暂停采购，只是存储芯片采购

价格确实出现了显著涨幅。”

有手机厂商人士对记者表示：

“再贵也要生产，就看各家库存管

控策略了。”

终端厂商被传暂缓采购

“再贵也要生产，就看各家库存管控策略了。”

字节跳动推出番茄音乐 免费模式冲击在线音乐市场？

与汽水音乐形成双品牌

早在三年前，字节跳动已启动

音乐市场布局，推出独立在线音乐

平台“汽水音乐”。该产品主打付

费会员制，聚焦18~30岁年轻群体，

曲库以“抖音神曲”和独立音乐人

作品为核心，致力于打造“年轻化

Spotify”。

番茄音乐则由“番茄畅听音乐

版”升级而来，采用免费模式为主，

并主打中老年下沉市场的模式，整

合听书、短剧、广场舞等多元功能，

直指三、四线中老年与网文用户群

体，通过免费听歌、听歌赚金币等

机制提升用户留存率。

音乐版权曾是行业新玩家的

核心准入门槛，而2021年国家市场

监督管理总局责令腾讯解除独家

音乐版权的监管举措，为字节跳动

的音乐布局扫清了最大障碍。浙

江垦丁律师事务所联合创始人欧

阳昆泼指出，这一政策带来两大积

极影响：一是降低准入门槛，新平

台可凭公平条件与非独家版权方

合作获取核心曲库；二是转变合作

模式，推动音乐版权从“高价独占”

转向“非独家、多平台分发”，为新

进入者创造健康竞争环境。

中国企业资本联盟副理事长

柏文喜认为，字节跳动先后推出

的汽水音乐与番茄音乐可以形成

协同效应，实现“潮流与下沉”“付

费与免费”不同市场区间的全面

覆盖。

在欧阳昆泼看来，番茄音乐免

费模式的合法性，关键取决于版权

授权链条的完整与合规，但其版权

策略需重点关注三大法律要点：一

是抖音热歌的合作授权是否明确

涵盖“免费、广告支撑”的传播方

式，这是其内容差异化核心；二是

警惕经典老歌重新填词翻唱的“洗

歌”行为所带来的改编授权风险；

三是广告收入能否覆盖版权方预

期收益，这是免费模式长期维系的

基础。

从市场格局来看，国内在线音

乐市场曾长期维持“一超一强”格

局：“一超”为腾讯音乐娱乐集团，

旗下拥有 QQ 音乐、酷狗音乐、酷

我音乐等丰富的产品；“一强”则是

网易云音乐。海豚投研数据显示，

腾讯音乐旗下QQ音乐、酷狗音乐

的 VIP 付 费 曲 目 占 比 达 50% ～

70%，显著高于同行，网易云音乐约

为35%，汽水音乐和番茄音乐占比

更低（番茄音乐也有付费曲目），对

传统付费平台形成冲击。

下载量数据能直观反映市场

变化。点点数据显示，2025 年 10

月番茄音乐月度下载量突破60万

次，2025年全年各月基本稳定在40

万次上下，较2024年20万~30万次

的月度水平实现明显增长；汽水音

乐月度下载量同样表现亮眼，过去

半年实现了从 70 万次攀升至 170

万次。反观腾讯音乐旗下核心平

台，过去一年多的月度整体下载量

呈波动下滑趋势，2024年2月曾超

过 1700 万次，2025 年 9 月、10 月已

降至约1100万次。

“仅从苹果应用商店的数据来

看，10 月份汽水音乐的下载量最

高，远高于其他公司的音乐产品，

同时当月内购收入预计是去年同

期的两倍，可以看到字节跳动正在

发力抢夺这块市场。腾讯音乐旗

下的音乐产品虽然下载量靠后一

些，不过变现能力依然强劲，保持

着同类第一。”点点数据方面对记

者分析道。

用户规模层面，前不久腾讯音

乐2025年第三季度财报显示，月活

跃 用 户 数 为 5.51 亿 ，同 比 下 滑

4.3%，但付费用户数达 1.26 亿，同

比增长5.6%，单个付费用户月均收

入11.9元，同比增长10.2%。

易观千帆的监测数据显示，

腾讯音乐旗下核心产品月活跃用

户数据虽有波动，但整体体量稳

固：2025 年 10 月酷我音乐的月活

跃 用 户 数 为 2.67 亿 ，同 比 增 长

2.81%；QQ 音乐的月活跃用户数

为 2.50 亿，同比微跌 2.54%；酷狗

音乐的月活跃用户数为 2.25 亿，

同比跌幅为 9.61%。另外，网易云

音乐 8~10 月每月的月活跃用户

数均在 1.2 亿左右，但同比均呈下

滑态势。

字节跳动旗下两款音乐产品

则处于快速上升期。易观千帆的

数据显示，番茄音乐已连续四个月

保持月活跃用户数据正向增长，

2025年10月的月活跃用户数达到

3901万。QuestMobile公布的2025

年9月移动音乐App月活用户规模

数据显示，汽水音乐实现了 90.7%

的高增速，月活跃用户数达到1.20

亿，跻身行业第四。

面对字节系的竞争压力，腾讯

音乐管理层在Q3财报电话会议上

回应：“有竞争很正常，但腾讯音乐

在音乐库、用户资产管理、音质音

效等方面具备领先优势。”

业内人士认为，番茄音乐的

免费模式有望吸引价格敏感用

户，对行业付费习惯形成挑战，但

难以完全改写规则，因为版权和

内容质量仍是在线音乐平台的核

心竞争力。欧阳昆泼指出：“全球

流媒体平台（如 Spotify）持续亏损

与涨价的现象，印证了版权成本

的刚性压力。字节跳动的免费短

剧模式难以简单复制到音乐市

场，原因在于音乐消费更趋碎片

化，用户对单曲付费解锁的耐受

度较低。”

柏文喜则预测，当字节跳动积

累足够用户体量后，行业竞争焦点

将 从“ 版 权 独 占 ”转 向“ 生 态 效

率”——谁能实现音乐流量在短视

频、直播、电商、线下演出等场景的

循环变现，谁就能同时放大免费与

付费两端的收益，行业利润池也将

从单一“会员费”扩展至“广告+直

播+电商+演出”的多元收入结构。

在线音乐市场格局或将改变

高端手机拥有较高的品牌溢价

和利润空间，能够通过涨价或配置

调整来消化成本上涨。相比之下，

中低端机型本就利润微薄，对成本

波动极为敏感。

而这一点，从部分终端厂商的

财报中也可看到。

传音的市场主要聚焦中低端手

机领域。传音控股（688036.SH）此

前发布的今年第三季度财报显示，

第三季度，传音控股营业收入为

204.66亿元，同比上升22.60%，但归

母净利润仅为 9.35 亿元，同比下降

11.06%，呈现增收不增利的情况。

传音控股在财报中明确指出，利润

的下滑主要是受市场竞争以及供应

链成本综合影响，营业收入及毛利

额减少导致。

11 月 18 日 晚 间 ，小 米 集 团

（1810.HK）发布第三季度财报，营业

收入、净利润同比双增。不过，小米

集团在财报中也提到了智能手机销

售成本的环比上涨，由2025年第二

季度的403亿元增加1.4%到2025年

第三季度的409亿元，主要系智能手

机销售额增加及核心零部件价格上

涨所致。

Omdia 分析师对记者指出，尽

管第三季度市场出现回暖，但零部

件短缺与成本上升已成为整个行业

共同面临的挑战。预计这些影响将

在短期内传导至终端产品价格，导

致新产品售价上涨，并抑制低端市

场的需求增长。

黄郁 对记者指出，这波急拉

的涨势对于毛利较低的低阶智能型

手机已经产生影响，甚至有些已进

入负毛利状态，加上对这波涨势的

预期，品牌厂商们已经开始减少负

毛利产品的产出比重。“由于存储器

供应紧张状况延续，规模较小的智

能手机品牌资源取得难度加大，不

排除该市场将进入新一轮洗牌期，

大者恒大的趋势将更为明确。”

TrendForce集邦咨询还预测到。

目前内存供应满足率降低，各应

用领域供应紧张的局面持续发酵，随

着供应商库存水位的进一步下降，

DRAM 和 NAND 市场价格已经全

面上涨，在此情况下，预计第四季度

存储市场规模将续创季度新高。

“强者恒强”趋势或加剧

不排除该市场将进入新一轮洗牌

期，大者恒大趋势将更为明确。

无论采购争议如何，存储芯

片涨价对手机行业的成本冲击

已成为不争的事实。结合 2025

年下半年以来的行业数据、厂

商表态及手机新品价格来看，

不难看出，智能手机存储元器

件的价格上涨已切实传导至终

端产品成本端。

从 10 月集中亮相的安卓新

机来看，涨价成了绕不开的关

键 词 。 vivo、OPPO、iQOO、真

我、红米等品牌的新机定价较

上一代都有不同程度涨幅。

iQOO 产品副总裁罗锋此前

谈及新品定价上涨的原因时对

记者直言：“对于 iQOO 来说，一

个是屏幕，另一个就是存储。”

在 小 米 调 整 Redmi K90 标

准版 12+512GB 版本首销月内直

降 300 元引发关注后，小米集团

创始人雷军回应直言：“内存涨

价实在太多，希望大家能理解

我们这份诚意。”

TrendForce 集邦咨询最新研

究指出，2025 年智能手机存储器

价格上扬主要由 DRAM 带动。

2025 年第四季度 DRAM 合约价

格对比去年同期上扬逾75%，以存

储器占整机BOM cost（物料成本）

10%～15%估算，2025年该成本已

被垫高 8%～10%。随着 DRAM

及NAND Flash（非易失性闪存存

储器）合约价格仍持续攀升，预估

明年整机 BOM cost 将在今年的

基础上再提升5%～7%，甚至可能

更高。

11 月 17 日晚间，中芯国际

（688981.SH）发 布 的 投 资 者 关

系活动记录表中的内容也侧面

证实，当前手机市场的存储芯

片特别紧缺，价格也涨得非常

厉害。

“存储大周期对晶圆制造业

带来的是正面影响，但对终端厂

商OEM来说，确实带来了价格压

力和供应保障的挑战。”中芯国际

进一步表示，虽然手机、家电、工

业、汽车等市场都在恢复，消费

类、网通市场也都很好，但由于存

储器供应的不确定性，没人敢大

胆预测出货量一定能增长。同

时，存储器价格大涨，但整机售价

又很难跟涨，这就使得终端厂商

想办法从其他芯片上压价，导致

行业竞争更激烈。

手机成本明年或再增5%～7%

存储器价格大涨，但整机售价又很难跟涨，这就使得终端厂商想办法从其他芯片上压价，导致行业竞争更激烈。

存储价格飙升，下游消费电子产业承压。 本报资料室/图

近期，字节跳动将旗下“番茄畅听音乐版”升级为独立App“番茄音乐”。 公司官网/图


