
各地打造消费提质新引擎
新业态开拓内需新空间

走进乌兰浩特城郊的白鹭学校，

教学楼整洁明亮，每个班级都配备了

互动性电子白板。学校拥有集全息

影像模型和3D效果于一体的史地

实验室、音乐教室、美术教室、书法

教室、物理实验室、化学实验室、微

机室以及梦想教室等一系列现代化

教学空间。

在书法教室里，来自草原的孩

子们手握毛笔，在电子屏幕上，一笔

一画地认真练习书法。中广核为学

校修建的体育馆设施完备，品质堪比

北京、上海等一线城市的学校场馆。

据白鹭学校负责人介绍，学校

现设小学部30个班、中学部7个班，

还特设3个“白鹭班”，由中广核专

项资金支持课程研发、学生激励及

学习生活物资采购。这些投入不

仅改善了办学条件，更让一批批毕

业生有机会通过自身的努力考取

重点高中。

帮扶不止于硬件建设。中广

核为孩子们种下了远大理想的种

子——累计组织23次研学活动，带

领学生走进国家航空基地、核电站、

知名高校、博物馆等地，帮助他们开

拓视野、树立梦想。六年级学生潘

伟便是受益者之一，她向《中国经

营报》记者介绍说，跟随“白鹭夏令

营”走访高科技园区后，她立下了成

为一名教师的志向。

在白鹭学校，中广核创新实践

的“三扶”（扶志、扶智、扶技）模式

成效显著：扶志行动通过“白鹭大

讲堂”“帮扶营”等活动，激发贫困

学生的内生动力；扶智工程依托英

语沙龙、主题阅读、教师培训等举

措，全面提升学生学业水平；扶技

计划则开设书法、绘画等兴趣班，

培育学生综合素养。

从破旧校舍到现代化校园，从生

源流失到桃李满园，白鹭学校的蜕变

是央企深耕教育帮扶的一个缩影。

2025 年是我国巩固拓展脱贫

攻坚成果同乡村振兴有效衔接5年

过渡期的最后一年，帮扶工作从过

渡期转向常态化。持续支持教育

并构建可持续的教育体系，正是常

态化帮扶的内容之一。

中国企业改革与发展研究会副

会长、中国企业研究院首席研究员李

锦向记者表示，今后帮扶模式将实现

从“输血式支持”到“造血式赋能”的

创新。“过渡期帮扶多以项目化投入、

物资捐助、基础设施援建等‘输血式’

举措为主，侧重解决即时性、基础性

难题。常态化帮扶则着眼于构建系

统性、长效化的帮扶体系，推动短期

协作转向长效化、市场化合作，打造

‘带不走的帮扶队伍’。”

教育帮扶：硬件提质+“三扶”并举 播撒梦想种子

央企帮扶转向常态化 为乡村振兴注入长效动能

中经记者 索寒雪

北京 内蒙古报道

作为推进乡村振兴

常态化帮扶的重要实践，

央企正以精准施策的帮

扶模式，为“十五五”时期

乡村全面振兴奠定坚实

基础。

在内蒙古乌兰浩特

城郊，中国广核集团有限

公 司（以 下 简 称“ 中 广

核”）捐资1亿元建成的白

鹭学校，通过“硬件升级”

与“扶志、扶智、扶技”，让

这所曾深陷设施落后、生

源流失困境的乡村学校

蜕变成为千余名学子的

梦想摇篮；从东北黑土地

的订单农业到吉林磐石

的数字灵芝种植基地，中

粮集团、中国联通等央企

纷纷转变帮扶思路，以全

链条产业服务、数字化技

术赋能等“造血式”举措，

推动帮扶工作从过渡期

的项目化支持转向常态

化的系统性赋能。

“十五五”时期是巩固

拓展脱贫攻坚成果同乡村

振兴有效衔接过渡期后的

第一个5年。中央企业对

贫困地区的帮扶已经从初

期的农产品购销支持，逐

渐转向构建长效机制、培

育内生发展动能的常态化

帮扶新阶段。

如果说教育帮扶着眼于乡村的

未来，那么产业赋能则瞄准乡村振

兴的当下。作为与“三农”联系密切

的央企之一，中粮集团正通过创新

合作模式，让更多农民共享产业链

增值收益。

“每到秋收的时候，我们就要看

看中粮收购哪种粮食，价格怎么

样。”东北种植大豆的农民徐建国的

一句话，道出了农户与中粮之间的

紧密联结。

中粮集团也在改变与农民的合

作模式，让更多的农民获益。中粮

集团有限公司党组成员副总经理庆

立军介绍：“企业从生产端服务广大

种粮农民，通过订单农业、合作种植

等方式开展规模化种植超过300万

亩，切实助力农业增产、农民增收。”

在庆立军看来，实现中国式农

业现代化需要产业链协同发力。“我

们希望与种子、化肥、农药、农机、金

融等领域的企业携手，构建全链服

务、多元协同、利益共享的现代农业

服务模式。”

具体而言，就是为种植主体提

供集农资、农机、农技、金融保险、智

慧农业、仓储烘干、价格服务、终端

销售八位一体的全链条服务，建立

风险共担、利益共享的合作机制。

提供从生产到销售的全链条综合解

决方案，构建可落地、可复制、可持

续的现代农业产业生态。

从中粮集团进一步深入农业

产业链，为农民提供更多的服务，

表明央企帮扶“三农”的模式正在

发生变革。

近日，国务院国资委党委召开

扩大会议，强调要指导推动中央

企业定点帮扶工作由过渡期全面

转向常态化帮扶新阶段，接续扛

稳抓牢帮扶责任，创新完善帮扶

举措，深化拓展帮扶成效，扎实做

好国资委机关定点帮扶和对口支

援工作，让帮扶成果更多、更好惠

及当地群众，守牢不发生规模性

返贫、致贫底线。

会议还指出，要更好服务农业

强国建设，聚焦生物育种、农机装

备、农药化肥、粮食增产等领域，加

强农业关键核心技术攻关和科技成

果高效转化应用等。

这也透露出央企实现常态化帮

扶的主要内容。李锦表示：“常态化

帮扶需要构建起系统性、长效化的

帮扶体系，在持续完善农村道路、供

水供电、医疗教育等基础设施的同

时，重点推进数字乡村建设、乡村治

理现代化与文明乡风培育。”

在赋能维度上，央企的帮扶方式

正从单一硬件建设转向“硬件+软

件”协同提升，数字技术成为撬动产

业升级的重要支点。吉林省磐石市

近年来常态化开展防返贫动态监测

和帮扶，谋划基础设施和产业项目

48个。中国联通为素有“仙草”之称

的灵芝产业装上“智慧大脑”，破解传

统种植瓶颈，驱动传统农业向数字

化、智能化转型升级。

在磐石市取柴河镇占地54公顷

的灵芝种植基地，生态大棚有序分

布，立体栽培架上的菌包排列整齐，

智能传感器遍布大棚，实时监测灵芝

生长数据。大棚内已难觅往日农民

忙碌的身影，取而代之的是默默运行

的传感器和自动化设备。这些设备

将实时数据传送至控制平台，进而自

动调控温控系统和电动卷帘等装置，

为灵芝创造最适宜的生长条件。

更值得一提的是，该平台通过

深度对接吉林省气象局数据，运用

AI算法，可提前72小时精准预测极

端天气。

“在2025年夏季高温期间，平台

的精准预警发挥了关键作用。”中国

联通相关人士介绍，“系统自动触发

了23次喷雾降温操作，有效避免了

高温灼伤。灵芝菌丝成活率从以往

的80%左右显著提升至95%以上。”

对比不同时期的央企帮扶举

措，李锦认为：“过渡期帮扶的核心

成果集中体现为脱贫成果的有效巩

固，帮扶地区农民收入稳步提升、基

础设施显著改善、公共服务短板加

快补齐，是看得见的变化。”

李锦表示：“常态化帮扶阶段要

求全方位拓展，目标从单一的脱贫成

果巩固转向‘产业兴旺、生态宜居、乡

风文明、治理有效、生活富裕’的全面

振兴，帮扶需与乡村发展规划深度融

合，助力县域经济可持续增长。”

“常态化帮扶阶段，成果将呈现

更为深远的质效升级。”李锦表示，未

来帮扶地区的产业发展将实现“从有

到优”的跨越，帮扶地区将形成一批

具有核心竞争力的特色产业集群。

地方差异化布局

地方因地制宜发展消费新模式、新业态取决于能否将本地资源禀赋与产业基础有效转化为可持续的

消费竞争优势。

培育消费新业态、新模式、新

场景，本质上是通过增加优质消

费供给、丰富多元化消费场景，推

动消费活力持续提升，为地方经

济发展注入持久动能。

王鹏对记者表示，消费新业

态是高质量发展的新引擎，能够

推动地方经济从投资驱动向消费

驱动、从规模扩张向质量提升转

型，持续释放内需潜力，形成“消

费—投资—生产”的良性互动，同

时构建区域特色竞争优势，吸引

要素集聚，为新发展格局的构建

提供有力支撑。

不过，潘向东也指出：“从长

期看，不同消费新业态对地方经

济的价值，并不体现在短期消费

数据的跃升上，而在于其能否形

成可持续的产业体系和稳定的

增长机制。”在他看来，不同消费

新业态在地方经济中承担着不

同功能：体验型消费夯实规模和

就业基础，情绪价值与文化消费

提升产业附加值和城市软实力，

数智消费则推动效率提升和技

术进步。

具体而言，潘向东认为，冰雪

经济、“旅游+”、“体育+”等体验

型消费对就业的吸纳能力较强，

既能提供大量服务型岗位，也能

带动技术、管理和运营等中高技

能就业，对稳就业和提升城市活

力具有重要意义。“同时，其对交

通、住宿、餐饮、零售等关联产业

的拉动效应明显，是地方扩大消

费规模和提升综合承载能力的重

要抓手。”

王鹏认为，冰雪经济覆盖装

备到旅游等多个环节，推动产业

链从单一环节向全生态体系延

伸，增强了抗风险能力；在就业结

构方面，冰雪经济有助于推动就

业向技术、创意型转型（如冰雪教

练、数字内容创作者），从而更好

地匹配新质生产力对人才结构的

需求；冰雪经济还具有技术溢出

效应，其核心技术从局部向多行

业渗透（如冰雪技术延伸至冷链，

数字文创赋能制造）；此外，通过

“文化+制造”“体育+旅游”等融

合路径，冰雪经济能够打破产业

边界，提升整体效率。

以悦己消费、国潮消费为代

表的情绪价值和文化认同型消

费，虽然产业链相对较短，但在设

计、品牌、IP运营和数字营销等环

节附加值较高，更容易形成“品牌

溢价”。在潘向东看来，这类业态

对青年群体和创意人才的吸引力

强，在促进新型就业、激活民营经

济活力方面作用突出。其技术溢

出更多体现在柔性制造、供应链

协同和数字化营销等“软技术”领

域，对推动地方制造业从代工模

式向品牌化、个性化升级具有深

远影响，同时也能增强城市的文

化影响力和消费辨识度。

事实上，以国潮文化与“悦

己”为核心的情感型、社交属性消

费显著增长。智研咨询研报显

示，2024年，我国国潮经济市场规

模已经超过20000亿元，2028年有

望达到30000亿元以上。

此外，数智消费和平台型新

业态在提升经济效率和技术水平

方面具有不可替代的价值。“这背

后连接着数据、算法、云计算、支

付和物流体系，技术溢出效应强，

能够向制造业、文旅业、生活服务

业等多个领域扩散，重塑传统产

业的运行方式。这类业态更有利

于提高人均产出和全要素生产

率，是地方培育中长期增长动能

和未来竞争优势的重要基础。”潘

向东称。

基于此，潘向东表示，体验型

消费、数智消费等协同发展，有助

于地方实现从“投资拉动”向“需

求牵引”、从“生产导向”向“供需

协同”的转型，持续增强区域经济

内生动力和抗风险能力，这正是

“十五五”时期发展消费新业态的

核心意义所在。

多维价值释放

2025年，以国潮文化与“悦己”为核心的情感型、社交属性消费显著增长。
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2026 年是“十五五”开局之

年，培育消费新业态、新模式、新

场景，正成为各地提振内需、推动

高质量发展的重要抓手。

党的二十届四中全会审议通

过的《中共中央关于制定国民经

济和社会发展第十五个五年规划

的建议》明确提出，坚持扩大内需

这个战略基点，坚持惠民生和促

消费、投资于物和投资于人紧密

结合，以新需求引领新供给，以新

供给创造新需求，促进消费和投

资、供给和需求良性互动，增强国

内大循环内生动力和可靠性。

在此顶层设计指引下，多个

省（区、市）相继发布“十五五”规划

建议。《中国经营报》记者注意到，

其中多地结合自身资源明确消费

升级方向：北京市重点发展冰雪经

济等特色业态，浙江省聚焦悦己消

费、国潮消费、数智消费等新型消

费，江苏省则着力激发“文化+”

“旅游+”“体育+”等消费活力。

受访业界专家对记者表示，

北京市、浙江省、江苏省等结合资

源禀赋发展新业态，是“十五五”

期间“以新供给创造新需求”的实

践，通过供给创新驱动需求升级，

为地方经济注入可持续增长动

能，是“十五五”期间构建新发展

格局的关键抓手。

产业赋能：全链服务+数字转型 激活发展引擎

在北京，众多市民、游客畅享冰上乐趣。 视觉中国/图

消费新业态正成为地方促进

消费的新增长点。各地结合资源

的差异化布局，让消费提质升级的

路径愈发清晰。

在大力提振消费方面，北京市

“十五五”规划建议提出“培育更多休

闲、时尚、滨水、健康、夜间消费等带

动面广、显示度高的新场景”“创新数

字消费，激活文化消费，鼓励首店首

发首映首展首秀，发展冰雪经济，放

大新型消费带动效应”等。 浙江省

“十五五”规划建议则提出“培育消费

新业态新模式新场景，加快发展悦

己消费、国潮消费、数智消费、健康

消费、首发经济、银发经济等新型消

费”“打响‘浙里来消费’品牌，大力

优化消费环境”等。

在持续提振消费方面，江苏省

“十五五”规划建议提出，优化服务消

费供给，激发“文化+”“旅游+”“体

育+”等消费活力，壮大数字消费、绿

色消费、健康消费等新型消费。支持

发展赛事、演艺、夜间经济等消费新

业态，积极发展即时零售、虚拟直播、

票根经济、数字文旅等消费新模式。

北京市社会科学院副研究员王

鹏在接受记者采访时表示：“这是基

于资源禀赋的差异化定位。北京市

依托冰雪与科技优势，浙江省凭借

数字与民营经济，江苏省立足文旅

与制造，三地精准锚定发展方向，有

效避免同质化；与此同时，消费新业

态不仅满足居民对品质、体验、文化

的新需求，还能倒逼产业升级（如冰

雪装备、数字文创），为增强国内大

循环内生动力提供地方样本。”

中国首席经济学家论坛理事、启

铼研究院首席经济学家潘向东进一

步从宏观视角分析：“地方因地制宜

发展消费新模式、新业态，取决于能

否将本地资源禀赋与产业基础有效

转化为可持续的消费竞争优势。而

决定消费新业态能否形成长期新增

量的关键，集中体现在差异化定位、场

景化组织和产业化延伸三个方面。”

据潘向东具体介绍，首先，差异

化定位是避免消费发展陷入同质化

竞争的根本前提。“北京市、浙江省、

江苏省等在相关规划中的侧重点差

异，实质上反映了这一禀赋转化逻辑

在不同地区的具体运用。”

其次，场景化组织是当前释放

消费潜力的重要实现机制。潘向

东认为：“赛事、演艺、会展和节庆

等事件型场景，通过在特定时间窗

口内集中释放需求，成为撬动消费

的重要载体。首店、首发、首展、首

秀等机制，通过强化品牌定价权和

话题效应，持续推动供给端创新。

夜间、滨水、健康、亲子等城市复合

型场景，则体现出公共治理、基础

设施和商业供给协同发力的综合

效应，其运行绩效高度依赖城市治

理能力和公共服务水平。”

最后，产业化程度决定了消费增

长能否由一次性放大转化为长期乘数

效应。在潘向东看来，从宏观层面看，

真正具有增长意义的消费新业态，应当

能够在拉动当期需求的同时，持续带

动投资、就业、税基扩展和产业升级。

“未来地方要更加注重制度环

境建设、市场主体培育和消费场景

落地，真正把地方比较优势转化为

稳定、可持续的消费增长新增量。”

潘向东表示。


