
有望撬动超20亿元消费市场

记者在采访中了解到，继4月

12日打响“第一枪”后，下一轮比赛

将在 4 月 18 日—19 日打响，恩施

VS荆门、十堰VS武汉、黄冈VS神

农架、宜昌VS孝感、咸宁VS随州、

天门 VS 鄂州、襄阳 VS 仙桃 7 场比

赛轮番上演。根据计划，武汉华工

科技队将在5月4日主场迎战咸宁

队，门票统一惠民价9.9元。

作为湖北年度顶级足球赛事，

“楚超”全年将上演 146 场周末对

决，从 4 月一直鏖战至 11 月，并最

终决出联赛冠军——捧起“荆楚

杯”奖杯。

据湖北当地媒体报道，参照苏

超“1 元门票带动 7.3 元周边消费”

模式，黄石8场主场比赛预计拉动

消费超8000万元，全省赛事有望撬

动超20亿元消费市场。

事实上，从湖北两会提交建议

到“楚超”赛事正式开踢，仅历时76

天，这也反映出湖北省相关部门对

这项全民体育赛事的重视程度。

1月26日，刘萌在2026年全国

两会上提交《关于打造“楚超”足球

赛事 激发湖北消费新动能的建

议》，建议借鉴先进经验，立足湖北

省实际，高起点打造省级高水平足

球赛事品牌——“楚超”（暂定名，可

具体命名为“湖北省超级足球联赛”

或“湖北城市足球超级联赛”），将其

培育成为促进消费升级、凝聚全省

人气、彰显荆楚特色的重要载体，为

湖北省高质量发展注入新动能。

组织开展足球赛事，重点在于

将“体育流量”系统性地转化为“经

济增量”，以“票根经济”挖掘消费

潜力。对此，刘萌建议深化“赛

事+”融合，拓展消费场景，在“赛

事+文旅”方面，推出“荆楚风云·

‘超’级旅程”主题旅游套餐，整合

景区、博物馆、特色街区等资源，发

行“文体旅一卡通”，延长游客停留

时间，促进多元消费。

刘萌此前在接受记者采访时

表示，这份凝聚了广泛共识的提案

很快得到了湖北省政府及相关部

门的积极响应。在2月6日召开的

湖北省体育强省建设工作领导小

组会议上，“楚超”赛事被正式提上

议程，明确2026年将举办首届湖北

省城市足球联赛。

“至此，一个概念性的提案，变

成了一个有着明确时间表和执行

路径的政府项目。”刘萌告诉记者，

“楚超”是湖北两会建议从“纸上”

落到“地上”的直接结果，清晰地向

外界展示了一个富有远见的公共

建议，如何在政府的高效推动下迅

速转化为具体的行动方案。

据了解，经过一个多月的紧张

筹备后，“楚超”联赛奖杯、LOGO、

吉祥物及会歌于 3 月 26 日正式对

外发布。其中，“楚超”的LOGO设

计紧扣“知音湖北·足梦飞扬”主

题，以凤凰图腾、楚漆器纹样、青铜

回纹与编钟剪影为核心，将荆楚文

化底蕴与足球运动活力相融。

“楚超”联赛冠军奖杯——“荆

楚杯”奖杯以“双耳相依”呼应“知

音湖北”，象征多方深厚情谊。吉

祥物名为“楚小焱”，小名“炎炎”，

“楚”扎根荆楚，“小”显亲和，“焱”

三火相叠，呼应楚地崇火尚赤传

统，寓意赛事火热向上。

“楚超”打响揭幕战 湖北两会建议从“纸上”落到“地上”的76天
中经记者 张家振 武汉报道

“楚超”从两会建议到“理想

照进现实”需要多久？湖北省给

出的答案是76天。

4 月 12 日晚，“2026 湖北省

城市足球联赛”（以下简称“楚

超”）在黄石奥体中心正式拉开

战幕。当天，绿茵赛场灯火璀

璨、人声鼎沸，湖北省17支市州

球队代表举着各地旗帜依次入

场，拉开了这场超越足球、文旅

融合的全民狂欢。

《中国经营报》记者在采访

中了解到，首届“楚超”开幕式以

“青铜鼎”为核心视觉元素，《熔

铸》《相逢》《逐梦》三大篇章轮番

上演。当天，共有27354名观众

涌入赛场现场观战，最终黄石队

主场1∶1战平荆州恒隆队。

在2025年“苏超”“湘超”等

省级足球赛事相继爆红后，湖北

省能否借力“楚超”实现“一张球

票游荆楚”文旅联动也进入决策

视野。2026 年 1 月 26 日，湖北

省两会正式开幕，湖北省政协委

员、湖北省长江国际商会会长刘

萌提交了《关于打造“楚超”足球

赛事 激发湖北消费新动能的建

议》，并获得148位委员联名，成

为本届和近年来历届湖北省两

会获得联名最多的一份提案。

（详见中国经营网 1 月 27 日报

道：《“苏超”“湘超”余热未散 湖

北省政协委员建议设立“楚超”，

文体旅融合激发消费新动能》）

据相关媒体报道，刘萌也由

此被誉为“楚超”首倡者。4 月

12 日晚，在黄石奥体中心现场

观战后，刘萌告诉记者，“楚超”

是“体育+文旅”模式的成功试

水之举，一张9.9元的球票将成

为撬动湖北文旅消费的“硬通

货”。“楚超”现在已经有了完美

的开端，要让这把“火”烧得更

久、更旺，还需要围绕“文化铸

魂、经济造血、体系固本”三个方

面持续深化，从“开门红”走向

“长久盛”。

中经记者 郭阳琛 石英婧 上海报道

随着 2026 江苏省城市足球联

赛（以下简称“苏超”）拉开序幕，“1

元门票带动7.3元周边消费”的“苏

超”迎来了2.0时代。

4 月11 日，“苏超”揭幕战在常

州奥体中心上演，主场作战的常州

队以 3∶0 战胜上届亚军南通队，暂

时登顶积分榜。常州市随即推出

发放 100 万元体育消费券、主力景

区门票低至 3 折等一系列优惠政

策。4月18日，曾饰演项羽的演员

何润东将来到“项王故里”宿迁市，

参加宿迁队的首个主场赛事活动。

《中国经营报》记者注意到，

“苏超”搭台、文旅唱戏，这一“网红

赛事”已经找到“长红秘诀”。国家

统计局江苏调查总队最新调研显

示，近九成受访者表示会关注赛事

动态，48.7%计划到现场观赛，16.4%

将参与本土文化体验活动。58.3%

的异地观赛者会同步安排当地旅

游，51%计划停留1天以上。

“苏超”也将继续在文体商旅

融合方面发力创新。江苏省商务

厅副厅长吴海云日前表示，江苏省

将首期投入促消费活动资金2.2亿

元，2026 年计划举办 600 场美食市

集，持续打造观赛购物美食互动娱

乐于一体的“苏超第二现场”，重点

打造 100 条跨区域主题线路产品，

放大文体旅商深度融合效应。

赛事搭台、文旅唱戏“苏超”2.0的“长红秘诀”
“第二现场”扩容消费矩阵

4 月 11 日，作为“苏超第二

现场”的南通市崇川大有境人

气爆棚，一楼中庭早早便聚满

了前来观赛的市民。在赛前的

15 时—18 时，商场的亲子足球

赛率先点燃热情，观众欢呼声此

起彼伏。“苏超”揭幕战开始后，

超清 LED 大屏直播开启，球迷

们挥舞着应援棒、应援喇叭为南

通队呐喊助威。

像这样的“苏超第二现场”，

在江苏省已达 662 个。江苏省

商务厅相关负责人表示，为进一

步放大赛事经济效应，深化“苏

新消费+苏超联赛”IP 联动，江

苏省商务厅推动“苏超第二现

场”提质扩容，点位覆盖全省13

个设区市的商业综合体、特色步

行街和夜间消费集聚区。同时，

“苏超第二现场”电子地图已同

步上线，打开地图即可一键导航

至最近的观赛点，随时加入球迷

大军中。

上述江苏省商务厅负责人

进一步表示，为深度绑定“苏超”

赛程，江苏省商务厅组织了首届

“苏品苏货·必购必带”争霸赛活

动。围绕“衣食居行智特”六大

高频消费板块，推选出了一批最

具代表性的老字号、国潮新品、

外贸优品、智能科技等江苏特色

消费品。

4月11日，常州奥体中心会

展中心人头攒动，常州市与南通

市的“苏品苏货·必购必带”争霸

赛揭幕战同步火热开赛，上演了

一场别开生面的双城好物对决。

“没想到我们的状元糕这么

受欢迎，不到两小时就卖了100

多盒。”南通市非物质文化遗产

“麻油刀切面”第四代传承人葛

志表示，为了让常州市民和各地

球迷品尝到地道的南通味道，他

和 10 多名师傅在凌晨备菜制

作，准备了状元糕、草鞋底、蟹黄

包等南通美食，早上4点多就赶

往常州市，向“苏超”球迷赠送了

1000个包子。

“虽然南通队是客场作战，但

派出了‘精锐部队’。从地方特

产、非遗好物到智造新品，尽显南

通市的文化软实力与制造硬实

力。”南通市商务局相关负责人表

示，南通市各县（市、区）板块一个

不落，精心选取了35家本地企业

参加活动。东成电动工具、姚记

扑克远近闻名，老字号“老六桥”

“景福斋”等传统糕点令人垂涎欲

滴，鑫缘丝绸、罗化芯显示科技等

企业展示了科技力量，家纺“四件

套”名企集群也组团出征。

据了解，2026年，江苏省还

将举办超 100 场“苏新消费·苏

超嘉年华”，进一步推动“苏超”

球票票根变身消费权益包。

国家统计局江苏调查总队

最新调研显示，超六成受访者对

“苏超第二现场”大屏观赛抱有

期待。44.9%的受访者计划增加

“苏超”赛事相关消费，预算多集

中在1000元以内，31.6%建议发

放“赛事+”文旅消费券拉动增

长。受访者消费偏好集中在纪

念藏品、实用周边、球迷配饰及

球队服饰等，购买渠道首选线上

电商与赛事现场。

2.0时代热度不减

40辆卡丁车“风驰电掣”、90个

机器人和 200 只机器狗列队起舞、

13座城市的代表旋律依次奏响、13

城队徽点亮江苏版图、知名歌手周

深现场献唱……4 月11 日，“苏超”

在雨中拉开大幕。

为了现场感受这场常州队对

阵南通队的揭幕战，常州人王婷特

意从河南省郑州市提前赶回来，最

终她和现场4万余名观众一起见证

常州队获得首胜。“2025年，常州队

在赛场上表现不佳。这次能现场

见证家乡球队击败强敌南通队，让

我感到热血沸腾。”王婷表示。

“苏超”也让王婷深切感受到了

足球的魅力。据介绍，2025年，其在

常州市、镇江市和徐州市等多地看

了数十场“苏超”比赛，还特意去上

海市看了上海申花的中超比赛，对

即将到来的世界杯更是满怀期待。

“苏超”赛事热度持续发酵，也

直接带动当地旅游、住宿、餐饮、零

售等多领域消费。记者从常州市文

化广电和旅游局获悉，4月11日—

12日，常州市12家重点景区迎来客

流高峰，累计接待游客 65.89 万人

次，客源覆盖常州市外及江苏省外

多地；文化广场4月11日单日客流

近 11 万人次，成为现象级打卡地；

常州奥体中心周边酒店全部满房。

据悉，为庆祝常州队取得“开

门红”，常州市4月12日发布《常宝

赢球欢乐五条举措》，具体包括发

放 100 万元体育消费券、主力景区

门票低至3折等。

例如，4月12日—19日，姓名中

含“常”“威”“宝”字的游客可免费游

览中华恐龙园；4月12日—30日，天

目湖景区对全国“王”姓游客免门

票，并抽取5名姓“常”名“威”的居

民，连续6年免费享受每年天目湖旅

居6天5晚一次；4月12日—19日，

南通市、南京市、连云港市灌南县市

民可66元特惠游玩淹城春秋乐园，

常州市民则可享3折优惠……

4 月 18 日，宿迁队将主场迎战

南京队。为了让远道而来的球迷们

深度体验“项王故里”的风采，宿迁

市不仅请来了项羽扮演者何润东，

还策划推出了“30岁的宿迁，邀你到

今天的‘项王故里’看看”主题活动。

记者从宿迁市相关部门了解

到，自4月18日起连续十天，宿迁市

将面向全国游客推出全市所有国

有收费景区免首道门票活动。同

时，凭“苏超”观赛票，享宿迁市 13

家星级饭店、1家特色民宿、20家鱼

鲜美食体验店、6 家全鱼宴金牌美

食店8.8折优惠的政策福利。

南京市则推出“进球送票”活

动。“苏超”赛事期间，南京队每进

一球，赛后将在指定直播间免费发

放牛首山、金陵小城景区门票；成

功预约南京队比赛的观众，凭订单

可在30日内半价游览牛首山景区。

值得一提的是，4月11日—6月

30日，江苏省外乘机抵达南京市的观

赛旅客，凭“苏超”门票可在南京机场

享受免费住宿一晚、免费城际大巴、

免费市域大巴、快速安检及免费行李

寄存五大权益。其中，免费城际大巴

覆盖宜兴市、扬州市、溧阳市、镇江市

等16个南京机场城市航站楼。

火热开局背后的“冷思考”

相关资料显示，“楚超”由湖

北省体育局、省文旅厅、省商务厅

等多部门联合主办，17 市州全域

参与，是目前湖北覆盖最广、规格

最高、参与度最强的群众性足球

联赛。

在刘萌看来，“楚超”不仅仅是

一项足球联赛，更是一个融合了体

育激情、文化底蕴和经济活力的超

级舞台，需要与湖北省各地市州文

旅产业、城市营销深度融合，玩转

“票根经济”，真正实现“一场球带

火一座城”的目标，为促进湖北省

消费升级和高质量发展贡献力量。

这也是刘萌提出上述建议的

初衷所在。据了解，在4月12日举

行的“楚超”揭幕战中，刘萌在比赛

现场全程见证，在看到城市荣誉感

因足球赛事而全面激活的同时，刘

萌也在思考如何让“楚超”更好地

从“开门红”走向“长久盛”。

“‘楚超’的揭幕战是惊艳的，

它完成了一次高质量的起跑。但

判断一个项目成功与否，有三个简

单标准：能不能凝聚人气？能不能

创造价值？能不能持续发展？”在

现场看完首场比赛后，刘萌告诉记

者，要让“楚超”这把火持续燃烧，

成为持久的品牌，还需要从多个方

面共同努力。

为此，刘萌建议，围绕“文化铸

魂、经济造血、体系固本”三个方面

持续深化：

一是深化“文化铸魂”，打造不

可复制的“城际对话”。建议组织

各市州深入挖掘自身文化符号（如

十堰武当文化、宜昌三峡文化、恩

施土苗风情），将其注入球队文化

和球迷互动，让每一场比赛都成为

城市间文化的精彩对话。

二是升级“票根经济”，构建

“体育+”消费生态圈。建议建立全

省“楚超联赛联盟”，吸引景区、酒

店、商圈加入，推出全省通用的“一

票通享”折扣。同时，开发更多“球

票+”套餐，打造“跟着‘楚超’游湖

北”的精品旅游线路，将赛事流量

真正转化为文旅“留量”。

三是筑牢“体系根基”，确保

赛事可持续发展。建议扎实落实

每队至少 3 名青少年球员的青训

政策，避免流于形式。同时，创新

商业合作模式，开发衍生品，优化

转播权益，吸引更多社会资本参

与，让“楚超”拥有健康的自我造

血能力。

据了解，在激活“赛事经济”方

面，黄石市作为“楚超”开幕式承办

城市，率先推出“矿冶文明探索之

旅”活动，整合全市19家景区推出

福利政策：凭球票可免费游览黄石

国家矿山公园、仙岛湖、铜绿山古

铜矿遗址等15家核心景区，雷山景

区、华侨城恐龙奇域等4家景点享5

折至立减20元优惠，同步推出“9.9

元球票+99 元矿冶一日游”“+299

元山水二日游”套餐，一站式满足

市民、游客看球、赏景、探史需求。

神农架林区则推出了“看球惠

游神农架”活动，球票变身消费“通

行证”，可享商超酒店8—8.8折、夜

市消费赠礼抽奖、“神农五谷”特产

直播秒杀三大特权，120 余家商户

联动让利。咸宁赛区也拿出具体

举措，药姑山古瑶村门票8折、云歌

演艺5折，高冲公社、瑶祖故里大观

园仅需9.9元，银河谷漂流、隐水山

庄住宿凭票直减百元。在深挖“票

根经济”基础上，刘萌告诉记者，还

要持续探索商业模式，增强“楚超”

的造血能力。在坚持公益属性基

础上，可适度开发包括“楚超”吉祥

物“楚小焱”在内的官方衍生品，并

设计更多元的商务合作模式，实现

可持续发展。

2026.4.20

中国经营报CHINABUSINESSJOURNAL

主编/童海华 编辑/张家振 美编/郭婵媛 校对/陈丽 zhangjiazhen@cbnet.com.cn B5
WWW.CB.COM.CN

B5~B7

区域·地产

4月11日，“苏超”打响揭幕战，主场作战的常州队以3∶0战胜南通队。 本报资料室/图

在“楚超”首场比赛中，黄石队主场迎战荆州恒隆队，共有27354人涌入赛场现场观战。 本报资料室/图

“苏超”赛事热度持续发酵，也直

接带动当地旅游、住宿、餐饮、零

售等多领域消费。

国家统计局江苏调查总队最新调研显示，超六成受访者对

“苏超第二现场”大屏观赛抱有期待。


