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新车潮涌：自主冲高与合资反攻的正面交锋

透视2026北京车展：汽车产业进入“AI时代”
中经记者 陈燕南 北京报道

4月24日，以“领时代 智未

来”为主题的2026（第十九届）

北京国际汽车展览会（以下简称

“北京车展”）正式启幕。《中国经

营报》记者获悉，作为全球最高

级别的A级车展之一，本届车展

首次启用顺义馆与首都国际会

展中心双馆联动模式，总展出面

积达38万平方米，创全球车展

规模之最。来自21个国家和地

区的超2000家企业参展，展车

总数1451辆，其中全球首发车

型181款、概念车71款，首发数

量与技术含量均创历史新高。

此次车展不再只是“看车”，

更是“看科技”。展会期间集中

展示智能驾驶算法、车机系统、

全栈智能解决方案等核心智能

产品与技术成果，中央计算平

台、物理AI、具身智能、多模态大

模型以及车规级算力与安全体

系也集中亮相，智能座舱、车载

AI、高速连接等前沿技术同步呈

现，更有机器人等跨领域智能体

同台展示，形成“整车+智能科

技”双向赋能格局，全方位呈现

汽车行业电动化、智能化、网联

化的发展新趋势。

全国乘用车市场信息联席

会秘书长崔东树表示，本届北

京车展作为L3级自动驾驶规模

化商用与AI大模型上车的核心

展示窗口，恰逢全球汽车行业

电动化定型、智能化落地的关

键转折期，整体呈现出“格局重

塑、技术突围、路径分化、配置

内卷”的鲜明特征，集中彰显中

国汽车产业的创新实力与全球

话语权。同时清晰展现传统车

企与新势力车企截然不同的发

展路径——传统车企靠合作补

短板，新势力靠自主谋自强。

本届车展成为全球车企的“新

品秀场”，自主品牌集体向上突破，

跨国车企则加速本土化电动化布

局，细分市场呈现多点开花态势。

自主品牌以“包馆”姿态亮出

全品牌阵容，在高端市场与细分赛

道同时发力。理想汽车全球首发

全新L9 Livis，售价55.98万元，搭载

4 颗激光雷达和双马赫 100 芯片，

CLTC 纯电续航 420 公里，智能化

配置升级。红旗品牌也带来多款

重磅车型，未来运动轿跑全球首

秀，全新一代H9、H7、越野量产版、

天工 S-concept 等车型同步发布，

展现品牌向上的决心。长城汽车

方面，哈弗 H10 全球首发，定位高

于 H9，搭载 Hi4 并联插电混动系

统；魏牌V9X作为归元S平台首款

车型，预售价 37.18 万—41.18 万

元，主打AI智能体座舱。

面对中国市场的深刻变革，跨

国车企以高规格阵容开启电动化

反攻，核心聚焦本土化研发与产品

适配。

本次车展，宝马集团带来 16

款新车型，其中4款全球首发、8款

中国首发。新世代 BMW iX3 长

轴距版与 i3 长轴距版基于专属纯

电平台打造，告别“油改电”，轴距

分别加长108mm，搭载全域800伏

高压架构，CLTC 综合续航突破

900 公里，智能驾驶部分搭载与

Momenta 联合开发的全场景领航

系统。全新 BMW 7 系及 i7 采用

全新大型豪华车设计语言，迎来

全面升级。

宝马集团董事长齐普策表示：

“中国是宝马全球转型的核心市

场，新世代车型的本土化研发与生

产，将进一步巩固我们在豪华电动

化领域的领先地位。”

据了解，宝马沈阳研发中心已

成为全球最大的研发基地之一，超

过3000名工程师专注于电动化、智

能化技术的本土化开发，未来将有

更多专为中国市场打造的车型从

这里诞生。

奔驰携近40款车型参展，全新

纯 电 GLC SUV 全 球 首 秀 ，基 于

MB.EA平台，搭载800伏电气架构

与碳化硅逆变器，车身全面加长，

配备AI赋能的智能座舱和强化学

习大模型辅助驾驶。新一代S级轿

车中国首秀，作为史上最全面改款

车型，展现旗舰风范。全新纯电

CLA 260 L 正式上市，完善豪华电

动矩阵。

奔驰集团董事会主席康林松表

示：“中国市场的电动化转型速度超

出预期，奔驰将加大在华研发投入，

推出更多符合中国消费者需求的电

动车型。”据了解，奔驰上海研发中

心已升级为全球电动化研发枢纽，

重点聚焦智能座舱、自动驾驶等领

域的本土化开发，未来将与中国科

技企业展开更深度的合作。

大众集团则在车展前夕举办

了媒体之夜，4款车型全球首秀：大

众与众 09 在 24 个月内完成开发，

ID. AURA T6基于CEA架构搭载

酷睿程高级驾驶辅助方案，捷达

JETTA X 瞄准入门级智能网联市

场，奥迪 E7X 专为中国市场打造。

2026 年大众各品牌将推出超过 20

款新能源车型，计划到2030年扩展

至约50款，全面释放“在中国，为中

国”战略潜能。

大众集团管理董事会主席奥

博穆表示：“中国是大众汽车集团

全球转型的核心，也是我们实现全

球战略目标的关键基石。我们在

本届北京车展期间所呈现的产品

与技术，充分体现了集团本土化战

略取得的坚实成果，更是我们迈向

‘全球汽车科技领航者’愿景的标

志性节点。”

除了BBA（奔驰、宝马、奥迪），

其他合资品牌也纷纷亮出新能源

战略与重磅新车。例如在2026 年

北京车展前夕 ，现代汽车在现代

汽车文化中心（北京）宣布旗下电

动化品牌IONIQ（艾尼氪）正式进

入中国。同时，IONIQ 两款新能

源概念车 VENUS CONCEPT（金

星）与EARTH CONCEPT（地球）

同步全球首发，全面开启在华电

动化进程，彰显其深耕中国新能

源汽车市场的坚定决心，进一步

践行现代汽车“In China，For Chi-

na，To Global”理念。

AI领航：从座舱娱乐到智驾核心的全栈渗透

本届车展是智能化技术集中

落地的窗口，核心技术竞争呈现

“多点爆发、内卷升级”的特征。崔

东树表示，汽车产业全面进入AI化

时代，实现从“被动响应”到“主动

预见”的跨越，AI Agent驱动、多模

态交互、全场景生态融合成为发展

方向。

记者注意到，AI 大模型从“座

舱娱乐”向“智驾核心”全栈渗透，

端到端方案规模化落地。

大众集团发布“全域智能体AI

（Agentic AI for All）”路线图，2026

年起基于CEA架构的新车型将全

面搭载智能体AI，采用本地训练的

大语言模型，实现主动理解用户需

求、跨系统复杂操作，且数据完全

在车端运行，保障隐私安全。2027

年推出的CEA 2.0架构，将打造“驾

舱一体”的统一驾乘体验，实现多

AI智能体协同运行。

宝马长轴距版新世代 iX3 和

i3 搭载 BMW 全景 iDrive 系统，彻

底进化座舱信息布局——以3D抬

头显示、视平线全景显示、纵辐运

动方向盘和向心中控组成创新交

互屏组，构建了以“视觉锥”为核

心的沉浸式人机交互，确保最大

程度减少驾驶员视线偏移，提升

行车安全。

基于阿里巴巴AI大语言模型

和 DeepSeek 深度思考能力，BMW

智能个人助理现在升级为“AI个人

助理”，拟人化沟通响应快、更自

然。多种AI智能体的嵌入，如“百

科达人”“用车专家”“出行伴侣”，

可以用轻松的聊天方式，就能解决

车控、寻路等高频车内需求。

梅赛德斯-奔驰将于此次车展

重磅呈现前沿AI技术赋能的智能

座舱与辅助驾驶最新成果。在智

能座舱领域，依托 MB.OS 构筑全

域能力，由中国团队主导研发的全

新高端后排娱乐系统搭载端侧多

模态大模型VLM，奔驰虚拟助手升

级为专属AI管家，以主动式服务打

造更有温度的智能陪伴。

不仅如此，梅赛德斯-奔驰持

续探索前沿AI技术在辅助驾驶领

域的最新应用，强化学习大模型

让城区及高速领航辅助驾驶更安

全、高效、丝滑，并将陆续覆盖多

款车型；还将为全系搭载 MB.OS

的车型推送丰富多域 OTA，实现

AI 模型、智能生态与实用功能的

常用常新。

有业内人士认为，作为全球核

心汽车展会，2026北京车展汇聚了

全球主流车企、百强零部件供应商

及跨界科技企业，构建“车+万物”

的未来出行生态。这场展会不仅

是技术成果的展示台，更是商业化

落地的试金石，推动汽车从交通工

具向智能移动空间转变，开启AI定

义汽车的新时代。

王立军：一汽红旗以分层化、特色化产品矩阵回应用户需求

专访

告别泛化豪华，以分层战略破解市场供需错配

中经记者 张硕 北京报道

在以“领时代 智未来”为主题

的2026（第十九届）北京国际汽车展

览会（以下简称“北京车展”）前夜举

行的华为乾 技术大会上，全新一

代红旗H9低调地排在一号位，它的

核心亮点之一是搭载华为乾 智驾

ADS 5。

2026北京车展，成为中国自主

豪华品牌战略升维的关键赛场。

一汽红旗三大品牌焕新出发：红旗

金葵花、全新一代红旗H9、全新一

代红旗H7、红旗越野、红旗天工概

念车等 26 款重磅产品将集中亮

相！红旗汽车携26款重磅车型、三

大子品牌矩阵登场，给出了截然不

同的时代破局答案。值此车展期

间，一汽红旗汽车销售有限公司总

经理、党委书记王立军在接受《中

国经营报》记者的专访时表示，这

场品牌焕新绝非简单的产品线拆

分，而是红旗对中国豪华汽车市场

的一次精准把脉，是从单一品牌向

体系化竞争、从泛化豪华向精准分

层的彻底转型，更是自主豪华品牌

直面全球竞争、重塑行业规则的战

略亮剑。

豪华车市场的竞争，早已越过产

品单打独斗的阶段，步入品牌体系与

用户精准匹配的深水区。在王立军

看来，过往自主豪华品牌发展的核心

痛点，便是试图用单一品牌覆盖全圈

层用户，最终陷入高端不够极致、主

流不够贴合、年轻不够潮流的尴尬境

地，品牌定位模糊、用户诉求无法精

准落地，成为制约发展的核心桎梏。

“2026 年红旗的核心变革，就

是全面推进品牌焕新，彻底打破传

统豪华品牌的运营逻辑，构建红旗、

红旗天工、红旗金葵花三大子品牌

体系。”王立军的表述直指行业本

质，这场战略调整的核心，是实现品

牌更精准、产品更贴合、服务更到

位，直面不同用户群体对豪华与科

技的差异化需求，把宏观的品牌战

略，彻底转化为用户可触摸、可感

知、可体验的实车价值。

这并非被动应对市场变化，而

是红旗主动谋划高质量发展的必然

选择。在汽车消费圈层化、个性化

愈发明显的当下，红旗跳出“大而

全”的品牌误区，以分层化、特色化

产品矩阵做精做细每一个细分赛

道。本质是对用户需求的深度尊

重，更是对中国豪华车市场发展规

律的精准把控，力求让每一类用户

都能找到契合自身审美与出行需求

的专属选择，这也是自主豪华品牌

走向成熟的核心标志。

战略升维谋长远，定义自主豪华新未来

站在汽车行业电动化、智

能化转型的关键节点，全球豪

华车市场格局正迎来重构，中

国自主豪华品牌迎来突围的

最佳窗口期。王立军坦言，红

旗三大子品牌的落地，只是品

牌焕新的第一步，后续将以持

续的体系化运营，推动战略深

度落地，以高质量发展引领中

国豪华车品牌前行。

不同于行业内诸多流

于形式的品牌拆分，红旗的

分层战略有着清晰的运营

逻辑：金葵花坚守顶级超豪

华定位，持续深化文化高定

属性，打造不可复制的品牌

价值；红旗主流品牌持续迭

代产品、优化服务，深耕大

众豪华市场，提升市场占有

率；红旗天工加速前沿技术

量产落地，持续贴近年轻用

户，抢占未来市场先机。三

大品牌各有侧重、协同发

力，形成完整的品牌生态。

“中国豪华车品牌的崛

起，从来不是简单的产品追

赶，而是品牌体系、价值理

念、文化内核的全面超越。”

王立军的判断，切中了中国

汽车产业发展的核心。红

旗此次品牌焕新，不仅是自

身发展的关键跨越，更给整

个自主豪华行业提供了全

新思路：唯有精准定位、精

细运营、深耕用户，才能跳

出同质化内卷，构建属于中

国品牌的豪华话语权。

从品牌焕新战略落地，

到三大子品牌亮剑北京车

展，红旗正在完成从自主豪

华引领者到行业规则重构

者的转变。在这场关乎中

国汽车品牌向上的征程中，

红旗以清晰的战略、扎实的

产品，重新定义中国豪华车

竞争标准，而这份立足用

户、深耕市场的布局，也将

让红旗在全球豪华车市场

的角逐中，走出属于中国品

牌的独特路径。

三大品牌矩阵落地，全维度覆盖豪华车市场版图

在本届北京车展上，红旗三大

子品牌同步发力，26款车型组成的

产品阵营，清晰勾勒出红旗全新的

市场版图，从顶级超豪华到主流家

用、再到年轻潮玩，实现了全场景、

全圈层的无死角覆盖，也让品牌分

层战略从规划走向现实。

作为红旗顶级超豪华的担当，

红旗金葵花成为车展最具辨识度的

存在。红旗打造“鼎礼东方”高定艺

术展，推出国礼、国雅、国耀 3 款非

遗定制孤品车型，将镶绣、云锦、珐

琅等国家级传统技艺融入汽车制

造，以国师设计+非遗国艺构建专

属高定生态。在王立军的布局中，

金葵花承载的不仅是红旗的品牌高

度，更是中国顶级超豪华的文化自

信，跳出传统豪华车的机械比拼，以

东方文化美学构筑独有的品牌壁

垒，填补中国自主顶级超豪华品牌

的市场空白。

在主流豪华赛道，红旗拿出了

最具竞争力的产品阵容，全面覆盖

家用、通勤、商务、越野全场景。全

新一代红旗H9、H7重磅换代，红旗

越野量产版正式亮相，叠加2026款

H5、HS5、HQ9 PHEV等爆款车型，

红旗坚守豪华质感、智能安全、实用

舒适的均衡最优原则，不盲目追求

单一卖点，而是以全场景适配的产

品实力，夯实主流豪华市场的基本

盘，解决用户日常出行的核心诉求，

筑牢品牌发展根基。

而针对追求个性与前沿科技

的年轻用户，红旗天工品牌横空出

世，天工 S-concept 概念车彻底颠

覆外界对红旗的传统认知，将未来

感与科技感拉满，设计语言年轻

化、潮流化，精准对接新一代消费

群体的审美与用车需求。这一布

局，意味着红旗彻底打破自身固有

标签，主动向年轻市场靠拢，补齐

品牌年轻化短板，为长远发展注入

全新活力。

跨国车企以高规格阵容开启电动化反攻，核心聚焦本土化研发与产品适配。

AI大模型从“座舱娱乐”向“智驾核心”全栈渗透，端到端方案也开始规模化落地。

图为北京车展现场。 张硕/摄影


