
中经记者 郭阳琛 石英婧

赣州于都报道

“1934年，中央红军从于都集

结长征出发前夕，红军战士谢志坚

的未婚妻春秀编织黄麻草鞋为他

送行。新中国成立后，谢志坚带着

草鞋返回于都却得知春秀已遭迫

害离世，后来他为草鞋系上红心绣

球捐赠给了纪念馆。”对着展柜里

的这双草鞋，中央红军长征出发纪

念馆讲解员胡晓琼娓娓道来。

《中国经营报》记者在“长征

源”江西省赣州市于都县采访中了

解到，当地已成为全国著名的红色

旅游目的地和青少年研学首选地，

全国爱国主义教育基地——中央

红军长征集结出发地纪念园年均

接待游客超500万人次。

统计数据显示，2025年，于都

县共接待游客 1864.68 万人次、旅

游综合收入 179.98 亿元，同比分

别增长 12.13%、12.78%。红色旅

游已成为于都县域经济高质量发

展的核心引擎、传承弘扬长征精

神的重要载体、推动共同富裕的

有力支撑。

据介绍，于都县已探索出“红

色引领、文旅融合、景城一体、主客

共享”的发展路径，先后获评全国

红色旅游发展典型案例、2025 年

全国县域旅游发展最快百县、全国

30条红色旅游精品线路等26项国

家级荣誉。

“我们把红色资源优势转化

为经济优势、发展优势。”于都县

人大常委会副主任刘立新在接受

记者采访时表示，于都县始终立

足红色底蕴，以红色文旅、红色研

学为抓手，带动民宿、餐饮、特色

农产品等上下游产业发展，把红

色资源变成群众增收的致富渠

道，以红色产业赋能，全力推动于

都高质量发展。

“长征源”江西于都谋新局 红色文旅激发经济发展新动能

红色“家底”筑牢红色文旅基石

红心绣球草鞋这样的红色文

物在中央红军长征出发纪念馆不

胜枚举，吸引越来越多的游客慕

名而来。

相关数据显示，2026年“五一”

假期，于都县累计接待游客 85.59

万人次，实现旅游综合收入6.9亿

元，分别同比增长10.27%、10.93%。

其中，中央红军长征集结出发地

纪念园接待游客20余万人次。

胡晓琼告诉记者，现在前来

于都县的旅行团、研学团越来越

多，都对长征故事非常感兴趣，讲

解员会详细了解游客来源地和行

业属性，有针对性地准备讲解内

容。“前几天，有个研学团队下午

3：30 观看红色史诗剧《长征第一

渡》，临时决定中午参观中央红军

长征集结出发地纪念园。考虑到

他们人数较多，我连午饭都没顾

得上吃，便加班加点讲解。”

据记者了解，于都县拥有不

可移动革命文物116处、122个点，

可移动革命文物 1049 件。其中，

国家级重点文物保护单位3处、15

个点，这些红色“家底”正是于都

县发展红色文旅产业的基石。

于都县文广旅局相关负责人

表示，于都县整合革命旧址、红色

名村和传统村落等资源，系统打

造了30个现场教学点、8条精品研

学路线及167个“红色课堂”，形成

覆盖广泛、主题鲜明的教育体验

网络；创新“革命旧址+社会机构”

模式，将革命旧址转化为民俗博

物馆、非遗传习所，推动革命旧址

向活态文化空间转型。

“依托红色旧址群，我们打造

了‘实景沉浸+主题游径’融合产

品，‘于都长征集结出发文物主题

游径’获评全国优秀案例，推动红

色旧址从单向参观向深度沉浸的

复合模式转变。”上述于都县文广

旅局相关负责人进一步表示，于都

县还深挖内涵，推动红色资源价值

转化，出版包括《可爱的于都》在内

的各种书籍，创作《红军渡 长征源》

等歌曲，参与摄制《半条被子》等影

视作品，让革命文物“活”起来。

据介绍，于都县坚持“走出去

拓客源”，常态化赴上海市、南京

市、厦门市等地开展“文旅红培”

专场推介，深耕长三角、粤港澳大

湾区、海西经济区重点市场，年均

承接全国各地党性教育、红色研

学团队3000余批次。

华中科技大学马克思主义学

院教师徐东辉一直关注、研究地

方文化产业。在其看来，于都县

依托以中央红军长征集结出发地

为代表的核心红色资源，已形成

较为成熟的红色文旅和红色培训

产业，推动红色资源转化为经济

社会发展的重要动力。
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区域·地产

文旅产品不断创新

2026 年 5 月 18 日，在中央红

军长征集结出发地纪念园东门渡

口，红色情景剧《告别》生动再现

了1934年10月中央红军集结出发

时于都河畔军民依依惜别的场

景，引来浙江省杭州市老年旅游

团不停鼓掌。

时间拨转至2020年，260名表

演志愿者自发组建长征源演艺

团，其中 70%的表演者为红军后

代，根据长征出发时的史料和真

实故事创作排练出《告别》。该剧

采用无扩音、无道具的露天演出

形式，重现当年于都河畔“母送

子”“妻送郎”“托孤跪别”等催人

泪下的送别场景。寒来暑往，《告

别》如今已演出超700场。

上述于都县文广旅局相关负

责人表示，除了长征源演艺团，于

都县还精心培育了长征源合唱团、

长征源宣讲团和长征源小红星讲

解团等红色基因传承队伍，常态化

开展红色文化宣传宣讲活动，推动

于都县成为展示长征文化的重要

窗口、体验长征精神的重要基地。

胡晓琼也是长征源宣讲团的一

员。她告诉记者，长征源宣讲团现

有100余名成员，已在全国各地宣

讲超130场，被评为全国基层理论

宣讲先进集体。长征源小红星讲解

团早在2016年便已成立，在于都县

累计培养2200余名小学生讲解员，

在周末、节假日为游客讲解长征精

神，以稚嫩声音传递红色故事。

为了吸引更多游客来到于都

县，当地在创新文旅产品内容上

狠下功夫。例如，于都县推出“红

色旅游+乡村振兴”新业态，打造

了红军小镇、富硒小镇和兰花小

镇等多个特色文旅小镇。

据上述于都县文广旅局相关

负责人介绍，于都县创新开发了寒

信村非遗体验、屏山星空露营、梓

山农耕研学、祁禄山生态康养等产

品，形成“一镇一品、一村一韵”的

差异化发展格局，推动红色旅游与

农耕文化、生态资源、非遗相结

合。其中，兰花小镇将红色名村与

乡村旅游点建设紧密结合，配套建

设兰花小镇假日酒店、兰花科普教

育基地等，年经济效益达3亿元。

与此同时，于都县注重工业产

业与红色旅游的良性互动，努力实

现“园区变景区，生产线即风景

线”。上述于都县文广旅局相关负

责人表示，依托县内3000余家品牌

服装企业，把生产线打造成观光线，

把企业文化演绎成旅游故事，着力

构建集生产、旅游、销售于一体的新

型产业体系，打造了国际服装城、国

际会展中心等一批工业旅游点。

对此，徐东辉建议，一方面，要

坚守社会效益与经济效益相统一

的原则，平衡文化产品“叫好”与

“叫座”关系，运用现代技术手段打

造兼具口碑与市场影响力的红色

文旅精品项目；另一方面，要厘清

红色文化产业与文化事业的功能

边界，适合市场化开发的红色资源

应吸引社会力量积极参与，红色资

源保护、史料整理等基础性工作则

应由文化事业兜底保障。

跟着“红色体育”赛事游于都

2026年5月16日，随着中国队

对阵俄罗斯队的收官之战终场哨

响，2026 年国际男子手球交流赛

在于都县圆满落幕。

据记者了解，近年来，于都县深

耕“红色体育”品牌，承办中国长征拉

力赛、青少年足球联赛总决赛、软式

曲棍球亚洲大洋洲联合会杯等30余

场省级以上赛事，持续举办半程马

拉松、重走长征路、横渡于都河等特

色活动，正在逐步建成“长征+体育

赛事+户外运动”旅游品牌体系。“重

走长征路”活动入选全国“跟着赛事

去旅行”优秀案例，成为江西省唯

一获此殊荣的文旅体育融合案例。

在大型体育赛事活动举办期

间，于都县内重点酒店及特色民宿

入住率普遍超过 80%，周边餐饮、

交通、购物消费激增，带动富硒农

产品展销、时尚工业等领域综合收

入突破1.6亿元，成为推动县域经

济结构优化升级的关键力量。

2025年8月，在2025“赣超”联

赛赣州主场对阵吉安的赛场上，

《十送红军》演绎节目一经推出便

立刻引爆全场，约4万名球迷齐声

跟唱，全网传播量突破 5 亿次，累

计覆盖现场观众超 20 万人次，带

动赛事期间于都县域旅游综合收

入同比增长 17%，于都“长征集结

出发地”品牌形象得以广泛传播。

“场景跨界融合是激发文化活

力的有效路径。”上述于都县文广

旅局相关负责人认为，要打破传统

场景边界，积极探索“专业领域搭

台、文化内容唱戏”的融合模式。

同时，需敏锐捕捉社会热点与经典

文化的结合点，通过创新表达唤醒

集体记忆，让传统精神在当代语境

下焕发新的生命力。此外，要深入

挖掘地域文化特性，将红色资源与

当代审美有机融合，对成熟的文化

精品进行场景化、互动化改编，打

造具有辨识度和吸引力的文化IP。

“‘赣超’赛场《十送红军》表

演成功的实践表明，配套线下旅

游线路设计、服务升级等能有效承

接并延长流量红利期，构建‘内容

传播—兴趣激发—实地打卡’的闭

环链条。”上述于都县文广旅局相

关负责人告诉记者。

据介绍，于都县未来将持续探

索“文旅+体育赛事”新场景，精心

策划文旅体验活动，推出赛事精品

旅游线路，打造集赛事观赏、旅游

体验、购物消费、休闲娱乐于一体

的多元化消费场景，做响、做旺“跟

着赛事游于都”品牌。

中经记者 郭阳琛

赣州于都报道

红军战士不畏汹涌的

河水，爬上铁索用身躯直

面枪林弹雨，800 吨水在

舞台上倾泻而下……这是

江西省赣州市于都县红

色史诗剧《长征第一渡》的

一幕。

“这部剧太震撼了，舞

台设计专业且富有创意，

各类实景特效带来强烈视

觉与感官冲击，让我感觉

好像回到90多年前红军飞

夺泸定桥的那一晚。”不久

前，华中科技大学研究生

红色理论学讲团来到于都

县研学，《长征第一渡》让

团长吴心旖记忆犹新。

于都县长旅文化演艺

发展有限公司副总经理曾

苹在接受《中国经营报》记

者采访时表示，《长征第一

渡》上演 3 年多，累计演出

超 680 场，接待观众超 36

万人次。该剧填补了于都

县夜间核心业态空白，直

接带动游客过夜停留，拉

动餐饮、住宿、研学全链条

消费。

三年观演人数超36万人次《长征第一渡》擦亮于都红色文旅“金字招牌”

在于都河畔常态化上演的红色情景剧《告别》备受游客喜爱。 郭阳琛/摄影

填补赣南革命老区大型红色文旅常态化演出空白

2020年5月，为填补赣南革命

老区大型红色文旅常态化演出的

空白，赣州市政府邀请导演肖向荣

及其团队前来采风创作。

池煜华的终生守候、“马前托

孤”挥泪赴战场、曾大爷捐寿材搭

浮桥……肖向荣听闻这些在赣南

大地上真实发生的故事后，深入赣

南乡村走访了上百位红军家属，形

成了12万字的访谈录，并从中提炼

出有意象隐喻的、有戏剧冲突的87

个长征故事用于基础创作。

“当我们实地听到这些革命事

迹时，才发现以前书本上的文字如

此鲜活感人。”肖向荣表示，长征精

神的传承需要载体。这里口口相

传的故事，需要变成一个个可触

摸、可感知的艺术呈现，让人们有

身临其境的感受。

记者了解到，为了进一步提高

艺术辨识度，肖向荣团队和北京、

赣州多地的历史学者、艺术家持

续细化和筛选，删减了一批情节

较为相似的内容，结合当地人文、

风俗、历史、地理等特征，最后选

定10个故事构成《长征第一渡》的

剧本核心。

“主创团队扎根于都，历经3年

打磨才圆满呈现《长征第一渡》。”

曾苹表示，在内容上，以小人物的

真实故事切入，用真情实感诠释长

征精神；在形式上，则靠高科技机

械舞台、实景水特效、沉浸舞美，打

造震撼的沉浸式体验。

记者在现场看到，在飞夺泸定

桥一幕中，800 吨的水在舞台上倾

泻而下，制造出汹涌的水浪奔腾，

铁索桥上的战士在枪林弹雨中英

勇前行。

肖向荣表示，在舞台上制作水

浪的效果并不稀奇，但是《长征第

一渡》运用极其复杂的系统，调动

几百吨水，这样的舞台技术是一次

很大的进步。当舞台上的水浪翻

滚时，坐在前两排的观众需要穿着

发放的雨衣看演出。

“技术的应用为这部剧增色不

少。”曾萍进一步表示，360°可翻

转、多向开合的七自由度机械液压

舞台是一个获得两项国家专利的

复杂装置，更是承载情感的容器。

当重达120吨的主平台缓缓抬升、

旋转，配合270°环幕投影与32通

道全景声系统，观众便瞬间置身于

波涛汹涌的于都河或白雪皑皑的

山巅。

为何于都县要重点打造《长征

第一渡》这部红色史诗剧？在曾苹

看来，一方面是坚守于都长征集结

出发地的红色使命，用沉浸式演艺

让长征精神可感可触；另一方面是

补齐于都红色文旅核心产品短板，

助力红旅融合发展。

累计演出超680场 成全国红色演艺标杆

静谧的于都河畔，一位老人手

提马灯站在浮桥上静静地等待，映

于水面的那一缕乌亮，早已渐退如

霜。随着老人将马灯举起，红军战

士的巨大浮雕被缓缓点燃……

观看完《长征第一渡》后，吴心

旖和团员们的内心久久不能平

复。“该剧打破传统红色题材宏大

叙事模式，以英姑、奔赴长征的双

胞胎战士与留守母亲等小人物故

事为切入点，用鲜活个体经历展现

长征精神与革命情怀，这种表达形

式极具感染力。”吴心旖表示。

记者了解到，《长征第一渡》上

演3年多，累计演出超680场，接待

观众超36万人次，成为全国红色演

艺标杆。

曾苹告诉记者，此前于都一直

面临游客“半日游、留不下”的问

题，这部剧填补了夜间核心业态空

白，直接带动游客过夜停留，拉动

餐饮、住宿、研学全链条消费，彻底

破解了留客难题。

据悉，《长征第一渡》主打新媒

体破圈传播，在抖音、视频号等平

台打造爆款短视频，吸引外地游客

专程前来；同时，联动旅行社、红培

研学机构，推出亲子游套餐，团体

票销售占比高达65%，形成了稳定

的市场基础。

“项目为周边居民提供了稳定

的创业平台与增收渠道，直接创造演

艺、技术、管理岗位200多个，并联动

周边酒店、餐饮、交通、文创产业，间

接带动就业超1200人。”曾苹表示，

剧组还建立了一套完整的能耗与物

资管控体系，这使得剧院综合能耗相

比传统剧场降低了25%，而舞台上那

震撼的洪水特效，得益于先进的水循

环系统，节水率高达40%，实现了单

场运营成本的有效控制。

“每一代人有每一代人的长征

路。”这是写在《长征第一渡》剧院门

口的标语，这次观影经历也为吴心

旖的红色理论宣讲打开了新思路。

“红色理论宣讲不能局限于条

文式理论解读，要用小切口讲大道

理的备课思路。立足长征胜利 90

周年这一核心主题，深挖于都长征

出发地的红色往事，用真实感人的

长征小故事诠释初心使命。依托

鲜活的红色史实打磨微党课内容，

让在校学子、社区群众听得懂、有

共鸣，这也是我们一直以来优化宣

讲内容的核心方向。”吴心旖说。

图为《长征第一渡》演员谢幕。 郭阳琛/摄影

“依托红色旧址群，我们打造了‘实景沉浸+主题游径’融合产品，‘于都长征集结出发文物主题游径’获评全国优秀案例，推动红色旧

址从单向参观向深度沉浸的复合模式转变。”

于都县注重工业产业与红色旅游的良性互动，努力实现“园区变景区，生产线即风景线”。

“场景跨界融合是激发文化活力的有效路径。”于都县文广旅局相

关负责人认为，要打破传统场景边界，积极探索“专业领域搭

台、文化内容唱戏”的融合模式。同时，需敏锐捕捉社会热点与

经典文化的结合点，通过创新表达唤醒集体记忆，让传统精神在

当代语境下焕发新的生命力。


