
2026年是山姆进入中国市场的第30年，然而这一年过得并不平静。6月15日，国家市场

监督管理总局就近期多发的食品安全问题，依法约谈了沃尔玛（中国）投资有限公司负责

人。同一天，山姆母公司完成工商变更，阿里巴巴出身的刘鹏接任法定代表人、董事长。而

仅仅两天后，山姆会员商店首席采购官张青因个人原因提交辞呈，将于6月底正式离任。

山姆中国的“多事之秋”：被约谈、换帅、采购负责人离任 D1

山姆“震荡”

营商环境 B1~B12

起底汽车金融骗贷产业链：
一套操作 两头收割

B2

创新药多元支付“闯关”：
商保发力“箭在弦上”

B3

B5~B12

五年募资2450亿元
公募REITs市场实现根本性蜕变

B4

社评

中国电影市场正经历着深刻

的变革与重塑。一方面，头部视

效大片持续加码技术，以重工业

美学拉升银幕体验的天花板；另

一方面，一批轻量化、“小而美”的

作品则凭借深沉的情感凝聚与文

化穿透力，开辟出新蓝海，今年5

月成功破圈并在一定程度上带热

电影市场的《给阿嬷的情书》便是

其中的代表。

表面来看，这部成本仅有约

1400万元的潮汕方言电影，应该

是一部仅适合分线或者分地域发

行的小众影片。《中国经营报》记

者从影片出品方、发行方大麦娱

乐（01060.HK）方面了解到，该片

最初的核心目标区域的确是潮汕

为首的广东市场，后来才推向全

国。从主创团队的配置来看，导

演蓝鸿春此前仅有两部作品面

市，合计票房约7000万元；几位

主要演员是清一色的素人，《给阿

嬷的情书》甚至是他们出演的第

一部电影。可以说，这是一部非

大制作且没有明星与 IP 加持的

中小成本文艺片，唯一看起来有

较大支撑的是影片的出品方和发

行方大麦娱乐——一家近 10 年

来在国内影视、演出市场有一定

影响力的公司。

但出乎所有人意料的是，《给

阿嬷的情书》最终以燎原之势火

遍全国，甚至向海外市场延伸。

猫眼、灯塔两大平台对该片的中

国内地最终票房预测一路飙升，

截至6月20日，已超过20亿元。

此外，灯塔专业版显示，《给阿嬷

的情书》的平均票价为34.1元，在

今年迄今为止中国内地电影市场

票房前20名的影片中，由高到低

排列为倒数第二，这也证明了影

片观影人次之高。

影片主创团队是如何创作

出这样一部小成本逆袭的爆款

内容的？看似小众的内容又为

何能引发全国乃至海外观众的

情感共鸣？背后的出品方大麦

娱乐是如何参与这一作品的制

作、发行的？对于当下正处于调

整中的中国电影市场及影视行

业从业者来说，这部作品有哪些

可借鉴之处？带着这些问题，记

者在第28届上海国际电影节上

进行了采访。
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长江存储控股临上市前正在出让武汉新芯的控股权。当前，长江存储控股也是国内

NAND Flash龙头长江存储科技有限责任公司的母公司。武汉新芯这一股权调整，距长江存

储控股5月19日启动A股IPO辅导备案仅约一个月。同日，武汉新芯主动撤回科创板上市申

请。一“进”一“退”之间，国产存储产业的资本版图正在经历重构。

武汉新芯控股权易主背后 C1

股权易主

从南极科考的极端环境到城市治理的日常场景，低空经济的触角正以前所未有的速度延伸至生

产生活的方方面面。而推动这些飞行器“飞得起、飞得稳、飞得远”的，除了技术的突破、政策的跟

进外，还有金融“活水”的精准滴灌。金融服务如何突破低空经济特有的适配难题，成为这场空

中革命无法回避的现实议题。

破解长周期、高投入难题 低空经济背后的金融适配 A4

金融适配

近年来，以银行贷款为主体的间接融资占比持续下降，包括债券、股票在内的直接融资占比

稳步上升，贷款“降速提质”或将成为宏观运行的新常态之一。今年前5个月，社会融资增

量中贷款占比相对稍有提升，但伴随下半年政府债券融资规模上升，以及企业信用债券和

股权融资规模扩大，下半年股债融资占比有望增加，贷款占比将再度回到50%以下。

金融结构变迁：贷款“降速提质”成新常态 B1

贷款“提质”

本期热词

“链”通世界谋共赢 开放合作稳产业
当今世界百年变局加速演进，

保护主义逆流汹涌，地缘博弈不断

冲击全球分工体系，产业链供应链

碎片化风险增加。习近平主席深

刻指出，维护全球产业链供应链韧

性和稳定是推动世界经济发展的

重要保障，符合世界各国人民共同

利益。这一重要论断，契合全人类

共同发展诉求，洞悉产业发展规

律，为破解全球经济困局指明了前

进方向。

产业链从来不是孤岛，割裂

只会两败俱伤，融通方能互惠共

生；发展从无独善其身，封闭走不

远，携手才有广阔前路。坐拥全

门类产业体系、超大规模内需市

场的中国，始终以高水平对外开

放作答时代命题。近日举办的第

四届中国国际供应链促进博览

会（以下简称“链博会”），便是最

鲜活的实践注脚——这一全球首

个供应链主题国家级展会，以开

放聚共识、以创新激活力、以协同

谋长远，持续为动荡世界注入确

定性，邀约各国共建安全高效、互

利可持续的全球产业共同体。

以开放互信搭连心之桥，稳住

全球产业基本盘。全球产业链供

应链是不分国界的公共产品，各国

环环相扣，谁也无法脱离分工体系

独自发展。当下，一些国家把经贸

工具化、安全泛化，人为筑起贸易

高墙、拆分生产网络，看似守护本

土产业，实则透支全球共同发展空

间，最终损人损己。历史早已给出

答案：脱钩断链是逆时代的短视之

举，开放融通才是长久正道。筑牢

全球产业循环，先要打破猜忌隔

阂，以互信消解壁垒，牢牢守住多

边合作的共识底线。守住这条底

线，既要靠理念引领，更要靠制度

护航。中国始终坚定站在多边主

义一边，用心经营公平、稳定、可预

期的全球市场。《利用外资固稳促

优行动方案》15条举措精准落地，

持续放宽准入、落实外资国民待

遇，全方位优化外企在华发展全链

条服务。从跨国公司青岛峰会到

大连夏季达沃斯，一系列开放平台

接续发声，用实打实的政策红利、

超大市场机遇，不断夯实外资“敢

投、愿投、长投”的信心，向世界清

晰传递中国长期开放、长期合作的

不变立场。

以数智创新蓄发展之势，激活

产业升级新动能。科技是重塑全

球产业格局的核心变量，数字化、

智能化浪潮奔涌向前，创新链、产

业链、资金链、人才链深度融合，成

为各国培育新质生产力、提升供应

链韧性的关键抓手。当前，人工智

能正沿着数据感知、算力算法、场

景落地的完整产业路径加速渗透，

从制造业到农业，从物流到支付，

AI正以空前深度嵌入产业链供应

链的每一个环节，成为提升系统韧

性的核心引擎。链博会创新图景

遍地开花：安徽发力“AI+制造”，浙

江亮出数字科创硬核成果，湖北集

中展示具身智能全链条；雄安新区

首次独立参展，展示人工智能、空

天高新产业；海南作为主宾省，展

示服务业补链延链、制度创新独特

机遇。多元创新力量碰撞交融，让

新质生产力看得见、摸得着、可落

地，为全球产业链源源不断输送增

长活水。

以互利协同拓共赢之路，向

全球价值链高端攀升。供应链的

底层逻辑是共生共荣。唯有上下

游联动、海内外协同，产业才能实

现可持续长远发展。我国既是全

球产业链的参与者、受益者，更是

坚定的建设者与守护者。依托高

水平开放平台，中外产业双向奔

赴、深度绑定，在协同共进中稳步

迈向全球价值链中高端，扎实推

进贸易强国建设。全国贸促系统

推进贸易促进、投资促进、商事法

律服务“三促融合”。常态化开展

“千团出海”，助力国内企业闯荡

全球市场；常态化搭建政企对话

渠道，妥善回应外资发展诉求；常

态化开展合规、知识产权辅导护

航跨国合作，深度参与 APEC、金

砖、G20 等多边工商对话，持续输

出产业链协同的中国思路。外贸

数据见证产业蜕变：“新三样”出

口持续走高，自主品牌竞争力稳

步提升，民营企业扛起外贸主力

军大旗，2026 年前 5 月进出口同

比增长15.3%，尽显完整产业体系

的强大韧性。

以链为桥，山海无隔；以合为

路，繁荣可期。世界经济复苏仍有

重重考验，开放合作永远是破局密

钥。站在“十五五”全新起点，中国

将坚持开放聚信、创新赋能、协同

共赢，同世界各国携手共建韧性全

球供应链，在互联互通中释放增长

潜力，同心奔赴普惠均衡、共同繁

荣的发展新未来。

慧及民生 D1~D4

Za姬芮、泊美业绩承诺未完成
贝泰妮多品牌战略遇阻

D2

古瑞瓦特上市“一波三折”：
再闯港股能否圆梦？

D3

A1~A4经济大势
以习近平党建思想引领
院属企业高质量发展——
中国社会科学院树立和践行正确政绩观
学习教育企业调研座谈会召开

A2

C1~C8智在公司

PCB板块上游股价涨势缘何猛于中下游 C2

9部门发文“解绑”维修限制：
新能源车“修不起”的封闭体系迎来破局？

C5

“冰箱、彩电、大沙发”成标配
车企何以跳出盲目堆料怪圈

C6

高质量数据集建设“提要求”
数据标注产业发展逻辑如何变？

C7

中经传媒智库
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全球企业链上携手 开放协作激发产供链活力

《给阿嬷的情书》逆袭启示录


