
龙大美食正值“多事之秋”。在“龙大转债”濒临到期日且预计无法兑付本息前夕，龙大美食

突然启动庭外重组程序，并公开招募重整投资人。或受此影响，龙大美食股价出现剧烈波

动。在此前后，龙大美食发布股票将被实施退市风险警示；公司实控人已被刑拘，联合资信

将其个体信用等级由CCC下调至CC，评级展望为负面。

启动庭外重组 龙大美食急寻“白衣骑士” D1

庭外重组

营商环境 B1~B12

分红险红利实现率相差悬殊
下调演示利率成趋势

B2

多家国际机构上调中资银行评级
筑底与分化成行业主线
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B5~B12

理财渠道布局“下半场”：
转向“精耕细作”
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曾被认为是中国跨境电商征战海外市场的重要红利的小包裹关税豁免政策面临考验，欧

盟日前正式取消150欧元以下小包裹关税豁免政策。根据新规，7月1日起，欧盟开始对所

有来自欧盟以外，低于150欧元的包裹加征3欧元固定关税，同一包裹内不同类别的商品还需

分别叠加缴税。

欧盟小额包裹免税落幕 跨境电商平台集体“应试” C1

免税落幕

发展循环经济是我国经济社会发展的重大战略，是推动经济社会发展全面绿色转型、实现高质

量发展的关键引擎。近日，国家发展改革委印发《循环经济发展“十五五”规划》，指明了未来5年

我国循环经济发展的总体思路、重点任务和保障举措，为“十五五“时期我国循环经济高质量发

展提供了行动指南。

“十五五”循环经济新蓝图：锚定量化目标 构建长效发展新格局 A3

循环经济蓝图

7月3日晚间，国泰海通作为全市场首家披露预告的券商率先“报喜”，预计净利润突破200

亿元大关，创业绩历史新高；紧接着，招商证券、中金公司、天风证券也陆续发布了业绩大增

预告。记者梳理发现，与以往“牛市买券商”的逻辑不同，随着科创板行情持续升温，头部券

商借助“保荐+跟投”机制深度绑定“硬科技”资产，盈利模式正发生结构性调整。

“保荐+跟投”浮盈 2026科创大年券商盈利模式生变 B1

券商“报喜”

本期热词

高水平科技自立自强是场必须打赢的硬仗
国家科学技术奖励大会、两院

院士大会、中国科协第十一次全国

代表大会在京召开，“十五五”开局

之年的科技号角，吹得格外嘹亮。

这场科技盛会向全社会释放出一个

鲜明信号：加快推进高水平科技自

立自强，向着到2035年建成科技强

国的目标坚定迈进，扎扎实实以科

技创新支撑和引领中国式现代化。

党的十八大以来，我国科技事

业一路爬坡过坎、逆势而上：从“嫦

娥六号”实现人类首次月球背面采

样返回，到量子计算“光+超导”双路

线领跑全球；从0.02毫米“手撕钢”

打破国外垄断，到“韬定律”开辟后

摩尔时代全新路径；从农作物自主

选育品种面积超过95%，到创新药

物实现从模仿、跟进开发到首创的

跨越……一个个硬核突破的背后，

是中国科技从“跟跑者”向“并跑者”

“领跑者”的加速蜕变。这份实打实

的成绩单，是千万科技工作者干出

来、拼出来的，更是我们闯向更高峰

的信心所在。

但我们必须清醒地看到，前进

路上的短板与堵点依然突出，距离

高水平科技自立自强的要求仍有差

距。“十五五”时期之所以是科技强

国建设的关键攻坚期，正在于我们

行至半山、船到中流——前方是新

一轮科技革命的历史机遇，身后是

大国科技博弈的竞争压力，不进则

退。要打赢高水平科技自立自强这

场硬仗，等不来、绕不开、输不起，没

有任何退路和弹性。

打赢这场硬仗，重在体系化攻

关攥紧拳头。科技创新从来不是单

点突围，而是系统作战。这些年，天

宫遨游、北斗组网、嫦娥探月，离不

开新型举国体制的统筹之力；合肥

聚变堆超导磁体全链条100%国产

化、北京太空算力中心贯通全栈产

业链，得益于全链条协同的体系优

势。接下来的攻坚，更要坚持“四个

面向”战略导向，聚焦人工智能、量

子科技、集成电路、深海深空深地等

重点领域，一体布局基础研究与核

心技术攻关，前瞻建设重大科技基

础设施，补齐高端科研仪器、科学数

据等基础短板。全国一盘棋、上下

一股劲，制度优势才能真正转化为

创新胜势。

打赢这场硬仗，关键在于产研

融合激活动能。科技不能只停留在

论文中、实验室里，最终要变成现实

生产力。发展新质生产力，科技创

新与产业创新双向奔赴、深度融合，

是其中的关键所在。高校院所要走

出象牙塔，贴着产业真需求做科研；

企业要当好创新主力军，从生产一

线提炼科学真问题。深圳先进院的

“成果超市”，让“企业找技术、科研

找市场”的梗阻迎刃而解；百年老厂

大冶特钢牵手高校院所，啃下高端

特种钢的技术硬骨头，老树重发新

芽；安徽职务科技成果赋权改革，把

80%的成果所有权分给科研团队，让

学者敢创新、敢创业。当创新链、产

业链、资金链、人才链真正拧成一股

绳，科技的“变量”才能彻底变成发

展的“增量”。

打赢这场硬仗，根基在青年科

技人才积蓄后劲。科学的未来在青

年，这是颠扑不破的道理。今天的中

国科研舞台，青年人早已从“配角”变

“主角”：国家重点研发计划超八成项

目由45岁以下青年人担纲，紫金山

实验室300多人的6G攻关团队平均

年龄仅30余岁，北斗、探月等重大工

程里挑大梁的，也多是一张张年轻的

面孔。人才不是温室里长出来的，是

在科研一线摔打出来的。要坚持科

教协同育人，把青年科技人才放到重

大任务里压担子、练本领，要加大科

研早期与长周期稳定支持，解决好待

遇、发展等现实难题，让年轻人能潜

心钻研、安心做事。给青年科技人才

更多舞台、更少束缚，科技强国就有

源源不断的生力军。

打赢这场硬仗，出路在深化改

革破除藩篱。如果说科技创新是驱

动发展的引擎，改革就是点燃引擎

的点火系。这些年，重组全国重点

实验室让科研效能成倍提升，“揭榜

挂帅”让英雄不问出处，职务成果赋

权给科研人员松绑减负，改革的成

效有目共睹。但改革远未到鸣金收

兵的时候，科研经费既要投到位，更

要用得好，严管经费申报、设备采购

中的利益寻租，整治低效重复投入，

让每一分真金白银都花在刀刃上。

要大力弘扬科学家精神，零容忍惩

治学术不端，狠刹科研浮躁之风。

把体制机制的堵点一个个打通，创

新的活力才能充分涌流。

站在“十五五”的新起点，眺望

到2035年建成科技强国的目标，没

有退路，唯有向前。这条路注定不

会平坦，注定要啃硬骨头、闯无人

区。加快推进高水平科技自立自

强的征途上，没有旁观者，人人都

是奋斗者。院士专家勇攀高峰，青

年科研人员潜心钻研，企业聚力创

新，全社会厚植创新土壤——万千

微光汇聚，便是科技强国的万丈光

芒。保持“十年磨一剑”的定力，拿

出“敢为天下先”的锐气，真抓实

干、久久为功，就一定能把高水平

科技自立自强的宏伟蓝图，一步步

变成美好现实。
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关键攻坚期的科技盛会：向着建成科技强国目标坚定迈进

2026 丙午马年，正成为

宝马在华战略的关键分水

岭。在车市需求走弱、内卷

加剧的行业环境下，宝马选

择以长期主义锚定发展基

本盘，而即将落地的新世代

车型，正是这一战略的核心

落子。

深耕中国二十三载，华

晨宝马已实现高度本土化制

造，沈阳基地覆盖九成以上

在售车型，全新长轴距iX3作

为新世代首款车型，依托本

土研发与供应链精准适配国

内消费需求，拉开产品迭代

攻势。

与此同时，在行业集体严

控成本之际，宝马在华深耕二

十载的“BMW中国文化之旅”

并未断档—— 近 日 ，“2026

BMW 中国文化之旅——大

运河文化保护教育公益项

目”第三期在山东曲阜启程，

串联儒家文脉、大运河遗产

与淄博非遗，探寻国产新世

代车型与传统文化“守正创

新”的价值契合点。

华晨宝马总裁宝思齐在

探访之旅期间接受《中国经

营报》记者专访时直言，文化

公益不是经营负担，而是面

向长远的价值投资。事实

上，二十载文化积淀已反哺

整车研发，传统美学、非遗元

素持续融入车载设计与高端

定制，打通了产业制造与文

化传承双向赋能的全新路

径。在宝思齐看来，产品端

的全力押注与文化端的长期

深耕，共同构筑了宝马在中

国市场的长期竞争壁垒。

而这一切的底层逻辑，在

于宝马对传统与未来关系的

根本认知——“在传承中创

新，在创新中传承”，这是宝

马融入中国，进入未来的重

要方式，二者不可割裂、互为

支撑，不存在无根基的创新，

也没有拒绝变革的固守。宝

思齐将其列为宝马的三大核

心经营策略之首，贯穿品牌

经营、产品研发、文化公益全

维度，这也正是宝马穿越周

期、深耕中国的定力所在。

C8对话企业家

华晨宝马宝思齐：
汽车行业始终存在周期性变革 远未抵达终点


