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侯明娟：
AI可持续发展关键在于提升效率与可及性
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陈彦斌：
可持续发展是竞争力的重要来源
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沉寂多时的昔日造车新势力哪吒汽车，近期因一场自带“神话梗”的重整故事，引发外界广

泛关注。9月11日，合众新能源破产重整案第四次债权人会议以线上形式召开，《重整计划

（草案）》显示，浙江太乙圣莲企业管理合伙企业（有限合伙）拟出资30亿元入主，从而获得

合众新能源约70.62%的股权，而哪吒汽车为合众新能源旗下整车品牌。

拟30亿元入主昔日黑马车企 太乙圣莲能否“复活”哪吒汽车 C6

哪吒“复活”？

营商环境 B1~B12

养老理财或将扩围
长期配置能力待释放

B2

信保合作新趋势：
“保险+信托+养老”模式崛起

B3

B5~B11

部署超200万数字员工？
金智维二冲港股客户留存率存挑战

B4

社评

以“进”筑“强”中国制造再出发
9月16日至17日，全国先进制

造业大会在京召开，习近平总书记

就发展先进制造业作出重要指示，

深刻阐述了发展先进制造业的重大

意义、方向路径和重点任务，为做好

相关工作提供了重要遵循。

何为先进制造业？作为新质生

产力的典型代表，它集成现代高新技

术、先进制造工艺和生产方式，它汇

聚尖端科技，彰显更强性能，涌动绿

色底蕴，迸发融合活力，是现代化产

业体系当之无愧的骨干。作为“工业

母机”，它筑牢根基，支撑现代化产业

体系门类齐全、链条贯通；作为“火车

头”，它引领方向，带动技术、效率和

价值升级；作为“压舱石”，它守住底

线，保障自主可控、抗御风险。骨干

挺，体系才能强。骨干之所以能挺，

靠的不是守成，是进取。以先进制造

业之“进”，筑现代化产业体系之

“强”，这条逻辑，就此格外清晰。

“进”，为什么迫在当下？

当前，新一轮科技革命和产业

变革风起云涌，全球制造业版图深度

重构。大国博弈的棋盘上，先进制造

业是最硬的那枚棋子——集成电路、

工业母机、先进材料、高端装备……

件件关系国计民生，样样关乎国家安

全。纵观世界，现代化强国大都以工

业化带动产业体系现代化；环顾当

下，这个赛道上，不进则退，慢进亦

退。形势逼人，家底可恃。1—8月

份，全国规模以上工业增加值同比增

长5.3%，以高技术制造业、数字产品

制造业等为代表的新动能领域对全

部规模以上工业增加值增长的贡献

率超五成；汽车整车出口715.3万辆，

同比增长66.7%。其中，新能源汽车

出口343.5万辆，同比增长124.3%。

作为全球唯一拥有联合国产业分类

中全部工业门类的国家，中国的现代

化产业体系，既有抗风浪的厚度，也

有向上走的空间。

“进”，先进在核心技术的突围。

核心技术，买不来、讨不来，只

能自己干出来。33家国家级制造业

创新中心累计突破关键共性技术

672项；PCT国际专利申请量连续7

年全球第一；25个全球百强创新集

群数量连续4年世界第一；42.5万家

企业和团队在孵化器里拔节生长，

从“书架”到“货架”的通道越走越

宽。核心技术的较量，正在各个赛

道展开：新兴产业赛道上，华工科技

的船舶用激光设备全球市占率达

15.4%，三维五轴激光切割装备近3

年稳居全球第一；未来产业布局上，

上海松江，6G未来产业培育区落子

布局，力争2030年产业规模突破千

亿元；传统产业转型中，洛阳轴承的

工人们憋着一股劲儿，要把轴承这

个工业的“关节”锻得更强。这些赛

道上的突围，攻的都是现代化产业

体系的关键节点。骨节一处处壮起

来，现代化产业体系的“骨架”才能

真正挺起来。

“进”，还要“进”在生产方式的

变革。

生产方式怎么变？让数智赋能

贯穿制造环节——从“机器换人”到

“数据驱动”，危化行业首款防爆巡

检无人机，从整机架构到关键传感

系统全部自主设计；5.6万余家基础

级、9000余家先进级、500余家卓越

级智能工厂梯次排开，规上制造业

人工智能应用普及率超三成。让绿

色低碳重塑生产方式——广西柳工

的装载机智能工厂，智能化、绿色化

改造让制造周期缩短50%、效率提

升27%；全国累计培育绿色工厂超

8300家，产值占规上制造业总产值

比重达22%。绿色不是包袱，是竞

争力。让跨界融合拓展制造新空间

——推动先进制造业与现代服务业

深度融合，徐工不只卖设备，更卖绿

色矿山整体解决方案，海尔不只卖

家电，更卖智慧生活场景；促进数字

技术与实体经济深度融合，工业互

联网平台连接上下游，个性化定制、

平台化设计等新业态不断涌现。生

产方式每变革一步，现代化产业体

系的“骨架”就多一分韧性。

“进”，更要“进”在现代化产业

体系的整体跃升。

整体跃升不是单点突破，而是

产业协同、链条贯通、区域联动的

全面提升。传统产业焕新升级、新

兴产业加速壮大、未来产业前瞻布

局，一个都不能少。一缕蚕丝能做

成可降解骨钉，一台刺绣机能织出

具身智能数据手套，全球最大的海

上风电机组近九成部件来自120多

家传统企业，老行当闯出了新路；

四足机器人销量占全球近七成，人

形机器人整机产品占全球半数以

上，新赛道育出了新苗。新老接

续、梯次支撑，现代化产业体系才

能后劲绵长。协同的效率，同样决

定跃升的成色。深圳机器人谷半

小时配套圈，长三角电子信息1小

时创新圈，京津冀1小时汽车零部

件配套圈……这些圈里，上午的创

意，下午可能就成了样机。产业链

供应链高效协同，整体跃升就有了

加速器。中国制造正努力实现整

体跃升，把现代化产业体系的“骨

架”挺起来——这，正是“进”的方

向，也是“强”的模样。

这场大会，既是部署，更是动

员。攀高逐新，争先致远。以争“先”

之姿谋“进”，以笃行之实筑“强”，把

现代化产业体系的“骨架”挺得更直、

更壮、更强——进无止境，强必有

我。中国制造，未来可期。
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“商业航天发展很快，超乎我们的意料。”中国科学院院士王建宇在“2026浦江创新论坛太

空算力产业生态论坛”上表示。原来是在地面计算，现在算力上天，通过天算把大量数据变

成信息下行。东方天算CEO刘京晶表示，太空算力正在经历从技术验证到规模化应用的

渐进式发展过程，未来有望从智能终端协同逐步拓展至更多行业应用场景。

“明珠星座”战略落子 算力加速向太空突围 C1

算力上天

9月16日，平陆运河建成通航。这是新中国成立以来第一条由国家层面统筹建设的通江达海运

河。作为连接西江水系与北部湾港的重要水运通道，平陆运河建成通航后，不仅将深刻改变广

西发展格局，也将对我国西南、中南地区乃至全国开放发展产生重要影响。同时，它还将进一步

畅通中国与东盟之间的交通物流联系，为双方经贸合作注入新动力。

平陆运河启新程 中国—东盟经贸合作迎新机 A3

通江达海

扩大内需、提振消费是拉动经济增长的主要动力，也是实现国民经济良性循环的关键环节。

近期，商务部、国家发展改革委等7部门明确要求促进大宗耐用商品消费，稳步提升生活日

用商品消费，支持特色商品消费，培育壮大升级类商品消费，推动商品消费扩容升级，为提

振消费、扩大内需、建设强大国内市场提供有力支撑。

支持特色、升级类商品消费 银行押注新赛道 B1

押注新赛道
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锻强实体经济底盘 先进制造业向新向绿突围

C8商业案例折叠屏争霸战

9月，折叠屏市场迎来了一

场“巅峰对决”。

9 月7日，华为发布第二代

三折叠手机 Mate XT2 非凡大

师，19999 元起售，开售一分钟

售罄；同日，小米推出首款“中

折 叠 ”手 机 18 Fold，起 售 价

10999元，成为小米首款起售价

破万元的手机；9月10日凌晨，

苹 果 发 布 首 款 折 叠 屏 手 机

iPhone Duo，其二手平台价格被

炒至49999元。

72小时内，3场发布会，3款

旗舰产品，3家头部厂商在同一

时间窗口密集亮剑。折叠屏手

机这个诞生已8年的品类，迎来

了贴身肉搏。

随着苹果这条“鲇鱼”的入

局 ，市 场 格 局 从“ 安 卓 阵 营

PK”演变为“三足鼎立”的全球

性争霸。Counterpoint Research

预测，2026年全球折叠屏手机出

货量将同比增长超过20%，达到

约 2750 万部，累计出货量有望

在年底突破 1 亿部大关。但在

这个里程碑背后，一个尴尬的事

实浮出水面：折叠屏手机用户日

均展开内屏的次数，只有3.1次。

从2018年柔宇科技发布全

球首款消费级折叠屏手机算

起，这个赛道已经跑过了 8 年，

经历了从“能不能折”到“好不

好用”的漫长进化。2026 年，

会是折叠屏从“小众尝鲜”走

向“主流候选”的转折年吗？

苹果的入局，会给这个迭代多

年的品类带来怎样的变量？

折叠屏能否真正扛起大旗，成

为下一个 10 年智能手机的主

流形态？
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